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Berichte uber meine Arbelt
als Creative Director und
Ausbilder von Medienge-
staltern seit den Neunziger
Jahren.




Dieser Artikel aus dem
Jahr 1997 war der erste
in einer jahrzehntelan-
gen Folge von Presse-
und TV-Berichten tber
mich und meine Arbeit.

Auch wenn man es auf-
grund des Fotos kaum
glauben mag, aber ich

war zu jenem Zeitpunkt

23 Jahre alt und sah
so aus wie ich heute in
Realitat alt bin.
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Die Arbeit mit dem Computer gehdrt zum taglich

schafter, schautdem Art Direktor’ dabei tiber die Schultern:

waz-Bild: Michael Gohl

Multimedia bietet neue
Ausbildung mit Zukunft

Mediengruppe Essen sucht noch Lehrling

Eine Lehrstelle zum Wer-
be- und Medienvorlagen-
hersteller bietet die Firma
,Click it” in der Medien-
gruppe Essen an. Eine
Ausbildung mit Zukunft,
denn hier setzt man voll
auf die Verkniipfung von
Darstellungsformen wie
Druck, Internet und Video.

,Der Markt wandelt sich ra-
sant”, erzahlt Klaus Skornia,
Gesellschafter bei Scantech-
nik, einem weiteren Zweig der
Mediengruppe, Wilhelm-Beck-
mann-Strafle 7. So sei ein Aus-
bildungsangebot in diesem Be-
reich bis vor einigen Jahren fiir
die Firma nicht lohnend gewe-
sen, da die Berufschule wenig
auf die neuen Techniken ein-
ging. ,Jetzt beschaftigen wir
fiinf Azubis”, sagt Skornia - in

der Mediengruppe sind insge-
samt etwa 60 Mitarbeiter ange-
stellt.

Nambhafte Firmen wie L’Ore-
al und Esprit zdhlen zu den
Kunden. ,In der Regel bleiben
die Azubis hinterher im Be-
trieb”, so der Gesellschafter.
Die Lehrlinge seien optimal auf
die Bediirfnisse des Unterneh-
mens eingestellt. ,Schon nach
relativ kurzer Zeit werden die

Nachgefragt

Auszubildenden in den Pro-
duktionsablauf eingegliedert”,
weill Klaus Skornia. ,,Wir set-
zen dabei auf ihre Selbstandig-
keit.” Der Lohn seien gute Be-
rufsaussichten in der Branche.
Denn im Unternehmen verbin-
den sich die klassischen Aufga-

ben der Druckvorlagenherstel-
lung mit den neuen Medien. So
werden hier auch Videos und
Internet-Seiten erstellt.

Martin Tazl war bis vor weni-
gen Monaten noch Auszubil-
dender bei ,,Click it”. Heute ist
er ,Art Direktor”, zustandig fiir
die graphische Umsetzung.
»Ich wurde hier sehr gut gefor-
dert”, lobt er. Der ehemalige
Lehrling beendete seine Schul-
laufbahn ein halbes Jahr vor
dem Abitur. ,Mein Interesse gilt
dem Zeichnen und der Illustra-
tion.” T

Interessenten fiir die Lehr-
stelle zum Werbe- und Medien-
vorlagenhersteller sollten nach
den Vorstellungen von Klaus
Skornia die mittlere Reife und
Computerkenntnisse mitbrin- -
gen. Informationen gibt es un-
ter® 27 30 10. st
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Zeitung fur Essen

,via one”’- mit
Multimedia
zum Erfolg

Frillendorfer Agentur expandiert
Von VOLKER SCHMITT

Der Marketing-Chel ist 29,
der Kreativ-Direktor 26 und be-
reits ein ,Urgestein” des Unter-
nehmens, die Schar der Web-
Designer auf den ersten Blick
Mitte bis Ende 20. Die Alters-
struktur der Mitarbeiter von
Lvia one” symbolisiert ein-
drucksvoll den Entwicklungs-
stand cines neuen Ablegers in-
nerhalb der Informationstech-
nologie: Multimedia. Ob Inter-
net-Auftritte, Web-Design, On-
line-Marketing, die Erstellung
von CD-Roms fiir Produktpri-
sentationen oder Touchscreen-
Systeme fiir besondere Ereignis-
se wie Messen — die in Frillen-
dorf beheimatete Agentur ,via

Einblicke in
die IT-Branche

Borsengangen von Pixelpark
und Webde im vergangenen
Jahr sind Multimedia-Agentu-
ren en vogue. Mit einem Um-
satz von rund drei Millionen
Mark waren wir 1999 auf Platz
63 unter den 200 groBten Multi-
media- und Direktmarketing-
Agenturen Deutschlands zu fin-
den”, berichtet Ingo Thielen
von der Marketing-Abteilung,
Lvia one” besilzt mittlerweile
neben Essen Standorte in
Paderborn, Fulda, Ottweiler/
Saar, Frankfurt und Wien, eréff-
net im Juli zwei weitere Filialen
in Greven sowic in Hamburg,
Zwar nimmt das Jung-Unter-

‘nehmen auch klassische Aufiri-

ge aus dem Printbereich an,
wenn etwa Flyer oder Firmen-
broschiiren verlangt werden,
Schwerpunkt aber ist der Onli-
ne-Bereich. ,Internet-Auftritte
von Firmen miissen beim ersten
Blick ins Auge fallen, Kopf, Ver-

stand und Bauch ansprechen

und zugleich benutzerfreund-
lich sein”, so Thielen. Das ist
Aufgabe der Web-Designer. Be-
wegliche Bilder und Schriftzii-

Emotional
ansprechen

ge, musikalische Untermalun-
gen oder * 3-D-Animationen,
wder Besucher einer Homepage
muss auch emotional angespro-
chen werden”, sagt er

Rund 35 Mitarbeiter besch-
ligt ,via one” derzeit, dazu kom-
‘?:zrll 20 freie h;'llarhciu‘r, m::ﬂ

in der Ageniur &

.,h‘tice‘mun, »Mit Design und
Computer habe ich mich immer

one” bietet ihren Kunden neue
Wege der Kommunikation.
+Kreativ und teamfihig muss
er sein sowie eine schnelle Auf-
fassungs- und Umsetzungsgabe
besitzen”, urteilt Martin Tazl
iiber den Web-Designer. ,Vor

schon beschifligt” Aus Spak
am Hobby wurde die Festanstel-
lung. Und die bringt auch Freu-
de und Abwechslung ,Sonst
kannst du gar nicht kreativ
sein.” Fiir cinen Imagefilm von
BASF, der aufl der Hauptver-

allem aber muss er entspannt
sein”, meint der Kreativdirek-
tor, der vor vier Jahren bei ,via
one” cinstieg Stress gibt es
schlieBlich fast taglich, wenn
Projektarbeiten abgeschlossen
werden missen. So zum Bei-
spiel den deutschen Internet-
Auftritt des franzisischen Auto-
herstellers Peugeot oder die
Webseile wagnerpizza.de.

Die 1995 von der Mutter
.Scantechnik GmbIl" abge-
spaltene Tochter firmierte an-
fangs unter ,click it”, taufte sich
jedoch aufgrund namensrecht-
licher Probleme 1997 in ,via
one” um. Spitestens seit den

lung gezeigt wurde, flog
ein Team fiir zwdlf Tage in die
Staaten.

Musste die Agentur anfangs
Uberzeugungsarbeit  leisten,
warum Unternehmen ins Inter-
net sollten, so hat sich das Be-
wusstsein heute gedndert. ,Eu-
ropaweil wollen wir nun ein
Agentur-Netz spannen”, blickt
Thiclen voraus. Top-Speziali-
sten seien im Rahmen der Ex-
pansion aber schwer zu finden.
JAuszubildende finden wir
leichter.” Die meisten haben
sich am heimischen PC fiir De-
sign interessiert, werden direkt
in Projekle eingebunden. Wie
Taz! eben, vor vier Jahren.

Marketing-Chef Ingo Thielen und Kreativ-Direktor Martin Tazi (Blidmitte, mr-rm uiut
fer Agentur via one”im Multimedia-Bereich erfolgreich im Geschaf.

Die hier genannte Agentur
»via onel“ ist das selbe Un-
ternehmen wie im Artikel
links von 1997, der Firmen-
name wurde inzwischen

geéndert.
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Volles Programm: Ein Job
mit Kunst und Technik

Mediengestalter fUr Digital- und Printmedien - zwei Versionen

Die Lehrmittel sind veral-
tet, die Lehrer auch - wer
in der Informations-Tech-
nik was werden will, muss
es sich oft selbst beibrin-
gen. In Essen versucht ein
Modell, neuen Anforderun-
gen zu genigen: Kiinftige
Mediengestalter fiir Digi-
tal- und Printmedien wer-
den herkdmmlich ausge-
bildet, 20 genieBen High-
tech auf dem neuesten
Stand.

Fiir jeden Schiiler steht die
jingste Apple-Generation auf
dem Tisch. Ein Jahr gehen die
Mediengestalter in die Berufs-
schule, {iben sich an Program-
men wie ,Photoshop” und
»Freehand”, gestalten Prospek-

Ein Bericht von
WAZ-Mitarbeiterin
Annette Kalscheur

te, Webseiten, baggern sich
durch gestalterische, techni-
sche und kaufménnische The-
men. Im zweiten Lehrjahr star-
ten sie in einem Betrieb und
konnen ihr Wissen gleich um-
setzen. Unterstiitzung fiir das
Projekt des Berufskollegs Ost
kommt von der Essener Wirt-
schaft, der IHK, der Bezirksre-
gierung Diisseldorf.

Hier stimmt die Kritik iiber
schlechte Ausstattung und alte
Lehrer nicht. Trotzdem kann
Abteilungsleiter Edmund Stoff-
els sie nur unterschreiben. Der
Lehrer und seine Kollegen ste-
cken in einem Teufelskreis: Ei-
gentlich miissten sie sich stin-
dig fortbilden, um mit den
Laufwerken Schritt zu halten,

aber dafiir fillt Unterricht aus,
was ebenfalls einen Eintrag ins
Klassenbuch verdient. Bis die-
ses Dilemma gelost ist, bleibt
bei Lehrern und Azubis eigenes
Engagement gefragt.

Das denken auch Pedro

Gonzalez und Martin Jaszko-
wiak. Die beiden sind in der
ynormalen” Berufsschulklasse
und arbeiten in der Multime-
dia-Agentur

,viaone”.  Thr

Gliick: Hier ist von Anfang an
Mitarbeit gefragt. Andere Klas-
senkameraden sind zum Zugu-
cken verdammt. Zur Begrii-
Rung schieben sie Visitenkar-
ten iiber den Tisch. ,Design”
steht unter ihren Namen. Mit
den Karten ist eigentlich alles
gesagt: Sie sind keine bier-
schleppenden Stifte, sondern
kreative Geister, deren Arbeit
gebraucht und anerkannt wird.
Aber sie wollen ,spiter was
vorweisen konnen”, deshalb
tun sie sich die Berufsschul-
Miihle an, deshalb geben sie ihr

Zwei Monitore als Tonstudio: Martin Jaszkowiak spielt synchron
zum bewegten Bild die Musik ein.

Know-how fiir ein Azubi-Ge-
halt ab.

Martin Jaszkowiak spielt seit
seinem 6. Lebensjahr Klavier.
Er studierte Elektrotechnik
und Betriebswirtschaft, machte
Werbejingles fiir RTL 2 und
SAT.1. Bis der 29-Jahrige end-
giiltig seine Leidenschaft zum
Beruf machte, technisches
Koénnen und musikalische Kre-
ativitit verkniipfte.

waz-Bilder: Michael Sohn

Seine Phantasie ist in der
Agentur gefragt. Fur den Trailer
zu einem 3-D-Basketballspiel
stiefelte Jaszkowiak mit dem
Mikro los und nahm Dribbelge-
rdusche in Essener Hinterho-
fen auf. Der Azubi hat in der
Firma keinen Lehrmeister, er
ist der einzige seiner Art und
beherrscht den Job. ,Musik
lauft nicht einfach daher, Mu-
sik ist Emotion, sie macht Bil-
der spannender”, erkldrt der
Sounddesigner und ldsst ein
paar Beispiele aus Boxen und
Bildschirm flieen. Fiir Werbe-

kunden ist seine Kreativitat
wichtig, weil Internetseiten mit
Ton beim Konsumenten besser
hingen bleiben.

Die Berufsschule frustet
Jaszkowiak. ,Ich bring mir das
Meiste selbst bei.” Davon profi-
tieren auch die Lehrer, die von
der Klasse upgedatet werden.
,Der einzige Ansporn, weiter-
zumachen, ist die Agentur”, so
Jaszkowiak, ,,in der Schule fiih-
le ich mich 50 Jahre zuriickge-
beamt”. Das liegt auch an dem
Spagat, alte Berufsformen wie
Schriftsetzer, Reprograph oder
Druckvorlagenhersteller  im
Mediengestalter des Digital-
zeitalters zusammenzufrie-
meln.

Pedro Gonzalez ist durch

Das Leben im 21.
Jahrhundert verlangt
eine andere Arbeits-
welt. Neue Berufe ent-
stehen, alte verandern
sich véllig. Heute stel-
len wir in der WAZ-Se-
rie den Mediengestal-
ter vor.

i st | |




Briider im Geiste: Pedro Gonzalez, Au
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an ihrer Arbeit. Da braucht's keine Stechuhr.

Praktika in der Lehre gelandet.
»In der Schule werde ich, was
das Kiinstlerische betrifft, eher
gebremst”, sagt der 24-Jdhrige.
Also setzt er sich nach Feier-
abend hin und kiimmert sich
selbst darum, immer neue Ver-
sionen der Programme auszu-
probieren, deren Grenzen zu
testen. Gerne auch mal mit ei-
ner Karikatur von sich selbst.
Der Unterrichtsstoff habe mit
der Realitiit nichts zu tun: ,Da
lernen wir, die Aufnahmekapa-
zitdt einer Festplatte zu berech-
nen”, erzihlt Gonzalez. , Aber
das brauch ich nicht, wenn die
Festplatte voll ist, brenn ich’s
mir auf CD und fertig.”
Viaone-Creative-Direktor

Martin Tazl schimpft iiber die
wirklichkeitsferne Ausbildung.
»,Generalisten sind heutzutage
nicht erforderlich, wir brau-
chen Spezialisten, die eigenver-
antwortlich arbeiten.” Um die
Mitarbeiter fit zu machen,

gibt's firmeninterne Schulun-
gen, wie kiirzlich fiir ein neues
3-D-Programm. Dieter Rosen,
technischer Lehrer am Berufs-
kolleg, sieht das anders. ,Das
ist kurzsichtig, in der Ausbil-

Hier geht’s lang

Infos Uber die Modellklas-
se zum Mediengestalter flr
die Digital- und Printmedien
am Essener Berufskolleg
Ost gibt es unter @ 0201/
8840788 undim Internetun-
ter http://members.
aol.com/geoessen.hp/
welcome.htm

sbildungsleiter Martin Tazl und Martin Jaszkowiak haben Spaf

dung schon eine Spezialisie-
rung zu erwarten. Medien
tibergreifendes Wissen ist er-
forderlich, und das funktioniert
nur, wenn man eine breite Ba-
sis geschaffen hat und nicht nur

seine Nische kultiviert.”
,,Wen machte ich wo wie wo-
mit erreichen?” Diese Frage
konnte in der Berufsschule aus-
hangen, klebt aber bei Pedro
Gonzalez und Martin Jaszko-

wiak an der Wand. Uber alle

Monitore hinweg ist Team-
work angesagt. Wer gestaltet,
muss auch Kunden beraten
konnen und umgekehrt. Ob
Broschiire und digitaler Kata-
log, lieber Internet oder doch
eher CD-ROM, Farben, For-
men, Filme. Fiir den Internet-
auftritt der Sparkasse Sprock-
hével hat Gonzalez zwei Dum-
mies angefertigt - Probeseiten,
wie es im Netz aussehen kdnn-
te. Neben seinem Schirm steht
,Die Photoshop Bibel”, eine
Schwarte, deren Name Zu-
kunftsprogramm ist. , Wir sind
schon auf den Zug aufgesprun-
gen”, sagt Gonzales, ,jetzt miis-
sen wir nur noch ein paar Wag-
gons weiter.”

Bevor man einen falschen
Eindruck bekommt: Die
Voraussetzungen, um da-
mals bei mir eine Ausbil-
dung zum Mediengestalter
zu machen, war nicht, sich
eine Glatze zu rasieren ...
Bereits im Jahr 2000 wahl-
te ich ausschlieBlich Talen-
te mit Hirn und Herz.






Berichte aus den
2000ern bis heute als
freiberuflicher
Creative Director
und Agenturinhaber.
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Im Jahr 2002 war ich aus mei-
nem letzten Anstellungsver-
haltnis ausgetreten und bereits
selbststandiger Designer.

Das Branchenmagazin ,,For-
mat und Druck” befasste sich
erstmals mit meiner Person als
eigene Marke.
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KREATIVER DES MONATS

Kreativer des Monats: Tazl —

Der Mensch als Marke

M artin Tazl, den alle Welt nur Tazl
nennt, wohnt in Neukirchen-Vluyn,
kurz vor der hollandischen Grenze. Er ist
Webdesigner, Comic-Zeichner, Sdnger und
Verleger in Personalunion. Tazl ist also ein

Multitalent, eines, das sich selbst zur Mar-
ke gemacht hat, eine reife Leistung fiir ei-

nen noch nicht Dreifigjdhrigen.
Seine Geschichte liest sich gleichsam wie
die idealtypische Wandlung seiner Heimat,
dem Ruhrgebiet, vom dampfen-
den ,Pott* zum High-Tech-Stand-
ort. Geboren wurde Tazl am 25.8.1973
dort wo der Pott am dichtesten ist,
in Schimanski-City, Duisburg-
Rheinhausen, als Sohn eines
Krupp-Schlossermeisters und ei-
ner Sozialtherapeutin. Bereits als
Kind begann er zu zeichnen und zu
malen und entwickelte — selbstredend —
seine eigene Schiilerzeitung. Mit 16 dann
die ersten Freelancer-Erfahrungen mit
lokalen Werbeauftrigen. Dabei blieb
allerdings das Abi auf der Strecke, denn
Tazl war zu sehr auf den Abi-Ball konzen-
triert. Er lie} das Lernen und die Priifun-
gen sausen und probte lieber im Probe-
keller eine Cover-Ver-
sion des Duetts ,We've
Got Tonight“ von Kenny
Rogers. Dieser Abi-Ball
des Jahres 1994, der
Applaus und die Aner-
kennung dieses Abends
befliigelten Tazl, die Welt,
oder vielmehr die
Medien, zu erobern.

~Motocat"“

Taktisch geschickt absolvierte er dazu eine
Ausbildung als Druckvorlagenhersteller,
die ihn einerseits das ,Handwerk” lehrte
und ihm andererseits ermoglichte, voll in
die Werbe- und Multimediawelt einzutau-
chen. Noch in der Ausbildung beteiligte er
sich als Designer fiir Websites, CD-ROMs
und Print-Produkte sowie an dem Aufbau
einer Start-up-Multimedia-Agentur.

Er wurde Art Director, 1999 dann Creative
Director und Leiter der Kreativabteilung.
Ende 2000 verlief3 Tazl die Agentur und

10| format < druck
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Tazls PDF-Lifestyle-Magazin Orangeflow

ging zur Internet-Kommunikationsagentur
KRANKIKOM, mit der ihn heute eine Part-
nerschaft auf freier, projektbezogener Basis
verbindet.

Inzwischen hat er sich als Freelancer auf
die Kommunikation im Internet speziali-

,Das Multimedia- und Internet-Know-how gehort eindeutig
in die Druckvorstufe, da ist noch viel Vernetzungspotenzial®

siert. Mit dem Webdesign fiir bekannte
Marken wie Brax, Windsor, Steilmann oder
Peugeot hat sich Tazl einen Namen ge-
macht. Seine Mischung aus Pop-Art, Mini-
malismus und David-Carson-Anarchie hat
viele Freunde gefunden — nicht nur im eige-
nen Lande, sondern auch international.
Doch Tazl hat nicht vergessen, dass er aus
dem Printbereich kommt. Deshalb ,muss-
te” er auch Mitte 2001 wieder mit Quark-
XPress arbeiten. Und da Tazl Orange liebt,
ist ORANGEFLOW dabei herausgekom-
men: sein Magazin fiir kreativen Lifestyle.
Das PDF-Magazin wird inzwischen tiber
8.000 Mal pro Ausgabe aus aller Welt
downgeloadet (www.orangeflow.com).

13
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Daneben hat er mehrere tausend Desktop-
Motive unter www.macdesktops.com

und unter seiner eigenen Page www.tazl-
inside.com den Surfern kostenlos zum
Download zur Verfiigung gestellt. Typisch
fiir ihn, denn er denkt vernetzt. Er sieht
sich als Mitglied eines kreativen Netzwer-
kes von Designern, Textern und Musikern,
die projektbezogen zusammenarbeiten.
Mit Olaf Feierfeil und Nora Flogerhofer z.B.
berit er die Druckindustrie in Fragen der
Vernetzung elektronischer und gedruckter
Medien.

Daneben macht Tazl weiterhin Musik, 2001
wurde er Mitbegriinder der Soul-Funk-
Band CASARO (www.casaro.de), die eigen-
komponierte und eigengetextete Songs in
Deutsch und Englisch spielt. Und er
schreibt zur Zeit mit Marcus Driien an ei-
nem Roman, der ,Stempeluhr Breakdown,
ein Blick hinter die Kulissen der glitzern-
den Multimedia-Branche“ heif3en soll.

Drei Charaktereigenschaften sind markant
fiir Tazl: Er ist fleiBig, er ist unkonventionell
und er ist schnell. Beispielhaft dafiir sei
hier die Geschichte erzihlt, die ihm den
Internet-R@ @b der Woche einbrachte. Der
Anfang dieser Geschichte lag, wie hédufiger
mal im Leben, irgendwo im Raum zwischen
Arger und Widerstand. Tazl fiihlte sich
durch die dubiose und allgegenwirtige
Plakatwerbung, die ,Kraft zum Leben* ver-
sprach, ganz und gar nicht angesprochen,
und nachdem er sich zwei-, dreimal iiber
die Aufdringlichkeit der Kampagne geérgert
hatte, platzte ihm eines Nachts der Kragen.
Mit Hilfe seines Texter-Kollegen Olaf
Feierfeil hob er die Online-Gegenaktion
dazu aus der Taufe: ,www.KraftzumScheis-
sen.de”. Die Trendscouts von Pro7 stiefen
binnen Tagen auf die Seite, nominierten
sie, und die Zuschauer fanden Gefallen
daran — schnell und unkonventionell.
Inzwischen gibt es auch das Buch dazu.
Kurzum, Tazl ist ein Tausendsassa, aber
was er anpackt gelingt und macht was her.
Fiir so viel Multitalent gibt es den ,Kreati-
ven Kopf* des Monats Mai.

Kerstin Ahlbrand

KREATIVER DES MONATS

,Girls In A Tin*,
Electronic Painting, 1997,
fir den Kunstkalender
~EXpressions*

www.tazl-inside.com
www.orangeflow.com
Www.casaro-music.de

Tazls Taten

www.t-online.de, Browser-Design
www.steilmann.de
www.wir-im-sport.de
www.windsor.de

www.brax.de
www.ballontreffen-bostalsee.de
www.uci-kinowelt.de
www.novitas-bkk.de
www.metrorapid-NRW.de

[P

Fad
Windsor
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Artikel oder Biicher selbst zu schrei-
ben, oder organisiere ich lieber einen

g7 Mansoll-
te dabel auch immer an das Nahelie-
gende denken: Kenne ich einen jour-
nalisten oder jemanden, mit dem ich
ein Projekt machen kénnte?

Die ideale PR-Aktion ist auf jeden
Fall 5o vielfaltig, dass sie sich auf den
unterschiedlichsten Kandlen kommu-
nizieren lisst. Veriffentlicht etwa ein
Fotograf zusammen mit einem Texter

Jichas Kochbuch kbnte
»Das Internet bietet dariber sawohl die Frankfurter ;'_ #Durch ein gewisses PR-

jedem die Méglichkei tung’ als auch PAGE berichten. Man .
die Moglichkelt, 0 o8 a e und kirmta vior, | CTUNdrauschen etabliert

ein internationales leicht noch Vortriige dariiber halten”, man sich mit einer
erklirt Claudia Comelsen.
Kontaktnetz aufzubauen bestimmten Kompetenz im
und sich einen Weicher Weg der richtige Ist, hingt
natiriich von den eigenen Zielen ab”,
Namen zu machen” sagt Ralph Ihmsen, der vergangenes.
Jahr zusammen mit Seren Comes die Horst Gutschon,
Martin Tazl, p von press1,
frefer Kreativ-Direktor, Duisburg [ Anders Minchen
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Erfolg ist nicht nur eine Frage des Talents.

Kopf der Journalisten”

PAGE verrit, was Kreative

1 aem
Konzept g
len griBeren Agenturen nachvollzie  und -richtung entwickelt. .Zu Beginn  druck und eine individuelle Kunden-
hen: Ogilvy, Jung von Matt, &  wollenwirvorall dl
Jacoby oder BBOO”, sagt Grabarz. Ins  sprechen. Wahrend grofie

und Agenturen tun konnen, um Ansehen und

an b 2. Deshalb wollen wir den

Bekannthﬂt £ eriaﬂgen Zentrum rilcken dann Richtlinien zu  mensich inihrer Auswahl der Agentur ~ Wettbewerbe, sondern gezielt und
C ings fi a

oftnach g persinlic " berichtet Seren
tion, die Kunden eine gleich bleibende  nere mehr auf den persénlichen Eine  Comes. Die erste Mainahme der jun-
Qualitdt und Geschlossenheit vermit- gen Agentur bestand daher in einem
teln. .Den richtig grofien Agenturen ige Durch die
kann esdann passieren, dass sie Prob- neutrale Form der Eigenwerbung kin-
leme bekommen, sich zu profilieren - nen wir es auch spater noch nutzen
wie das etwa bei Lintas der Fall war” und halten uns zudem Entwicklungs-

miglichkeiten offen”, erklirt er.
Wer von sich reden macht, der kann ‘Auch Martin Taz, freier Kreativ-Di-
seinen Marktwert auf geschickte Wei- rektor in Duisburg, meint, dass Selbst-
. . . . se steigemn. ,Das ist im Beruf nicht an- wermarktung vor allem das Ergebnis
Artikel im Designmagazin PAGE aus dem Jahr dersals| Manner, diee guter Planung und ausdaverder Ar
. . nerF beit ist. ,Gerade das Intemet bietet

2002 zum Thema Eigenmarketing. ten und lautstarken Versprechungen gute sich auch
ik 4 haben lang tional einen Namen zu machen” Be-
icht den Erfolg, den G i ziehungen sind dabel der Schiissel
zeit aufgrund der Tuscheleien der Da- i zum Erfolg. Er selbst hat sich durch
2 Jir wollen zu Beginn sein Hobby ein weltweites Netz an
sichverbuchen konnte”, so Comelsen, hauptséchlich kleine und Kontakten aufgebaut. ,Erst habe ich
WasfiirCasanova das Geflister der Desktop-Sereens nur so fir mich ent-
Damenwelt, das ist filr Kreative der mittelstindische wiorfen, dann stie ich auf www.mac
henim desktop.com und hab dort meine Sa-
Pressewald. Der Artund dem Umfang  NtEIMENMen ansprechen oo iooecolie” berichtet er. Das
darauf abzielender Aktivititen sind und setzen daher auf Feedback war so positiy, dass er bald
keine Grenzen gesetzt - eine Erfolgs- R ir h \ch hab
garantic gibt es aber auch nicht. ,Pub- eine individuelle und einfach jede E-MailtAdresse gesam:-
lic Relation ist eine sehr emotionale i " melt, die mir in die Finger kam, Mails
Sache®,sagt Comelsen, Sie empfiehit, perstnliche Ansprache’ inen Desktop S B
die Strategie an den eigenen Stirken antwortet und einen Newsletter ge-
auszurichten. So solite man sich fra- macht, um regelméifigen Kontakt zu
gen: Bin ich der Typ, der Vortrige halt halten, Als ich das zeitlich nicht mehr
oder gibt? L schaffte, kam ich auf die Idee mit =

=* dem Online-Magazin Orangeflow kommt es durch dieses PR-Grundrau-
{www.orangeflow.com), in dem sich schen noch nicht unbedingt. Aber man
befreundete Kreative vorstellen”, sagt etabliert sich bei li it e
Tazi, der gerade dabei ist, ein Netz ner bestimmten Kompetenz, auf die
g ipfen. Seine erim Idealfall zuriickkommt, wenn er
(berzeugung lautet: Die Zukunft ge- einen Artikel recherchiert, zu dessen
hért dem Menschen als Marke. Ein Thema die Ag
kreatives Leistungsversprechen kann passen kiinnte”
nur dann glaubwirdig sein, wenn ei- Welche Medien fiir einen Kreativen
ne Persénlichkeit dahinter steht.” ind, hworallem
nach der durchschnittlichen Lektire
wer sich den seines Kunden. Dabei sollte man sich

sichern will, sollte vor allern kontinu- 3 I e feinig ige ko
ferlich etwas dafurtun. Das heigt ale  »BEVOr mansichselbst  foren vei denen man die Ansprech-

wier bis sechs Wochen mindestens ei- : partner namentlich kennt und telefo-
e Meldung herausgeben - und zwar andieUmsetning risch oder dureh Besuche und geler
nicht bloB Ober einen Personalwech-  gines Events macht, sollte @ gezieltden

sel oder einen gewonnenen Etat, son- pfleg o
dem iber etwas, das die Leser wirklich man genau Uberlegen, eherin-
i jert. Allgemeines Marketi I effektiv, da Joumalisten ihre Fragen
blubbersoll i Uber welche Personal- mveist nicht vor versammelter Konkur-
den’”, sagt Horst Gutschon, Geschafts- | renz stellen wollten und aus diesem
filhver des Minchner PRODenstiels.  'CosoUrCen manverfligt” o o indicher Austausch zu-
ters pressl. Er empfiehlt, sich durch de k die-
Id i Bem In- haela Schorr, seVeranstaltungen ein ziemlich hohes

zustandig fiir Managed Events bei lichkeitsp ial, r i
g Circle, Eschborn wenn mehr Leute aus der Agenturals

15



WAS ANDERE SAGEN, SCHREIBEN UND SENDEN | MEDIENSPIEGEL: PRESSE, TV & RADIO

Eingebauter Eigennutz | www.orangeflow.com

 S—
P

JOrangeflow” 4
Orangeflow’s

W Als  kreatives Lifestylemagazin” bezeichnet ,Orangeflow” existiert seit Sommer 2001 und
Martin Tazl aus Duisburg sein Magazin ,Orange- erscheintdreimalim Jahr. In Ausgabe 4, die einen
flow”. Gleichzeitig nutzt er das digitale Blattauch  Umfang von 23 Seiten hat, stellt Tazl Arbeitsre-
zur Self-Promotion seiner Firma TAZL Design | ferenzen und News aus seinem Biiro vor, pri-
Kommunikation | Beratung in Duisburg. ,Frilher  sentiert Firmenportréats seiner Netzwerkpartner
habe ich reine Text-Newsletters verschickt, dann  (siehe Seite 56 ff.) und Interviews mit Kollegen.
habe ich angefangen, die Infos in XPress zu lay-  Die frisch erschienene Ausgabe 5 kommtin ganz
outen und mit weiteren Themen anzureichern- neuem Format und Design daher. Den Self-Pro-
auf diese Weise ist schliefilich ein Webmagazin motion-Anteil hat Martin Tazl darin bewusst re-
daraus geworden.” duziert, was der Publikation durchaus gut tut.

Artikel im Designmagazin PAGE aus dem
Jahr 2003 Uber mein damaliges PDF-
Magazin ,,ORANGEFLOW®".
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GESTALTUNG Netzwerka

Mittlerweile
sind o5 27 Free-
lancer, die zu
Martin Tazls
Kreativem Netz-
werk gehdren

Artikel im Designmagazin
PAGE aus dem Jahr 2003
Uber mein damaliges Kreati-
ves Netzwerk.

= Wirsind ein iber Jahre gewachse-
ner Zusarmmenschluss van freien De-
signern, Malern, Zeichnern, Musikern,
Sdngern, Komponisten, Warbern, Fo-
tografen und Schreibern’, sagt Tazi.
Gearbeitet wird in flexiblen Projekt-
teams. Bej den Kunden komme dies
sehrgut an. Viele halten einen einzel-
nen Freelancer nicht fiir professionell
genug. Wenn sie dann sehen, dass un-
ser Metzwerk das Gleiche kann wie ei-
ne grafie Agentur, sind sie meist Ober-
zeugt” Wichtig ist fiir den Duisburger,
dass auf der Website alle Kdpfe zu se-
hen sind. So weift der Auftraggeber:
|eder haftet mit seinem Gesicht”

Einfach mal anrufen - so |autet die
Devise bei Braue Design in Bremerha-
wen, wenn es darum geht, internatio-
nale Kontalcte zu kniipfen. Den Anlass
dazu liefern in der Regel Artikel in De-
signmagazinen oder Arbeiten in Jahr-
biichern, die die Agentur inhaltlich, vi-
suellund kenzeptionell so ansprechen,
dass sie gerne mehrerfahren mochte.
LAuf diese Weise kommt man unge-
zwungen ins Gesprach und tauscht
sichaus”, barichtet Geschaftsfihrer Kai
Braue. ,Mit einigen, besonders sym-
pathischen Kontakten wie Gardner De-
sign aus Wichita, Kansas, oder Work
aus Richmand, Virginia, tauschen wir
dannnech Promotionmaterial aus und
sehen auf diese Weise gleich, wie sich
die Biiros und Agenturen in Amerika
selbst vermarlkten”

Auf ebenso unkonventionelle Wei-
se kam die nun schon dref Jahre dau-
ernde enge Partnerschaft mit dem
Branding-Unternehmen DuPuisin Los
Angeles rustande, Nach einigen net-
ten Telefonaten rief Firmengriinder
Steven DuPuis eines Tages bei Braue

Desigr & wrg endigsssinen Besuch
an, €3 & gaw o Ser Nahe cei (im ds-
terreichisches Salznarg) Aus dem Be-
such girgen gemersame Projekte fir
Konzeme wie Ksliogg's oder Bayer her-
vor sowie die Erkanninig, dass beide
Uintermefmmen ieser Art Networ-
king Vorteile mehen In Deutschland
ist s schwieriger, mit Agenturen Kon-
takt aufzunehmen”, bedauert Braue.
JDer Futterneid ist sehr ausgeprigt.
Wir finden das schade, denn so ein
partnerschafilicher Austausch kommt
letztlich allen Beteiligten zugute.”

Nicht auf Internationalitit, sondem
auf raumiiche Nahe setzt das Hambur-
ger Studio Raffinade, das sich als eine
Art kreative Kolchose versteht, Zu fiinft
arbeiten die Fotografen Gulliver Theis
und Dirk Messner, die Grafik-Designer
Fatma Kurtund Christiane Huwer und
der llustrator Gerald Moll auf opulen-
ten 150 Quadratmetern Atelierfldche
inkiusive Dunkelkammer.  Dass wir be-
vorzugt gemeinsam arbeiten, unter-
scheidet uns wan anderen Atelierge-
meinschaften. Wir begreifen das als
Chance, unsere kreativen Wirkungs-
kreise und Potenziale in den jewsili-
gen Projekten zu vereinen’, berichtet
Gerald Moll,

Anfanglich war es allerdings nicht
=0 leicht, die verschiedenen Sichtwei
senund Termperarmente in alle bageis-
ternde Ergebnisse 2u transformieren,
LEine unserer ersten Gemeinschafts-
aktionen hatte das Thema .Politik:
Deutschland’ zum Gegenstand”, sagt
Gerald Moll. Wir waren ambitioniert:
Eine grof angelegte Ausstellung, de-
ren Dekumentation in Buchform so-
wie eine Prasentation im Internet wa-
ren angedacht. Die Exkursion in die

SRS ST DAS SFPARUT RETENERCY | 4657 1S 118 CALATRE W TR
N TU | B B

AL KAEATIVEN MERFE
TMPREEE

THE CRERINE RS
i FEELENTETS

DIE KREATIVEN KOPFETHE CREATIVE HEADS

ey kel 8 kg asven vt e v, by o e
pR—— it e

ANE ¥OU A PROFESSNINAL CAEATTVE?

Wikt 30 Tl dex Pacrwark
R

schrudaim

Trll OREATIVE HETWORK tnw pare o Lol otk

Bundeshauptstadt, die dem Samme-
von |mpressionen und Impulsen &=
nensollte, endete dannallerdings ==
einem Fiasko, Das Finale in Kiirze. 7o
bis in die Haarspitzen motivierte Kres
tive sitzen im Wagen, flennen, brides
einander an, wihrend augapfelgrots
Hagelkérmerdas ateliereigene Gefan=
ramponieren - Abbruch, Heimress
Eine kleine Ausstellung im Rahmen =
ner Wahlparty haben wir noch auf &=
Beine stellzn kdnnen, aber kanstrus
tiv ist was anderes.”

Heute hat Raffinade Routinen ers
wickelt. Wichtig ist, dass einer die Ve
antwortung fiir die Konzeption uns
die Organisation tragt, Diese Aufgabs
fallt gemeinhin demjenigen zu, de
den Auftrag akouiriert hat oder von
dem die |dee stammt. Die an der U
setzung Beteiligten erbringen dann
aigenverantwortlich ihren Teil am Ge
samtkunstwerk. Das gegenseitige Ve
trauenund Wissenum die Starken des
anderen sind dafiir uperlasslich. Vie-
stimmigkeit gibt es immer noch, nur
heute verstehen wir es, diese frucht
bar zu machen. Letrtlich ist es gerads
die aus den unterschiediichen Persdn-
lichkeiten und Arbeitshearaichen resul
tierende DHversitat, die unseren Pro-
jekten ihren besondere Charakter var-
leiht’, sagt Gerald Moll.

Réumliche Nihe zu gloich Gesinnten
herzustelien, der Gadanke steckt eben-
falls hinter den so genannten Kreativ-
zentren. Da gibt es zum Beispiel den
Disseldorfer Hafen, Thomas Rempen,
Griinder der Agentur Rempen & Part:
ner, gehdrte zu den Initiatoren, die s
sich zum Ziel gesetzt hatten, das Ha-
fenviertel in einen Medienhaten zu
verwandeln. Und das mit Erfolg: Inden
von Frank Gehry entworfenen Gebau-
den logieren heute Agenturen, Fern-
sehsender, Verlage und Multimedia-
Linternehman.

I Berlin sollin einer alten Backfab-
rik ein solches Zentrum entstehen,
Ganz zentral zwischen Alexander-und
Kollwitzplatz gelegen, bietet die Anla-
ge rund 25 000 Quadratmeter Burofla-
che, Einige Unternehmen, darunter et-
wa auch die Media-Agentur Carat oder
die Warbervon familie redlich, sind be-
reits eingezogen. Ob in einem inter-
nationalen Netzwerk, in einer kleinen
Ateliergemeinschaft oder mit gleich
Gesinnten Tir an Tir - Méglichkeiten,
kreativ mit anderen Gestaltern zusam-
menzuarbeiten, gibt es auf jeden Fall
mehr als genug, Was man aus ihnen
macht, hingt allerdings von jedem
einzelnen selbst ab. ant
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KEIN LIMP BIZKIT -

SPIEGEL ONLINE - 15. September 2003, 10:55 | von Marc Winkelmann

Es gibt sie noch, diese kleinen, unwahr-
scheinlichen Web-Erfolgsgeschichten.
Martin Tazl erlebt gerade eine: Der freibe-
rufliche Webdesigner bekam einen Auftrag
von der US-Band Limp Bizkit. Deren neue
Website entsteht nun in Tazls Wohnzimmer.

Martin Tazl jedenfalls hat in seinem Duisburger
Biiro — genauer: seinem Wohnzimmer - nur
einen dieser transportablen Computer stehen.
Mit dem entwirft er Screens, Bildschirmhinter-
griinde fiir den Monitor, lllustrationen, Grafi-
ken, Fotos. Auf einigen ist er selber zu sehen,
beim Nudelessen etwa, auf anderen hat er sei-
ne Helden verewigt: James Bond, Schimanski.

Vor fiinf Jahren begann er, seine Arbeiten (iber
verschiedene Websites zu verteilen. Willkiir-
lich zuerst, spater dann mit System. User aus
Neuguinea, Russland, Korea oder Argentinien
hatten positive E-Mails zuriickgeschickt und
empfahlen seine Bilder an Freunde weiter. Da
wusste der Grafiker und Webdesigner, dass
aus seinen Werken, inzwischen zu Tausenden
im Internet platziert, digitale Visitenkarten ge-
worden waren.

Gesehen, fiir gut befunden, geheuert
Gerade jetzt bastelt er wieder an Screens,
doch dieses Mal ist es eine Auftragsarbeit. Ein
User aus Amerika hat sich bei ihm gemeldet,
genauer: dessen Manager. Ob Martin nicht
Lust hétte, fiir Limp Bizkit eine neue Internet-
seite zu gestalten, schrieb er. Und weiter: Fred
Durst sei Fan seiner Arbeiten und wiirde Tazls
private Internetseite seit langerem beobach-
ten. Weitere Referenzen oder Meetings seien
daher nicht notwendig.

Dass er den iiberraschenden Auftrag aus
Ubersee annehmen wiirde, war Martin Tazl
schnell klar. Etwas ldnger brauchte er, um die
Tragweite zu begreifen. Limp Bizkit sind - ih-
ren Namen Liigen strafend - keine ,schlaffen
Kekse“ im Musikgeschéft. Auch Tazl, 30 Jahre
alt, selbst Sanger und Liebhaber von Funk und
Soul, hatte schon von der ,Nu Metal“-Band
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B Tazl im Gliick ¥ Internet-Kaffes:

Coffee and more...
Von Marc Winkelmann

§ Es gibt sie noch, diese kleinen, unwahrscheinlichen Web-

W Erfolgsgeschichten. Martin Tazl erlebt gerade eine: Der freiberufliche
Webdesigner bekam einen Auftrag von der US-Band Limp Bizkit. Deren

neue Website entsteht nun in Tazls Wohnzimmer.
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* Robater:
Manchmal bedarf es nicht viel, um Aufmerksamkeit Bruder Maschinenmensch

zu erregen. Manchmal reicht schon ein Laptop. e

Attacke aus der Kabehvelt
¥ Musikindustrie:
Alles nur geklaut

Martin Tazl jedenfalls hat in seinem Dulsburger Biro
- genauer: seinem Wohnzimmer - nur einen dieser
transportablen Computer stehen. Mt dem entwirlt er
Screens, Bildschirmhintergrinde fir den Monitor,
Ilustrationen, Grafiken, Fotos. Aul einigen ist er
selber zu sehen, beim Nudelessen etwa, auf anderen I‘”"'J"
hat er seine Helden verewigt: James Bond,
Schimanski, Alphaville. * Dig
Comic-Ecke
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Vor finf Jahren begann er, seine Arbelten Gber bai SPIEGEL
verschisdene Websites zu verteilen. Willkirdich GNLINE
zuerst, spater dann mit System. User aus
Martin Tazl: Q" Neuguinea, Russland, Korea oder Argentinien hatten
Webdesign im positive E-Malls zurtckgeschickt und empfahlen seine
Wohnzimmer Bilder an Freunde weiter. Da wusste der Grafiker
und Webdesigner, dass aus seinen Werken, I zial
inzwischen zu Tausenden im Internet platziert, digitale Visitenkarten geworden Spexin
waren. Ay

, filr gut t * Gamers Corner:

Gerade jetzt bastelt er wieder an Screens, doch dieses Mal ist es eine e = S S

Auftragsarbeit. Ein User aus Amerika hat sich bel Ihm gemeldet, genauer: dessen

Manager. Ob Martin nicht Lust hitte, fir Limp Bizkit eine neve Internetselte zu

gestalten, schrieb er. Und weiter: Fred Durst sei Fan seiner Arbeiten und wirde

Tazls private Internetseite seit langerem beobachten. Weitere Referenzen oder
Meetings seien daber nicht notwendig.

Viren, Wirmer, Warnungen

¥ Ranking:
Die Top Ten der Computerviren,
stindlich frisch

" Die P2P-Revolution
Dass er den Uberraschenden Auftrag aus Ubersee
annehmen wirde, war Martin Tazl schnell klar. Etwas
langer brauchte er, um die Tragweite zu begreifen. Limp
Bizkit sind - ihren Namen Ligen strafend - keine
"schlaffen Kekse" im Musikgeschaft. Auch Tazl, 30 Jahre
B alt, selbst Sanger und Liebhaber von Funk und Soul,
hatte schan von der "Nu Metal"-Band gehért, er wusste,
dass Fred Durst deren Sanger ist. Mehr aber ahnte er
nur.

* Napster...
und was danach kommt

I Geheimsachen

* Auf einen Blick:
Echalon-Standorte in aller Walt
* Exklusiv:
Die Anatomie der Schlapphiite
¥ Gerhard Schmid:
Offizieller Echelon-Bericht an das EU-
Parlament

B Freonde halfen aus. Sie schickten ihm MP3-Datelen und
eln paar Infos: 1994 gegrindet, 30 Millienen verkaufte
Platten weltweit, Fan-Massen, die Stadien fillen - und
Milllenen von Usern, die jeden Monat die Website ihrer
Helden besuchen. Gerade jetzt, kurz vor der
vergffentlichung Limp Bizkits never Platte am 22,
September,

fg  FFreund hort mit:

Echelon, das britisch- amerikanische
Fred Durst: 30 i '
Milianen an Spionagesystem

Tazl strickt im Akkord verkaufte Alben

2wiel Monate ist die Kontaktaufnahme inzwischen her, seitdem besprechen sich Iﬂa!x_lullur kP
der Rockstar und sein Grafiker aus Dulsburg alle paar Tage. Per E-Mall oder im
Chat. Persénlich kennengelernt haben cie sich noch nicht. Ale Limp Bizkit Ende
Auvgust bei elnem Festival im nur 60 Kilemeter entfernten Weeze am Niederrhein
auftraten, musste Martin an Freds Site
arbeiten. "Feiern und Spalb haben kénnen
wir spater”, sagt er. "lch wollte mit der
Selte vorankommen, die soll ja
schlieBlich rechtzeitig zum newen Album
fertig werden."

¥ Kinder und Internet:
Die Madchen kommen

¥ Zend them back:
\torsicht, Humar!

+ Tazl-Design
= Limp Bizkit - offizelle Website

* Der Herr der Ringe 111:
Hauen, stechen, Welt retten

SPIEGEL ONLINE ist nicht
werantwaortlich for die Inhalte
externer Internetseiten.

ZUM THEMA

Die Deadline drickt, aber auch sonst I Netzpolitik kb

sieht er In Fred Durst, der sich in der

Offentlichkeit gerne als lauthals

pabelnder Rocker gerlert, kaum mehr als einen Kunden. Einen sehr
dazu. "Die Zusammenatbeit ist easy. Zu Anfang sagte er lediglich, dass er eine
gelle Webcite haben méchte. Also habe ich thm zwel Vorsehlage geschickt und
seitdem reden wir auf der gleichen Wellenlange. Er ist ja gerade mal zwel Jahre
alter als ich.” Nervos wirde Martin Tazl bel anderen Musikern werden - bel KISS
etwa, bel den Bee Gees, oder wenn der kirzlich verstorbene Barry White
angefragt hatte, sich von Ihm ein Plattencover kreieren zu lassen.
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iarar sind Verbrechar”

* US-Wahlkampf:
*Die Wahrheit Gber Bush in 30 Sekunden®
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Mit den Fans von Limp Bizkit kam er bel IT“""""“'“ bk
seiner Recherche Tir das richtige Design auch
in Kontakt. Deutsche User einer Fanseite bat
er, Winsche und Ideen fir die neue
Homepage einzuschicken. Martin Tazl lernte,
. dass dem Sanger bisweilen gottliche

A Verehrung zutell wird und die Fans an jedem
Waort ihres Idols hingen. Als Fred Durst auf
seiner Website in einem Satz das Lob
wersffentlichte, einen "sick web designer
from Germany" gefunden zu haben, landeten
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gehort, er wusste, dass Fred Durst deren Sén-
ger ist. Mehr aber ahnte er nur.

Freunde halfen aus. Sie schickten ihm MP3-
Dateien und ein paar Infos: 1994 gegriindet,
30 Millionen verkaufte Platten weltweit, Fan-
Massen, die Stadien fiillen - und Millionen von
Usern, die jeden Monat die Website ihrer Hel-
den besuchen. Gerade jetzt, kurz vor der Ver-
offentlichung Limp Bizkits neuer Platte am 22.
September.

Tazl strickt im Akkord

Zwei Monate ist die Kontaktaufnahme in-
zwischen her, seitdem besprechen sich der
Rockstar und sein Grafiker aus Duisburg alle
paar Tage. Per E-Mail oder im Chat. Personlich
kennengelernt haben sie sich noch nicht. Als
Limp Bizkit Ende August bei einem Festival im
nur 60 Kilometer entfernten Weeze am Nieder-
rhein auftraten, musste Martin an Freds Site
arbeiten. ,Feiern und SpaB haben kénnen wir
spater, sagt er. ,Ich wollte mit der Seite vo-
rankommen, die soll ja schlieBlich rechtzeitig
zum neuen Album fertig werden.”

Die Deadline driickt, aber auch sonst sieht er
in Fred Durst, der sich in der Offentlichkeit
gerne als lauthals pdbelnder Rocker geriert,
kaum mehr als einen Kunden. Einen sehr ent-
spannten dazu. ,Die Zusammenarbeit ist easy.
Zu Anfang sagte er lediglich, dass er eine geile
Website haben mochte.

Also habe ich ihm zwei Vorschldge geschickt
und seitdem reden wir auf der gleichen Wel-
lenldnge. Er ist ja gerade mal zwei Jahre alter
als ich.“ Nervos wiirde Martin Tazl bei ande-
ren Musikern werden - bei KISS etwa, bei den
Bee Gees, oder wenn der kiirzlich verstorbene
Barry White angefragt hatte, sich von ihm ein
Plattencover kreieren zu lassen.

Mit den Fans von Limp Bizkit kam er bei sei-
ner Recherche fiir das richtige Design auch in
Kontakt. Deutsche User einer Fanseite bat er,
Wiinsche und Ideen fiir die neue Homepage
einzuschicken. Martin Tazl lernte, dass dem

Sanger bisweilen gottliche Verehrung zuteil
wird und die Fans an jedem Wort ihres Idols
hangen. Als Fred Durst auf seiner Website in
einem Satz das Lob veroffentlichte, einen ,,sick
web designer from Germany“ gefunden zu ha-
ben, landeten prompt eMails aus aller Welt in
Martin Tazls Briefkasten. Die haufigste Bitte:
die private Mail-Adresse von Fred Durst.

Elektronischer Vollkontakt

Wie stark der Einfluss der Fans auf das tat-
sachliche Produkt sein wird, will er vorab nicht
verraten. Auch (iber weitere Projekte schweigt
er sich aus. Ideen existieren aber bereits und
deswegen hat er sich mit Fred Durst zu einem
virtuellen Vieraugengesprach verabredet. Da-
fiir wollen beide eine Kamera auf ihren Monitor
schnallen, die Computer mit einem Mikrofon
und einer neuen Software fiir ruckelfreie Uber-
tragungen in Echtzeit aufriisten - und dann
zum vereinbarten Zeitpunkt online gehen.
,Diese Konferenztechnik ist sehr praktisch.
Fred ist viel unterwegs und hat nie Zeit. So
aber kann er sich in sein Hotelzimmer setzen
und einfach den Laptop aufklappen, wenn wir
Projekte besprechen wollen.”

Dass ein derart prominenter Kunde auf ihn ge-
stoBen ist, wundert Martin Tazl selber ein we-
nig. ,Zumal in Amerika viele sehr gute Grafiker
leben*, wie er zugibt. Ungewdhnlich ist die An-
frage jedoch keineswegs. Mit dem Start seiner
Selbststandigkeit im vergangenen Jahr lan-
deten immer héufiger Anfragen aufgrund von
Onlinereferenzen bei ihm. Inzwischen kommt
die Mehrzahl seiner Auftrage ber den elekt-
ronischen Weg zu Stande. Und er plant, eine
eigene Firma zu griinden. Dann wiirde er das
Biiro in seiner 50 Quadratmeter groBen Woh-
nung auflésen und sich separate Rdume su-
chen. Viel Platz braucht er nicht. Er hat ja nur
einen Laptop.

© SPIEGEL ONLINE 2003

http://www.spiegel.de/netzwelt/netzkultur/0,1518,265639,00.html

Im Jahr 2003 ereignete sich der
Auftrag der US-Rockband LIMP
BIZKIT.

SPIEGEL ONLINE bekam Wind
davon und dann brach die Medi-
enwelle Uber mich ein ... Dieser
Artikel, der heute immer noch
abrufbar ist, war Ausloser daftir,
dass so ziemlich alles, was in
der Medienwelt Rang und Na-
men hat, Uber diese Story be-
richtete.

TAZLY STRATEGY + BRANDING
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Mac People: Martin Tazl
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Typisch untypisch: Mac People

Mac People: Welche Gedanken stecken im Kopf vorm Mac, wessen grazile Hande oder Arbeiterpranken liebkosen oder maltrétieren die Tastatur, welche kiinstlerischen,
organisatorischen oder technischen Arbeiten werden mit dem Macintosh so Tag fiir Tag durchgefiihrt, wem genau muss der Bildschirm immer wieder seine Oberflache
hinhalten? macnewspaper hat hat sich auf die Pirsch nach Apple-Geschichten aus dem beruflichen wie privaten Alltag gemacht und einfach mal nachgefragt.

©2002 by Martin Tazi (www.taz\-design.com)

Kreativ-Kopf Martin Tazl

Der Duisburger Kreativkopf Martin Tazl hat in den vergangenen Monaten eine Erfolgsgeschichte der besonderen Art erlebt: Der Manager der amerikanischen Nu-
Metal-Band Limp Bizkit fragte Tazl, ob der nicht Lust hatte, die Internetprasenz der Band zu erstellen. Das Ungewdhnliche dabei ist, dass Tazl sich weder fir den
Auftrag beworben noch eine besondere Beziehung zu den Musikern hatte. Das hat sich seitdem natirlich geandert.

Die Tazl-Strategie

Tazls derzeitiger Erfolg ist nicht vom Himmel gefallen. Er ist ausgebildeter Druckvorlagenhersteller und hatte bereits einige Jahre Erfahrung im Print- und Screendesign bei verschiede-
nen Agenturen gesammelt, bevor er 2002 den Schritt in die Selbstandigkeit wagte. Bereits 1997 fing er an, seine selbst Bildscl griinde auf diversen 2u
veroffentlichen und kostenlos zum Herunterladen bereit zu stellen. ,Ich werde oft beklaut”, sagt Tazl, ,aber der weltweite Zuspruch macht das wieder wett.” Und in der Tat wurden nach
einiger Zeit , Desktops designed by Tazl" zu einer echten Marke im Netz. ,Die Leute schrieben begeisterte E-Mails von der ganzen Welt", erzahlt Tazl vergniigt, ,aus Argentinien, Nepal,
Neuseeland ... das war schon geil.” Auf diese Weise war auch Fred Durst, Sanger von Limp Bizkit, auf Tazl aufmerksam geworden und hatte dessen Internetseite iiber ein Jahr lang un-
ter Beobachtung gehabt, bis er sich entschloss, iiber seinen Manager Kontakt mit dem Designer aufzunehmen. Die Strategie Tazls, alternative Vertriebswege zu erdffnen und seine Be-
kanntheit durch Mund-zu-Mund-Propaganda zu steigern, geht auf - die Qualitat seiner Desktops spricht fiir sich. ,Ich bekomme meine Auftrage ohne Eigenakquise”, fasst Tazl die Ergeb-
nisse seines subtilen Vorgehens zusammen. Insofern ist die Art der Anfrage von Limp Bizkit im Prinzip nichts Ungewdhnliches fiir Tazl, sondern passt offiziell zu seinem ganz gewdhnli-
chen Auftragseingang. Inoffiziell freut sich der Duisburger natiirlich sehr iiber gerade diesen Auftrag, hat er ihn doch quasi iber Nacht von einem lediglich innerhalb der Szene bekann-
ten Designer zu einer echten Beriihmtheit gemacht. Interviews und Artikel in Spiegel-Online, der Neuen Ruhr Zeitung und anderen Zeitungen wie auch ein Fernsehinterview bei SAT1 wa-
ren die Konsequenz.

Kommunikation im 21. Jahrhundert

Natdrlich gibt es ein Telefon und selbstverstandlich kénnen auch auf dem Postweg Nachrichten ausgetauscht werden, aber ein PowerBook mit einer iSight-Kamera ist auf jeden Fall
die netteste Moglichkeit der Kommunikation. Morgens um Fiinf in Duisburg, Deutschland setzt sich Tazl vor seine iSight-Kamera, die an seinem 15"-PowerBook festgemacht ist. Auf der
anderen Seite der Erde, Los Angeles, 20 Uhr, begibt sich gleichzeitig Fred Durst vor sein 17"-PowerBook mit iSight. Die beiden besprechen den Stand der Limp Bizkit-Seite oder tauschen
sich einfach freundschaftlich aus - ein solches Gesprach kann manchmal schon drei Stunden dauern. Im Augenblick sprechen die beiden wieder haufiger miteinander, da eine neue Versi-
on der Homepage Ende Dezember ins Netz gehen soll. Dank iSight und iChat AV macht es auch nichts, wenn die Band irgendwo auf der Welt auf Tour ist.

Arbeitspferd Mac 0S X

In seiner taglichen Arbeit vertraut Tazl fast ausschlielich Mac 0S X. .Nur die Schriftenverwaltung lauft bei mir noch unter Classic”, gesteht er ein. Sich selbst bezeichnet er als ,up-
datesiichtig” und gibt zu, dass er immer das Neueste laufen haben muss. Schon die Public Beta, die Apple 2000 verdffentlichte, hat er sich angesehen, hat aber bése Erinnerungen da-
ran. ,Damals habe ich gedacht: Never change a running system. Mit einem solchen und i Betr wollte ich nichts zu tun haben. Seitdem ist aber viel pas-
siert.” Mit der Verdffentlichung von Mac 0S X 10.1 im Marz 2001 stieg Tazl auf das neue System um und hat es nicht bereut. ,Ich kann es aber durchaus verstehen, dass manche Leute
Respekt vor dem Umstieg von Classic auf 0S X haben, schlieBlich ist es auch eine Frage der Zeit, einen Systemwechsel sauber iiber die Biihne zu kriegen.” Auch sieht sich Tazl als . Mac-
Poweruser” und ist stolz darauf, alle seine Computerprobleme selbst Idsen zu kdnnen. Auch Freunden half er gerne aus, wenn diese sich Hilfe suchend an ihn wandten. Mit Mac 0S X
jedoch eroffnete sich ihm ein vollig unbekanntes Gebiet, so dass auch er anfangs ratlos war. Inzwischen beherrscht er aber sein System und freut sich auf das neue Mac 0S X 10.3 Pan-
ther, auf das er demnachst umsteigen machte.

Partnerschaftsnetzwerk
Bei seinen Auftragen verldsst sich Tazl oft auf die Kompetenz seiner Freunde und Geschaftspartner vom Kreativen Netzwerk. Auch beim Limp Bizkit-Projekt half ihm der befreundete

macnewspaper: Wie kommst Du mit Deiner aktuellen Be-
riihmtheit klar?

Tazl: Damit komme ich sehr gut klar. Ich wiisste auch jetzt
ehrlich gesagt keinen Grund, warum es mich belasten sollte.
Es werden mehr Menschen international auf mich aufmerk-
sam als es vorher sowieso schon der Fall war. Von daher ist
alles beim Alten - nur etwas mehr.

macnewspaper: Stimmt es wirklich, dass sich limpbizkit an
Dich gewendet haben, ohne dass Du Dich fiir den Auftrag
beworben hast?

Tazl: Ja, so war's. Der Kontakt kam von Fred Durst person-
lich. Der hat mich iiber ein Jahr beobachtet und immer wie-
der auf meiner Website gesurft.

macnewspaper: Auf welche Weise habt Ihr kommuniziert
und welche Stolpersteine musstet Ihr dabei aus dem Weg
rdumen?

Tazl: Wir kommunizieren per E-Mail, iSight-Kamera und
manchmal auch per Telefon, wenn es wichtige technische
Anforderungen zu kldren gilt. Dann haben wir manchmal
eine Telefonkonferenz zwischen Tazl in Duisburg, Intersco-
pe Records in L. A Und beispielsweise dem Unternehmen,
welches fiir das Content Management System hinter der Site
verantwortlich ist.

macnewspaper: Was kostet bei Dir die Erstellung eines Inter-
netauftritts im Umfang und Stil der limpbizkit-Website?
Tazl: Das kommt immer auf den individuellen Fall an.

macnewspaper: Du sagst, Du bist 100 Prozent Mac-User.
Was macht Dich so zufrieden mit dem Mac?

Tazl: Es ist die Logik, die Asthetik und die Performance.
Ich habe in den Achtziger Jahren meinen ersten Computer
gekauft, das war ein Commodore 128 unter MS-DOS 3.2 - da
gab es noch kein Windows oder so was. Und als ich dann An-
fang der goer meine Ausbildung in einer Duisburger Agentur
angefangen hatte, kam ich in Kontakt mit dem Macintosh.

Zack - da war's passiert. Der Mac ist seitdem meine ideale
Losung, meine Kreativitat zu handeln. Da meine Kreativitat
nicht nur aufs Design alleine beschrankt ist - ich bin ja noch
Musiker und noch mehr in meinem privaten Leben - kann
man eigentlich sagen, der Mac ist die idealste technische
Hilfe, mein Gehirn zu verwalten. Ich denke, das trifft es auf
den Punkt.

macnewspaper: Welchen Mac setzt Du zur Zeit ein?
Tazl: Momentan arbeite ich hauptsachlich mit dem 15-Z6I-

ler Titanium Ein 12-Zoll
habe ich auch noch.

mac Welches setzt Du ein und

warum?
Tazl: Mac 0S X - weil es sogar noch geiler ist als die ganze
Classic-Reihe, die ich ja sehr geliebt habe.

Mit welchen Du
Deine Auftrage?
Tazl: Mit genau denselben Programmen, die auch in jeder
Agentur oder Redaktion eingesetzt werden. Branchenstan-
dards, sozusagen.

macnewspaper: Unsere Leser wird sicherlich interessieren:
Bist Du Autodidakt oder ein studierter Grafikdesigner?

Tazl: Ich bin Autodidakt von jeher. Ich habe als kleiner Junge
schon sehr gut gezeichnet. Auch was die Arbeit mit dem
Rechner angeht, bin ich hier genauso Autodidakt. Studiert
habe ich nie - ich war schon froh, dass ich meine Schule
ein halbes Jahr vor dem Abitur abbrechen konnte. Dieses
Rumgesitze und Quasseln tiber Vektoren, Parabeln und sich
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«Ich kann es durchaus verstehen, dass manche Leute
Respekt vor dem Umstieg von Classic auf OS X haben,
schlieBlich ist es auch eine Frage der Zeit, einen System-
wechsel sauber uber die Buhne zu kriegen."

Die Rocker von Limp Bizkit

Die fiinfkopfige Rockband um Sanger Fred Durst
ist inzwischen eine der groBten Musikgruppen der
Welt. Seit ihrer Griindung 1995 haben die Musiker
weltweit mehr als 30 Millionen Platten verkauft und
heimsten auch diverse Preise wie etwa den MTV Mu-
sic Award der besten Gruppe, des besten Albums
und auch des besten Internetauftritts ein. Im Jahr
2000 waren sie sogar fiir zwei Grammies in den Ka-
tegorien bester Rockmusikauftritt und bestes Rock-
album nominiert.

Ihren internationalen Durchbruch hatte die Band
1999 mit der Platte Significant Other, die sich allein
7.5 Millionen verkaufte. Durch ihr Nachfolgealbum
Chocolate Starfish im Jahr darauf stellte die Band
Klar, dass die Welt auch weiterhin mit Limp Bizkit zu
rechnen hatte und dass sie nicht zu den schnell pro-
duzierten und genauso schnell vergessenen Grup-
pen gehoren werde. Dariiber hinaus engagiert sich
Fred Durst fiir junge aufstrebende Bands, indem er
ihnen zu Plattenvertragen verhilft und ihnen auch
bei der Produktion ihrer Musik zur Seite steht. So
unterstiitzte er Gruppen wie Cold oder Puddle of
Mud, die inzwischen ihrerseits einige Erfolge vor-
weisen konnen.

Bis Ende letzten Jahres tourte Limp Bizkit in Stid-
ostasien und wurde stiirmisch gefeiert. In den Top
10 der deutschen Singlecharts ist die Band derzeit
mit ihrer Coverversion des The Who Klassikers Be-
hind Blue Eyes vertreten.

Duisburger Flashdesigner Tom Hafner. In dem Kreativen Netzwerk sind Programmierer, Texter, Gestalter und Musiker orga-
nisiert, die sich kennen und mogen, so dass neben dem Geschaftlichen auch das Freundschaftliche nicht zu kurz kommt.
uIch mag, was ich tue”, so Tazl, ,die Ubergénge vom Geschaftspartner zum Freund/Freundin waren bei mir schon immer
flieBend.” Im Marz dieses Jahres mochte Tazl mit Geschaftsfreund und -partner eine GmbH griinden. , Bisher war ich im-
mer Einzeltater”, erklart Tazl, ,nun freue ich mich auf die Zusammenarbeit mit Tom.”

Eingesetzte Programme

In seiner taglichen Arbeit setzt Tazl hauptsachlich Adobe Photoshop ein und entscheidet je nach Auftrag, welche wei-
teren Programme notwendig sind. Auf die Tatsache, dass er auch Print macht, legt Tazl viel Wert, schlieBlich habe er im
Druckbereich gelernt. , Aber Screendesign bekommt einfach viel mehr Beachtung®, erklart Tazl. Das ist richtig, denn Tazl
erstellt auch Flyer, Poster und andere Drucksachen, aber bekannt geworden ist er durch seine Bildschirmhintergriinde und
durch den Auftrag von Limp Bizkit. So setzt er alle gdngigen Layoutprogramme wie etwa QuarkXpress, Adobe Indesign ein
und arbeitet so oft er kann viel seinem G Nur die Schr wird noch von ATM in der Classic-Um-
gebung vorgenommen. , Auf das Programm Schriftsammlung, das bei Panther dabei ist, bin ich gespannt”, sagt Tazl und
driickt so seine Hoffnung aus, bald auf die Classic-Umgebung verzichten zu konnen.

Mehrfacher Kreativkopf

Weniger bekannt ist Martin Tazl als Musiker. Seit nunmehr iiber zehn Jahren singt er in diversen Gruppen und war an
zahlreichen Musikprojekten beteiligt. Dabei komponiert und textet er groBtenteils selbst. Einige seiner Lieder stellt er auf
seiner Homepage wwuw.tazl-inside.de kostenlos zur Verfiigung. Zehn funkige Songs stehen dort zum Download bereit.
Sein Hang zur Musik hat ihm bei der Erstellung des Limp Bizkit-Projekts auch sehr geholfen, denn schlieBlich verstehen
sich Musiker untereinander erfahrungsgemaB gut, auch wenn sie aus verschiedenen musikalischen Richtungen kommen.

Mehrfacher Familienvater
Wahrscheinlich mag Tazl Mac 0S X so sehr unter anderem wegen des itaskings des

Dadurch ordnet das System jedem seiner laufenden Prozesse eine bestimmte Zeit zu, in der ein Programm seine Aufgaben
erledigen kann. Dabei geht das Betriebssystem fair vor und verteilt nacheinander unter allen laufenden Programmen die
vorhandenen Rechnerressourcen. So dhnlich macht es auch Tazl mit seiner Zeit. Trotz der guten Auftragslage findet Tazl
immer noch Zeit fiir seine beiden Kinder, in die er regelrecht vernarrt ist. Seine aktuelle Beriihmtheit kostet ihn natrlich
mehr Zeit, aber so ganz unrecht wird ihm das bestimmt nicht sein.

Umit Mericler

Mac People: Martin Tazl

verschiebenden Erdplatten ist mir echt zu sehr auf den Keks
gegangen. Weitere vier oder fiinf Jahre Studium in abgefuck-
ten GroBrdumen mit zig anderen Studenten ware - glaube
ich - mein Tod gewesen.

macnewspaper: Du hast neben Deiner Designertatigkeit
auch zahlreiche weitere Projekte, wie etwa Deine Musik. Ist
das mehr als ein Hobby?

Tazl: Da ich in der eigenen Fi (il ste-
cke, kann ich die Musik zur Zeit nur als Hobby sehen. Nach
wie vor sehe ich mich aber in meinen Visionen in entfernter
Zukunft auf den MTV Music Awards mit Shakira, Mariah,
Britney, Jennifer, Missy und Beyoncé auf der Biihne stehen,
wenn Beyoncé mit ihren seidig glatten haaren meinen Kor-
per streichelt und Shakira lasziv zu meinen Beinen gleitet,
wahrend ich mit Fred Durst und Kenny Rogers eine Cover-
Version von ,To all the girls I've loved before” singe (im
Original von Julio Iglesias und Willie Nelson). Aber das hat
noch Zeit - Beyoncé muss ja schlieBlich noch ein bisschen
alter werden.

macnewspaper: Das Netzwerk der jungen Kreativkopfe
young-talents.net wurde von Dir gegriindet. Was ist genau
ist das?

Tazl: Simpel ausgedriickt ist es eine Prasentationsseite fiir
junge Kreativtalente. Es ist eine Good-Will-Aktion von mir,
weil ich mir denke, einfacher kdnnen es die Leute nun
wirklich nicht bekommen, ins Licht geriickt zu werden, da
ja jeden Tag tausende Zugriffe auf meine Website kommen
und davon natirlich immer einige auch aufs Netzwerk/
YoungTalents gehen. Und das bringt den Leuten natiirlich
mehr als wenn sie sich bei einem dieser grauen, organi-
sierten Design-Portale eintragen, wo Arsch und Eimer und
uninteressante Wiirste mit mehr als elf Enden ihr Forum
kriegen und sich gegenseitig nur heruntermachen, weil sie
2u feige sind, fir sich selbst einzustehen. Bei mir wird der
gezeigt, der Mut hat, seine Schnauze in die Offentlichkeit zu
hangen. Eine Strategie, die sich lohnt - wenn denn auch was
dahintersteckt. Aber dafiir ist jeder selbst verantwortlich. Ich
stelle die Moglichkeit und das Licht.

macnewspaper: Die ausschlieBlich im PDF-Format erhaltliche
Zeitschrift Orangeflow ist ein weiteres Projekt von Dir. Was ist
der Zweck des Projekts?

Tazl: Es ist mein Magazin mit Themen, die mich interessie-
ren. Ich stelle hier andere Kreative und ihre Arbeiten vor und
zeige die Dinge, die mir SpaB machen. Orangeflow gibt es
seit 2001 und wird immer wieder unregelmaBig erscheinen
- je nachdem wie ich gerade Zeit habe.

macnewspaper: Welche Projekte stehen zur Zeit bei Dir an?
Arbeitest Du an einem weiteren Knaller a la limpbizkit?
Tazl: Ich arbeite sogar gerade konkret am Update fiir limp-
bizkit. Die Site wird viele neue Anderungen erhalten und
gegen Ende Dezember online gehen.

Ansonsten bin ich mit der Vorbereitung zur eigenen Agen-
tur-Griindung beschaftigt. Zusammen mit meinem Partner
Ingo Thielen wird es ab dem ersten Quartal 2004 in Duisburg
eine neue Agentur namens ,TazIThielen Kommunikation”
geben. Natiirlich in Orange.

Das Gesprach mit Martin Tazl filhrte Umit Mericler
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Das Medieninteresse an der Geschichte um meine Zusammen-
arbeit mit der US-Band LIMP BIZKIT riss auch im Jahr 2004 noch
nicht ab: Das Jugendmagazin ,,YAM!* (Gegensttick zur damaligen
»,BRAVO") brachte einen fetten Artikel mit Fotostrecke Uber mich
und meine Arbeit flr die amerikanischen Rockstars.

TV TN YAMY DER HERR
E;:;' ':!fNGE OFFNET SEIN HERZ!

Tanja von Yam! traf
Durst-Kumpel Martin
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Fred
Durst und
Tazl (r.) im
Der Fremde Video-Chat
am Telefon
hielt sich nicht
lange mit Vorreden auf. Auf eng-
lisch sagte er: Hi, hier ist der
Manager von Limpbizkit. Hast
du Bock, unsere Homepage zu
gestalten?” Mit so einem Anruf
hatte Martin Tazl (30) nun wirk-
lich nicht gerechnet. Dabei hatte
er sich extra einen Arbeitsplatz
ausgesucht, der voller Mglich-
keiten steckt: das World Wide
Web (www) - das weltweite Netz.
Hier tummeln sich Milliarden
von Homepages, gefiillt mit
Bildern, Informationen, Spielen,
Filmen, Musik usw. Und jede hat
ihr eigenes Design. Wihrend sich
private Anwender meist mit einem
einfachen Look zufrieden geben
(weil ihnen die notigen Kenntnisse
fir die Gestaltung fehlen), miissen
sich Firmen, Magazine und Promis
schon mehr ins Zeug legen. Denn
auf ihren Homepages sollen sich
médglichst viele Leute nicht nur
informieren und miteinander
kommunizieren, sondern auch
ihren SpaB haben. Wer keinen
ansprechenden Look bietet, wird
von gelangweilten Usern schnell
weggeklickt. Damit das nicht
passiert, braucht man Webde-
signer - solche wie Martin Tazl.
Der Beruf ist nicht leicht. Neben
einer groBen Portion Kreativitat
und Programmier-Kenntnissen
braucht man dafir vor allem eines:
Auftraggeber. Und wenn sich eine
der erfolgreichsten Nu-Metal-
Combos bei einem Webdesigner
aus Duisburg meldet, ist das schon
ein kleines Wunder - oder das
Ergebnis guter Arbeit. Noch
heute schmunzelt Tazl Gber den
Anruf, der ihn im Juli 2003 er-
reichte. Wie war die Band ausge-
rechnet auf ihn gekommen? Der
Manager klirte ihn auf: ,Fred
I3dt sich schon seit einiger Zeit
Bildschirmhintergriinde von dei-
ner Homepage. Er ist ein richti-
ger Fan von dir!” Ein Freund von
Fred hatte ihm die Seite empfoh-
len (www.tazl-design.com), auf
der Tazl neben seiner Arbeit auch

kostenlose
Desktop
Screens (Bild-
schirmhintergrinde) anbietet -
entstanden auf seinem Laptop.
Der tragbare Computer steht in
Martins Wohnzimmer, seinem
Arbeitsplatz. Nach einem ver-
patzten Abitur machte er erst
eine Ausbildung als Druckvor-
lagenhersteller und entwarf
schon damals Designs fiir Inter-
net-Seiten, CD-ROMs und Print-
Produkte. Schliellich wurde er
Leiter der Kreativabteilung einer
Multimedia-Agentur. Heute ist
Martin selbststindig. Nach dem
Anruf vom LB-Management in-
formierte er sich schnell Gber die
Band. ,Natiirich war mir Fred
Durst ein Begriff, aber privat hére

[0 S Mail von Fred Durst

sich nach auBen gerne als lauter,
pébelnder Rocker gibt. Tazl lern-
te ihn jedoch anders kennen.
+Anfangs hatten wir nur per Mail
Kontakt. Als das Projekt erste
Fortschritte machte, besorgten
Fred und ich Webcams und verab-
redeten uns zu Video-Chats, um
meine Ideen und seine Winsche
miteinander besprechen zu kénnen.
Er ist ziemlich cool und - wenn er
will - sehr freundlich.” Die Gibrigen
Infos, die er fiirs neue Design der
LB-Homepage brauchte, holte
sich Martin direkt an der Quelle:
bei den Fans. Im LB-Diskussi

TAZLY STRATECY + BRANDING

Duisburg entfernt. ,Aber damals
musste ich Tag und Nacht arbei-
ten, damit alles rechtzeitig fertig
wird”, erklart Tazl. Deadline war
der 22. September 2003, der Tag,
an dem das aktuelle LB-Album
+Results May Vary” erschien. Ge-
rade mal einen Monat Zeit hatte
Tazl fir die Planung und Gestaltung.
Normalerweise braucht ein Web-
designer zwei- bis dreimal so lang.
Obwohl die neue Seite lingst
online ist, treffen sich Martin
und Fred auch heute noch im
Video-Chat. ,Gemeinsam ent-
ickeln wir die H im-

forum fragte er nach besonderen
Wiinschen. Danach konnte er sich
vor Mails kaum retten. ,Fotos,
Screensaver und Songs standen
ganz oben auf der Wunschliste.”
Trotz der vielen Gesprache mit
Fred Durst - wegen der Zeitver-
schiebung meistens frihmorgens
oder spatabends - gab es bisher

Quantvorten Quallenontworten P Weiterieiten | &3 §§ B | @

Yon: Fred Durst

An: TAZL <tazi@tazl-design.com>
Betreff: Re: Question ...

ich ganz anderen Sound. Damals
wusste ich nicht, wie beriihmt die
Jungs wirklich sind.” Freunde klar-
ten ihn auf: 30 Millionen Platten
verkauft, erfolgreiche Welttour-
neen, mehr als hunderttausend
Homepage-Besucher jeden Monat
-~ das sind Limpbizkit (dt.: weicher

Datum: Fri, 15 Aug 2003 18:06:41 -0700  Fred: einfache

I love the ideal I love youlll T love your mindlIIlll lets rock/IN

>Mail von
Worte, klare
Botschaft

noch keinen persdnlichen Kontakt.
Die einzige Gelegenheit wire ein
Konzert von Limpbizkit im August
2003 auf dem Terremoto-Festival

Keks). Plus ein Fi der

Wichtig: Ein angehender Web-
designer sollte Computer- und
Internet-Kenntnisse mitbringen
sowie Spal} an Gestaltung und

Design haben. Wer sich dafiir
interessiert, sollte sich zunichst
um ein Praktikum in einer Agen-
tur bewerben. So lernt man am
besten den Job und die - unregel-
maBigen - Arbeitszeiten kennen.

g 1, nur 60 Kilometer von

EBDESIGNER

Wer Webdesigner werden will,
kann den Beruf ,Mediengestal-
ter fiir Digital- und Printmedien”
(Fachrichtung Mediendesign!)
erlernen. Die Ausbildung dauert
drei Jahre. Voraussetzung ist ein
guter Realschulabschluss oder
Abitur, Eine Alternative ist ein
Studium der Fachrichtung Me-
diendesign an einer staatlichen

mer weiter. Die Zeit war damals
einfach sehr kurz”, erklirt der
Webdesigner. ,Inzwischen erzahlit
mir Fred sogar Storys aus seinem
Privatleben. Das ist ziemlich span-
nend. Vielleicht treffe ich ihn ja
doch irgendwann mal personlich.”
Kumpels sind der Weltstar und der
Mann aus Duisburg schon jetzt

Band aus

den USA,

- Homepage
aus Duisburg

Tanja.Gebru@yam.de

LIMPBIZKIT IM WEB:
www.limpbizkit.com

Kunst- oder Fachhochschule, an
der Uni oder einer Akademie.
> ]

Das Einstiegsgehalt liegt bei cir-
ca 2.000 Euro brutto monatlich.
»INFI

Ausbildungsplitze bieten Wer-
be- und Multimedia-Agenturen.
Adressen bekommst du bei den
Industrie- und Handelskammern
in deiner Nihe. Infos zum Job
gibt's beim Arbeitsamt im Netz
unter www.arbeitsamt.de!

—

Fotox M. Nordiek
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Selbst in unerwarteten Magazinen
wie ,max“ fand die LIMP-BIZKIT-
Das Magazin fiir Popkultur und Style

Story ihren Platz.

Unterschiedliche Ergebnisse

Lauscher auf, die Crossover-Helden aus den USA sind wieder da: Limp Bizkit prasentieren
mit ,,Results May Vary“ ihr viertes Album.

Auf der aktuellen Scheibe haben sich Frontmann Fred Durst und Kollegen nicht gerade neu erfun-
den, aber , Results May Vary“ bietet bewdhrten Sound fiir Fans des Crossover-Genres: Harte
Gitarrenriffs und monotoner Sprechgesang wie beim gewohnt wiitenden , Almost Over", aber
auch durchaus melodidse Tracks. Zu ,,Down Another Day’’ oder “Build A Bridge’” moéchte man am
liebsten im offenen V8 auf dem Freeway in den Sonnenuntergang fahren. Die Mitbegriinder des
~Nu Metal® besinnen sich natiirlich auch wieder auf das Genre-Grundrezept und kronen die aktu-
elle Mischung aus Hip-Hop und Hardcore mit einem prominenten Gastmusiker: Auf der Rap-
Nummer ,, Red Light — Green Light” greift den Bizkits kein Geringerer als Altmeister Snoop Dog
unter die Arme. Wem die Stimme des omniprdsenten Vorzeige-Gangsters eher auf die Nerven geht,
der findet auf der CD noch 15 Snoop-freie Tracks.

Nummern wie , Let Me Down", ,, Lonely World" oder , Creamer" klingen zwar routiniert, flieBen
aber irgendwie am Horer vorbei: Nu Metal als moderne Fahrstuhl-Musik. Dass Frontmann Durst
wirklich singen kann, beweist er dagegen mit der Cover-Version einer Nummer der legendaren The
Who: ,,Behind Blue Eyes“ klingt wirklich gut. Auch eingefleischte Fans kommen nicht zu kurz:
Tracks wie ,Gimme The Mic", , Phenomenon" oder , Head For The Barricade“ stehen fiir den
gewohnt aggressiven Bizkit-Sound.

Neben dem Schreiben und Interpretieren von Songs hat Fred tibrigens noch andere Talente: Beim
Video zur Single , Eat You Alive" (mit den Hollywoodstars Bill Paxton und Thora Birch) fiihrte
der Chef der Bizkits selbst Regie. Nebenbei bekleidet Fred noch den Posten des ,Senior Vice-
President" bei Interscope Records und griindete dort die "Division Flawless".

Fiir sein neuestes Projekt miisste Bandleader Durst sogar von Reformkanzler Schroder
eine Auszeichnung erhalten: Derzeit bastelt der deutsche Webdesigner Martin Tazl am
Relaunch der Bandseite im Internet. Der Jungunternehmer rechnet mit weiteren Auftragen
und will schon bald eine eigene Firma griinden. So schafft Fred Durst mit seiner Band auch
noch Arbeitsplatze im konjunkturell angeschlagenen Deutschland — der Mann ist wirklich
ein Multitalent.

Jochen Krauf
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Das Ganze ging ja noch weiter: Der Ball
rollte wieder zuriick zum Designmagazin
PAGE, die ebenfalls Uber meine Arbeit flr
LIMP BIZKIT berichtete.
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Innovative Kommunikation

TAZLY STRATEGY + BRANDING

Mitmach-Kampagne

B ,It's cool to be a hater” heif3t die
Kampagne, die TazIThielen Kommuni-
kation aus Duisburg fiir die Rockband
Limpbizkit entwickelte. Fans aus aller
Welt laden sich unter www.limpbizkit.
com eine 12-seitige PDF-Datei herun-
ter, drucken sie aus, kleben die Seiten
zu einem Banner zusammen und las-
sen sich damit samt ausgestrecktem
Mittelfinger an irgendwelchen seltsa-
men Pldtzen auf der Erde ablichten.
Die Fotos dieser Fans mit Liebe zum
Hass werden dann auf der Site in einer
Galerie ausgestellt. Zumindest Nicht-
Rockfans dirften das etwas erkla-
rungsbediirftig finden.

Also: Die Band Limpbizkit ist langst
eine Legende und hat bereits mehrals
30 Millionen Platten verkauft. Chef und
Sanger ist Fred Durst, der sich stets
mit ausgestrecktem Mittelfinger pra-
sentiert. ,Erist einer der meistgehass-
ten und=vergottertsten Musiker”, er-
kld@rt Martin Tazl, ,und es gibt ganze
Fred-Durst-Hass-Sites. Deshalb war un-
sere Idee: Wir drehen den Spief um:
Wenn ihr glaubt, uns hassen zu miis-
sen, hassen wir euch auch.” Aber wie
diese Idee verbreiten? ,Ich habe liber-
legt, was man im Internet lostreten
kann, das nichts kostet und in allen
Landern funktioniert - da kam mir der
Gedanke, die Fans bei der Kampagne
mitmachen und ihre Gesichter zeigen
zu lassen.” Und das war ein Treffer ins
Schwarze, denn die Fans lieben es of-
fensichtlich, sich auf diese Weise mit
Limpbizkit solidarisch zu erkldren.

Martin Tazl nahm im Vorfeld mit
Fan-Site-Betreibern Kontakt auf, etwa
in Brasilien, wo das grofite Fanforum
sitzt. ,Die haben gleich hunderte von
Fotos geschickt, sie wiirden fiir Limp-
bizkit ihre Mutter verkaufen.” Inzwi-

|

Limpbizkit-Fans laden sich das ,I'm a hater”-Banner
als PDF-Datei herunter, basteln es selbst zusammen und
lassen sich damit ablichten. Die Fotos werden

anschliefend unter www.limpbizkit.com ausgestelit

IT'S CooL
TOBEA

HATER!

Desktops, Phone Screens und E-Cards zum Download flankieren die Kampagne

schen erhalt er Bilder von Fans mit
Bannern aus aller Welt - seine Firma
ist die Anlaufstelle, die sie dann ins
Netz ladt. Dabei muss das eine oder
andere auch ausgemustert werden:
Wir bekamen zum Beispiel auch von
einem Soldaten aus dem Irak eine Auf-

nahmein voller Kampfmontur, mitaus-
gestrecktem Mittelfinger, Maschinen-
gewehr und dem Banner ,It's cool to
be a hater’ - das geht natiirlich nicht”,
so Tazl. Ansonsten helfen die Fans al-
lerdings emsig mit, die Bandbotschaft
linientreu zu verbreiten. jn
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Handkantenathleten s her.
Der viellache Weltmeister,
in_hat er schon 16
Kung-Fu-Titel praammelt, be-
bt den Kami et sei
w In

nem L
e letzien Jahren nahm Meiko

e | Wit Prosis im Wonnzimmer: MATE Fazt ) ey Tom Halee boeremunizaonen it dan Limg Busias par PC

Erfolg mit Hintergriinden

i i e Intemnet-Seiten der amerikanisches Limp Bizkit
MUSIK / Der Deesigner Martin Tyl hat die Intemnet-Seiten dee amerikanischen Band
gestaltet. Den Kontakt mit Chef.Bizkit Fred Durst halten sie per Web-Cam - nachis um fiinf Uhe.

Das Gliick traf Genenger doch
Nach einer Pechstrahine fand  nicht
sich das Glock wicder ein. S0 wenigen cicn
betrachtet Hans Dicter Genen-  Sturz erllit und ins St Vincenz-
ﬁ‘h eingeliclert werden

i : Es gibt Geschichten, die nur

ktiver Kameval das Internet schreiben kann.
at, heuls Die Story, wie det Duisburger
Designer Martin Tazl und scln
Partner Tom Hafner an den
Aultrag kamen, die Internet-
- | Sciten der US Hand Limp Biz-
Gewinn - thhmpulllmmmzm Sie
- | hat Hi 3

| In diesem Fall Bildschim-
‘hint, de fur den Compu:

| ter sind so

als e vor
schweren

Der Designer Martin Tazl hat die Internet-Seiten
der amerikanischen Band Limp Bizkit gestaltet.
Den Kontakt mit Chef-Bizkit Fred Durst halten
sie per Web-Cam - nachts um fiinf Uhr.

Es gibt Geschichten, die nur das Internet schreiben
kann. Die Story, wie der Duisburger Designer Mar-
tin Tazl und sein Partner Tom Hafner an den Auftrag
kamen, die Internet-Seiten der US-Band Limp Bizkit
zu gestalten, ist so eine. Sie hat Hintergriinde. In die-
sem Fall Bildschirm-Hintergriinde fiir den Computer.
Es sind so genannte Screens, die Tazl entwirft und
seit Jahren auf internationalen Webseiten verteilt.
So wurde Fred Durst, Kopf der ,schlaffen Kekse",
auf ihn aufmerksam.

So ein Job war vor zehn Jahren noch unmdglich. Per
E-Mail nahm das Management der Band, die welt-
weit 30 Millionen Alben verkauft hat, Kontakt auf.
Und engagierte Tazl fiir den Relaunch der Webseite.
Weitere Referenzen? Nicht nétig! Durst kannte ja
seine Internet-Seite.
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t ez noch |

Seren, e das Iniernct
Wege

»Ein solcher Job wére vor zehn Jahren noch un-
moglich gewesen“, sagt Tazl, der gelernte Druck-
vorlagen-Hersteller, der unter anderem bei der
Duishurger Agentur Krankikom das Web-Geschaft
gelernt hatte und seit zwei Jahren freiberuflich sein
Gliick versucht. Seinen derzeitigen Arbeitgeber hat
er noch nie personlich getroffen. ,Wir konferieren
liber das Internet und tauschen auf diesem Wege
unsere Ideen aus.“

Das geht so: Durst in Los Angeles und Tazl in Duis-
burg schalten zum verabredeten Zeitpunkt Laptop
und Webcam ein und konferieren (bers Internet.
Meist morgens um fiinf Uhr (21 Uhr an der US-West-
kiiste). ,Das macht mir nichts aus, ich bin Nacht-
arbeiter*, grinst Tazl.

Ein Nachtarbeiter, der auBer einer Menge Kreativitat
nicht viel Aufwand bendétigt. Seine 50 gm-Wohnung
in der Innenstadt, ein Apple Power Book, Grafiktab-
lett und Web-Cam reichen fiir den Limp Bizkit-Job
aus. ,Fotos, Filme und weiteres Material wurden aus

den USA geliefert”, erzahlt Tom Hafner (28), der den
Programmier-Job iibernommen hatte. Knapp einen
Monat hatten beide Zeit, denn die Seite sollte in die-
sen Tagen, piinktlich zur Verdffentlichung der neuen
CD ,,Results may vary“, stehen.

Wichtig fiir Tazl & Hafner war’s nicht, eigene Ideen
umzusetzen. ,Wir haben uns ganz nach unserem
Kunden gerichtet.“ Und Durst wollte zu ihrer Uberra-
schung gar keine abgefahrene Seite mit den cools-
ten Gimmicks, sondern bevorzugte ein niichternes
Design. ,Innerhalb der Band hat es in den vergan-
genen drei Jahren eine Menge Bewegung gegeben.
Fred will jetzt einfach Stabilitat, das soll die Seite
ausdriicken®, erklért Tazl, der ein Design entwarf,
das in seiner Schlichtheit eher an eine Nachrichten-
seite als an den Web-Auftritt der Kultfigur des Nu
Metal erinnert.

Millionen haben Tazl & Hafner bei diesem Job nicht
gescheffelt. ,Die Honorierung hielt sich im (blichen
Rahmen“, sagen sie. Aber Geld spielt fiir ihn bei die-
sem Auftrag eine eher untergeordnete Rolle. ,Was
zahlt, ist natirlich der Name. Und potenzielle Folge-
auftrége.” Denn Tazl trdgt sich nach zwei Jahren als
Freiberufler mit dem Gedanken, eine neue Firma zu
griinden - ,,auf jeden Fall in Duisburg.”

26.09.2003 MARKUS PETERS

Thema LIMP BIZKIT und kein Ende:
Diesmal mit der NRZ.
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EXKLUSIV - DIE Martin Tazl, 30 Jahre alt,

REPORTAGE freiberuflicher Webdesigner aus
NACHRICHTEN- Duisburg. Woh! jeder Webdesigner
JOURNAL trédumt wohl von der ganz grobien

Karriere im Metz - Tazl hat sie
gemacht. Seit Jahren entwirft er
Screens, Bildschirmhintergrinde,
Illustrationen, Grafiken, Fotos und
stellt sie ins Netz. Seit rund einem
Jahr beobachtete auch ein S3nger aus

m den USA Tazls Arbeiten: Fred Durst,
Sénger der erfolgreichen Nu-Metal-Band Limpbizkit. Durst beauftragte seinen

DIE REDAKTION
RTL I1I - NEWS

EROTIK Manager damit, den Deutschen als Designer der neuen Band-Website zu
gewinnen - und das, cbwohl es in den USA jede Menge guter Webdesigner
LSRN Rl qibt. Aber Durst wollte Tazl. In e-mails, im Chat oder per Videckonferenz

unterhielten besprachen beide von da an Ideen, Winsche, Vorschlage fur die
m neue Seite. Alle paar Tage haben sich der Grafiker und der Rockstar
Details verabredet - persdnlich kennengelernt haben sie sich noch nicht. Aber sie

hatten schnell gemerkt, daf sie "auf einer Wellenlgnge" liegen und gut
miteinander arbeiten kinnen.

Das "Gemeinschaftsprodukt” ging vor
drei Wochen online. Fir Tazl ein Erfolg
- und eine weitere gute "Visitenkarte"
im Metz, schlieBlich klicken sich
mehrere Millionen Fans regelmalig
durch die Seite ihrer Stars.
"Geschaffen" wurde die Seite Gbrigens
nicht in einer Agentur - sondern im
Wohnzimmer des Designers. Der
Freiberufler arbeitet zu Hause, mehr
als seinen Laptop brauchte er nicht. Trotzdem: demnéchst will er eine Firma
grinden. Schlieflich hdufen sich jetzt die Auftrdge neuer Kunden - die Jungs
von Limpbizkit als "Fans" zu gewinnen, schafft eben nicht jeder. Mehr Infos
unter: www.tazl-design.com

i

» zur Website von Limp Bizkit

» ARTIKEL DRUCKEN
« zuriick

» ARTIKEL VERSENDEN
» Ubersicht

Auf der RTL2-Website und in deren TV-
Nachrichten lief ein cooler Bericht Uber
meine LIMP-BIZKIT-Story.

TAZLY STRATEGY + BRANDING

Martin Tazl, 30 Jahre alt, freiberuflicher Web-
designer aus Duisburg. Wohl jeder Webdesig-
ner traumt wohl von der ganz groBen Karriere
im Netz - Tazl hat sie gemacht.

Seit Jahren entwirft er Screens, Bildschirmhinter-
griinde, lllustrationen, Grafiken, Fotos und stellt
sie ins Netz. Seit rund einem Jahr beobachtete
auch ein Sanger aus den USA Tazls Arbeiten: Fred
Durst, Sénger der erfolgreichen Nu-Metal-Band
Limpbizkit. Durst beauftragte seinen Manager
damit, den Deutschen als Designer der neuen
Band-Website zu gewinnen - und das, obwohl es
in den USA jede Menge guter Webdesigner gibt.

Aber Durst wollte Tazl. In e-mails, im Chat oder
per Videokonferenz unterhielten besprachen bei-
de von da an Ideen, Wiinsche, Vorschlage fiir die
neue Seite. Alle paar Tage haben sich der Gra-
fiker und der Rockstar verabredet - personlich
kennengelernt haben sie sich noch nicht. Aber
sie hatten schnell gemerkt, daB sie ,auf einer
Wellenlange“ liegen und gut miteinander arbei-
ten konnen.

Das ,Gemeinschaftsprodukt” ging vor drei Wo-
chen online. Fiir Tazl ein Erfolg - und eine weitere
gute ,Visitenkarte“ im Netz, schlieBlich klicken
sich mehrere Millionen Fans regelméaBig durch
die Seite ihrer Stars. ,Geschaffen” wurde die
Seite (ibrigens nicht in einer Agentur - sondern
im Wohnzimmer des Designers. Der Freiberuf-
ler arbeitet zu Hause, mehr als seinen Laptop
brauchte er nicht. Trotzdem: demnéchst will er
eine Firma griinden. SchlieBlich hdufen sich jetzt
die Auftrdge neuer Kunden - die Jungs von Limp-
bizkit als ,,Fans“ zu gewinnen, schafft eben nicht
jeder.

Mehr Infos unter: www.tazl-design.com
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Anfang 2004 griindete ich
meine eigene Werbeagen-
tur (TazlThielen Kom-
munikation GmbH). Und
zum pressebegleitenden
Agenturstart wurde noch-
mal die LIMP-BIZKIT-Story
nach vorne geholt. Wie aus
den frilheren Presseberich-
ten erkennbar, erhielt ich
den Auftrag mehr als ein
Jahr VOR der Griindung
der Agentur als freiberuf-
licher Designer. Aber Wo
Tazl draufsteht, steckt
auch Tazl drin, von daher
war die VerknUpfung nur

sinnvoll und hilfreich. genim Medienzentrum an der FalkstraBe an.
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Nummer 73 Freitag, 26. Marz 2004 AR

Tazl & Thielen: Werbung
auf allen Kanalen

Duisburger Agentur hat Limp-Bizkit-Website gemacht

Hi, ich bin der Manager
von Fred Durst, hast du
Lust, die Website von Limp
Bizkit zu machan?" Ein
Glick, dass Martin Taz!
diese E-Mail im Sommer
letzten Jahres nicht fir ei-
nen schlechten Scherz ge-
halten und geldscht hat.

Wer zur Hille ist Fred
Durst?, hat der 30-jihrige
Kommunikationsdesigner da-
mals gedacht. Ach, nur der
Frontmann der zur Zeit erfolg-
reichsten US-amerikanischen
Rockband, haben Freundeihm
am Telefon verraten. Was sie
nicht wussten: Durst ist auch
ein leidenschaftlicher Inter-

net-Surfer. Dabeiist er iiber die
Designarbeiten des Duisbur-
gers gestolpert.

Mittlerweile ist die zweite
Version der von Tazl gestalte-
ten Website (www.limpbiz-
kit.com) im Metz und vor zwei
Wochen hat er seine Auftrag-
geber zum ersten Mal getrof-
fen, beim Konzert in Diissel-
dorf. Die haben sich bestimmi
fiir die von von Tazl entworfe-
ne weltweit erfolgreiche  Hate
Campaign” bedankt.

Dass Durst nicht nur zu den
erfolgreichsten, sondern auch
zu den meistgehassten Perso-
nen im Musikbusiness zihlt,
kommentiert der Rocker stets
mit ausgestrecktem Mittelfin-

Kreative Képfe: Ingo Thielen (.} und Martin Tazl bieten seit Marz inre Dienstisistun-
WAZ-Bild: Tanja Plckartz

ger, wo immer er eine Kamera
findet. Tazls [dee: Fanskiinnen
sich auf der LB-Website ein
Banner ausdrucken, auf dem
Lt cool to be a hater” steht.
Anungewihnlichen Orten las-
sen sich nun wichentlich Tau-
sende mit ausgestrecktem Mit-
telfinger vor diesem Schriftzug
fotografieren und schicken das
Bild nach Duisburg.

4Mit einem Fingerschnipp
kann man Menschen aus aller
Welt erreichen”, ist Tazl von
der Wirkung seiner Kampagne
begeistert. Mit seinem Partner
Ingo Thielen nutzt er in der
frisch gegriindeten Agentur
TazlThielen jedoch nicht nur
die Mdoglichkeiten modemner
Kommunika-
tionswege.
Plakate, TV-
Spots, Flyer -
die beiden be-
herrschen ihr
Handwerk.
Da sie Wer-
bung made in
Germany
aber lang-
weilig"  fin-
den, sind ih-
nen Aufirige
aus dem Be-
reich Mode/
Musik/Life-
style am lieb-
Lda
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- ‘Harvard Businessmanager” felen 25. Geburistag, | Def von Albert Datboven
Aus diesem Anlass lefert Chefredakiewr Christoph | Beholie neue ML Karl Geony
Seeger den Lesern einige [I‘n:-mhu“xc" Ferber braucht einen never
g Werbepariner, weil der
Christeph Seeprr | W wicms cosme Hamburger Ex-Betreuer

Marsch & Company schlief;

Etats Hiir neve Marken-Botschalt

In Hamburg startet Marken-Botschalt mit Akina, das
Bisher von Pahnke Markenmacheres beteewt wuste.
Agenturgrilnderin it Kirstin Mutschall, ex-Fahnke

& Ex 58} Kende BenGy
will nees Agennurmoded

& DB grwinnt Bers
tungesandat bei Wess LB

B “Kiel i Mar” kvenent ver,
Hassbasger Mayer & Partner

B fxWensuerfannes
Tibd murick mir MEWA.

B ADC Wettbeweeh
tlfnet sich fr vemus

. Veraan L Keckoct

" aratis o haben
Im Rahmen einer Kooperation mit ‘Bild am Sonn-
tag’ bietet die Kénig Braverel den Bieridudern ab
solort kostenlcse Exemplare der Sonntagszeiturg an

e Madiack Verlag? -
B e e anes e | MATRENTiERrUNG und Kreativitin
Lemikon-Reibe gehidiren zu den zentraien Themen der Kongressmis
B e deBewee | 5€ GNine-marketing diseldort - ebenso wie Trends
o Matthiss Berget b Insview | im Omline:, Mobil: und Sachmaschinen Marketing

Fon 040-609009.0

Albert Darhoven

Mew Business Verlag Fax 040-609009-77  +  www.new-business.

Ja, die NEW BUSINESS ... immer noch
eines der gefragten Branchenmagazine.
Wir hatten dort viele Artikel und Erwéh-
nungen in den Jahren.

AGENTUREN 19

Neugriindung
Sechs Etats schieben die Duishurger Werheagentur Tazl Thielen an

Einen runden Start | Castrop-Rauxel, fiir deren mechanische Schweizer Uhren die

in die gemeinsame
Selbstdandigkeit mel-
den Ingo K. Thie-
len, 33, und Martin
Tazl, 30: Nach sechs
Monaten Betrieb ih-
rer Tazl Thielen
Kommunikation
GmbH, Duishurg,
stehen in ihren Bii-
chern sechs Kunden, die vor allem aus den Bereichen Schmuck
und Mode kommen. Das ist z.B. die J. Meer-Uhren GmbH in

Ingo Thielen, Martin Tazl (v.L)

"~AMA

gesamte Markeneinfithrung tibernommen wird: CI, Fach- und
Publikumsanzeigen, PR, Handlermailing und Internet. Oder
Watchpeople in Rheine mit seiner Website. Aus der Mode
kommen einerseits der Krawattenhersteller H. Ploenes, Kre-
feld, der Tazl Thielen mit Messe, Handelsmarketing und Inter-
net beauftragte und andererseits der Dessous- und Wascheher-
steller '6ixty8ight — Hop Lun', Kaarst, mit Marketingkonzept
und Handelsmarketing. Das Kundensextett machen voll die
Xen GmbH, Rheine, - und Limp Bizkit. Das ist laut Agentur
die grofte US-Rockband, deren Homepage vor anderthalb Jah-
ren der damals freie AD Tazl gestaltete. Tazl Thielen verant-
wortet die weltweite Kampagne 'It's cool to be a hater'. (rk)
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Auch die IHK-Unternehmerzeitschrift THE-
MA WIRTSCHAFT schirieb in den Jahren
viele Artikel Uber uns. Hier sind zwei aus

dem Jahr 2004 und 2005.

Das Medienzentrum Duisburg (MZD) bie-
tet eine hervorragende Synergieplattform
fiir Unternehmen und Existenzgriinder,
wenn es um Medien und Informations-
Dienstleistungen geht. Die Werbeagentur
TazlThielen Kommunikation GmbH pro-
fitiert vom Erfolg dieses Konzepts und mel-
det in den ersten sechs Monaten am neuen
Standort bereits sechs neue Kunden.

Fast 30 Firmen mit unterschiedlicher
Ausrichtung arbeiten unter dem Dach
des Medienzentrums in der Falkstrafle in
Duisburg: vom freien Grafiker, einem Fo-
tostudio iiber EDV-Anbieter und Kom-
munikationstrainer bis zum eigenen
Hardware-Lieferanten fiir den professio-
nellen Anwender. Das MZD liefert multi-
mediale Print- und Nonprint-Produkte
und damit verbundene Dienstleistungen
aus einer Hand. Auch wenn alle im Medi-
enzentrum vertretenen Firmen eigenstin-
dige Unternchmen sind, bedeutet die
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bunte Mischung in ihrer Gesamtheit
kurze Wege sowie Zeit- und Kostenvor-
teile fiir den Kunden.

Seit Anfang des Jahres sind auch Martin
Tazl und Ingo K. Thielen mit ihrer Werbe-
agentur TazlThielen Kommunikation
GmbH Mieter in der Falkstrafle — und das
mit groffem Erfolg. Mit Leistungen wie der
Erstellung von Printprodukten, Messe-
standgestaltung und klassischen Werbe-
mafSnahmen trotzen die beiden der Kon-
junkturflaute. Obwohl die Werbebranche
gegenwirtig mit hohem Wettbewerbs-
druck und sinkenden Marketingbudgets zu
kimpfen hat, erscheint das Medienzen-
trum als guter Ausgangspunke, denn von
Rezession spiirt die Duisburger Agentur
wenig: Bislang konnte TazlThielen jeden
Monat einen neuen Kunden gewinnen.
»Wir haben regionale Unternehmen dar-
tiber informiert, dass wir nun mit eigener
Agentur im Medienzentrum sitzen. Die
Resonanz war enorm*, beschreibt Martin

Tazl die Wirkung.

Gegen den Strom

Kommunikationsagentur TazlThielen mit Standortwahl zufrieden

Das Medienzentrum bietet aber auch
Vorteile bei der Kundenbetreuung. ,Da wir
alles im Haus haben, kénnen wir den Kun-
den komplette Lésungen vor Ort und aus
einer Hand anbieten. Zudem greift jedes
einzelne Unternehmen auf das Know-how
von gut und gerne 150 Kolleginnen und
Kollegen zuriick, ohne selbst einen riesigen
Personalbestand vorhalten zu miissen. Das
sind klare Kostenargumente bei sehr hohem
Leistungsniveau gegeniiber dem Kunden®,
erklirt Jérg Grahl, Initiator des Medienzen-
trums. Entscheidend ist aber letztendlich
die eigene Kompetenz der einzelnen Unter-
nehmen. ,Personliche Kontakte, professio-
nelle Leistung und das nétige Mafd an Hart-
nickigkeit“, zdhlt Thielen zu den
wichtigsten Faktoren, um sich am Marke
behaupten zu kénnen. ,Naciirlich bringen
wir beide entsprechendes Branchenwissen,
Referenzen und das notige Handwerkszeug
mit. Schlieflich sind Martin Tazl und ich
jeweils seit mehr als zehn Jahren in diesem
Geschift unterwegs. 0
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Regionalsieger bei Wettbewerb der Deutschen Post

Fiir den Beitrag ,Markeneinfiihrung
MEER-Uhren® in der Kategorie ,offenes
Format“ erhilt die Duisburger Agentur
TazlThielen Kommunikation die Auszeich-
nung Mailingpartner der Deutschen Post

fiir ein Jahr.

Die Agentur war mit einem mehrstufigen
Mailing zur Einfithrung einer neuen Uhren-
marke an den Start gegangen. Eine hochka-

ritige Jury aus Marketing- und Werbefach-
leuten bewertete insgesamt iiber 720 Beitri-
ge von gut 500 Agenturen aus dem Einzugs-
gebiet  Rhein/Ruhr.
Kreativitit, Layout/Text, konzeptioneller
Ansatz, zielgruppengerechte Ansprache und
Dialog sowie der Einsatz von Mailing-Ver-
stiarkern.

,Es ist schon, dass das Mailing von den
neutralen Dialogmarketing-Spezialisten der
Deutschen Post ausgezeichnet wurde,“ freute

Kriterien  waren

Erfolg fiir Duisburger Agentur TazlThielen

sich Jiirgen Meer, Inhaber der ].Meer GmbH
&Co KG, fiir die TazlThielen das Mailing
entwickelte. ,,Wir haben bereits bei der Ziel-
gruppe im Markt eine enorme Resonanzquo-
te hinsichdich der Markenprisenz und
Abverkaufszahlen erreicht. Das Mailing war
sicherlich ein entscheidender Faktor, meine
Marke von Beginn an gut zu platzieren.®

Als Regionalsieger nimmt TazlThielen
Kommunikation automatisch an der bundes-
weiten Endausscheidung teil. O
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»Eisern® den Umsatz gesteigert

Die Duisburger Werbeagentur Tazl Thie-
len konnte ihren Umsatz im vergangenen
Jahr zum zweiten Mal hintereinander ver-
doppeln. Die Agentur, die sich unter ande-
rem auf die Kampagnenentwicklung fiir
mittelstindische und grofle Unternehmen
spezialisiert hat, verdankt das Umsatzplus

vor allem ihren Kunden aus dem Bereich
Metall.

Auch seit dem Jahresauftake hile der eiserne
Trend bei den kreativen Képfen an. So konn-
ten neben Projektauftrigen fiir regionale
Unternehmen erneut weitere Kunden im
Bereich Metall gewonnen werden. Zu den
Kunden zihlten im Jahr 2006 bereits die
Rheinzink GmbH, die Grillo- Gruppe und die
Wirtschaftsvereinigung Metalle e.V. Auf die
gute Auftragslage haben die Werber bereits rea-
giert: ,Wir haben uns zum Jahreswechsel
raumlich und personell vergroflert. Im Laufe
dieses Jahres wollen wir aber noch mehr Leute
einstellen. Neben Neuzugingen im Bereich

Grafik wird ab August eine angehende Kauf-

Ein Artikel aus dem IHK-Magazin THEMA
WIRTSCHAFT aus dem Jahr 2007.

Agentur TazlThielen profitiert auch von Metall-Branche

‘& \
A

Die Agenturgriinder Ingo Thielen (I.) und Mar-
tin Tazl. Foto: TazIThielen

frau fiir Marketingkommunikation ihre Ausbil-
dung bei uns beginnen®, so Ingo Thielen, der
die Agentur mit seinem Partner Martin Tazl im

Jahr 2003 griindete. |
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~Eine gute Website ist zeitlos”

Duisburger Werbeagentur neue Herausforderungen neue Maglichkeiten

Lisa Radel

,Gesamt-integrative Kommu-
nikation”, verspricht Martin
Tazl den Kunden, von ,,ganz-
heitlichen Losungen” spricht
sein Partner Ingo Thielen. Bei-

de sind Geschiftsfiihrer von

TazlThielen, einer sogenann-
ten ,Full Service-Werbeagen-
tur”. Full Service, das heift:
Rundumpaket. Die Duisbur-
germachen - mit dem Schwer-
punkt Business-to-Business-
Kommunikation - Werbung in
simtlichen Medien, klassisch
wie modern.

Dabei darf es auch mal un-
gewohnlicher werden: Aus-
héngeschilder der Agentur
sind die grellbunte ,Zink my
Roof’-Kampagne fiir Rhein-
zink und Tazls Webdesign fiir

. die US-Band Limp Bizkit vor

Jahren. Tazl ist der kreative
Kopf der Agentur, entwirft I1-
lustrationen, Websites und al-
les, was dazwischen liegt.

MaBgeschnelderteWemekampagnenbmmgo Thlelen (L ) und Martm Tazl fur Ihre Kunden.

; exchnet fur dle Kun-
denberatung verantwortlich.
~ Technische Entwicklungen
stellen die Agentur laufend vor
neue Herausforderungen und

Moglichkeiten - wie Podcasts, .

Youtube-Videofilme und
Suchmaschinenplatzierun-
gen. Das sind neue Plattfor-
men, auf die ihre Werbung
ausgeweitet welﬁdxen .
,Bei uns steht die [dee im Vor-
dergrund, die ist der Schliissel
zum Erfolg”, sagt Thielen. Das
Medium, in dem die Idee letz-
ten Endes realisiert wird, wird
dann fast zur Nebensache.
1998 haben sich die Ge-
schiftsfiihrer kennengelernt,

fiinf Jahre spéter ihre Agentur

gegriindet. Sieben Kopfe zahlt
das Team von TazlThielen, ein

Netzwerk von freien Mitarbei- -

tern oder ,Freelancern” ge-
hort dazu. ,,Bei uns geht es ei-
gentlich stetig bergauf”, meint
Thielen. Von der Wirtschafts-

krise bekomme man zwar

WAZ-Artikel aus dem Jahr 2008.

durch d1e Kunden etwas m1t :
“sei aber selbst nicht betroffen.

,Natiirlich kommt es zu ei-
ner Verschiebung in den Mar-

keting-Topfen”, erklért er. Die

Firmen wollten moglichst we-
nig Geld in moglichst kreative
Ideen investieren. Da hilft es,
wenn man auf Nachhaltigkeit

setzt. , Eine gute Website ist ei-

ne zeitlose Website”, lautet das
Motto von TazlThielen.
Und wie wirbt eine Werbe-

WERBEAGENTUR

Kreative Kopfe

Seit iiber zehn Jahren arbeiten
die kreativen Képfe in einem
Team der Werbeagentur Tazl-
Thielen zusammen. Vor allem
Nachhaltigkeit sollte gute
Werbekampagnen auszeich-
nen. In einem gleichen sich

* Kundenwiinsche haufig: gute

Ideen fiir wenig Geld.

agentur fiir sich selbst? ,Wir
behandeln uns wie einen eige-
nen Kunden. Allerdings wie ei-
nen, der sehr viel Verstandnis
und Geduld hat”, schmunzelt
Martin Tazl. Das Re-Design

Foto WAZ, Andreas Mangen

des eigenen Intemet Auftntts
steht seit Anfang des Jahres auf
dem Plan, ,bleibt aber leider
neben den anderen Auftrégen
ein bisschen liegen.” Aber so-
lange das Geschiift lautt...

* Mit einem Taubenvatter der ganz anderen Art begriiRt TazIThielen
seine Kunden auf der firmeneigenen Homepage. :
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Martin Tazl und Ingo Thielen feiern dieser Tage den sechsten Geburtstag von TaziThielen Kommunikation®,
Auch in wirtschaftlich schlechten Zeiten, geht es der k.gentur gut. Bodenstandigkeit ist ihr Erfolgsrezept.
R e .
e i o R
Gehabe” und kein .Drum-Herum- T JaziThielen” wurde Martin ‘Iall
Gerede®. Stattdessen gemiitliche von der US-Rockband Biz-
Bilros im Hinterhof eines Mehrfa- kit" angesprochen, ob er die Web- :

. milienhauses in Neudorf und auf site der Band gestaltet kannte. Seit 25 Jahren im Beruf: Ursula Pat-
den Punkt gebrachte Konzepte, die Di:sernumagbmmw Agen- 0ld Coco. FOTO: FRIVAT
e d. g’.ﬂl(m dln l:e:‘::llf wie gine us-

tten e .
Vinshroute. vonTeaThioen st || Gastgeberin aus
Kommunikation®. Fiir Martin Tazl Agentur kommt, musste Martin Leidenschaft
“und Ingo Thielen zihlt vor allem ei- Tauinzahwmenhuulnsfﬁr ;
nes: Wir mischten filr jedtm Kun- Zeitung, und k (RP) lisch, humorvoll und
den ein individuelles Paket aus beantworten. sehr offen”, beschreibt Giovanni
‘Werbung, Design und Marke Coco seine Ehefrau. Eine begnade-
schniiren, das seine Ziele e te Ballerina und Séngerin sei die
und seinem Sud_ge: angepasst ist”. e byl dies-e 2 I:\u:ﬂ-u -Jihrige inihren PugetndA

5 twerfen . ent-
Ausrede Wirtschaftskrise rusinen Magasin' . verpfioml. | Lebied ich Usesls Ptoetd Coco

Ein Konzept, das aufzugehen chen, n Honorar natiirlich®, er- | nach ihrer Schulbildung nicht fiir

scheint: Seit der Firmengrindu - zihit Tazl stolz. Besonders | Tanztheater, Ballett oder Schau-
Ende 2003 geht es mit der beliebt seien Comik- und Redakii- | spiel. Stattdessen wihite die gebiir-
stetig bergauf, und die Inhaber onsteil tige Duisburgerin 1984 das Gastge-

wFilr den wurde ich von Schitlern wemealssnhnemrlhmhemfnme
ﬂlnmundmuhmn Imss‘l" Zukunft. Am 1. August feierte Pat-

im Business-to-Business-Bereich. ,WM zold Coco ihr Dienstjubilium (25
y en besteht das Uterneh- erqs Jahre). Dabei war Duisburg immer
men aus einen Team von siehen Geld zu verdienen, se(fu: ihn klar | Dreh- mtdmmmktlhmbmuf—
kreativen Kéipfen und -hen gewesen, was er spiter machen | lichen Wirkens. Im No-
freien Mitarbeitern. Auch die Wirt- wolle, ;:ntzl Dmlemg l-(l::uw
se. kapn Bel otelfachfrau, Heute
nichts anhaben. ,Ganz fm - Diisseldorf 2u iiberladen leitet sie di

Bei der Grindung der Agentur | Hotels Duisburg City an der Land-
haben Tazl und Thielen Duisburg | fermannstrae

seiner Meinung nach viel zu hiiufig hewu.sslais&endun gmwﬂ:n.me aIsngebeﬁnausmdenscha&
als Ausrede dafilr genommen, NEW-Werb: ) k dieMite:bewerdes
ein schlecht aufgestelltes Unter- sei thnen zu (berladen g Mercure Hotels T

nehmen sich nicht auf dem Markt - . . - und auferdem ist Martin Tazl Dkehmln.Nauhi.’tmmi’brnuxarn
halten kann. Gerade in der Werbe- mmmmmm [~} setzen auf ein junges dynamisches Team, um auch in wirtschaftlich schlechten ‘waschechter Dulshu:g!r Jleh habe St mldaegwdla{?ymnasmmin

branche gebe es einige solcher Fir- S RPROTO: RALF HOML die Stadt wal ] der § B hied sich
men. «Das mag in Zeiten, in denen ! terkrise untergehen, aber sie durch r' trotzih kalisct d
das Geld locker sitzt, nicht so sehr Kundenmehrmruuﬁald' {Iherls dung haben sie filr verschiedene  selner Schulzeit brachte ereinelge-  den Strukturwandel auch wieder | tinzerischen Begabung fir eine
auffallen”, meint Martin Tazl.  Jahre Erfahrung haben die Agenturen gearbeitet. Die kreative  nes Magazin heraus, in Konkurrenz :&mi@msehen‘.erzﬂﬂmm Knndem inder}{otellm'ie Mach der
Abermnniﬁewtrlsctufdlcba imnereida\ﬂerbmbeaimund Erfahrung von Martin Tazl reicht  zur bereits bestehenden Schiller- fiber die Verbundenheit zu st Nnvotel
Lage schlechter ist, erwarten die g Vor der Firmengrii aber noch weiter zurtick: Wihrend  zeitung. .Ichhabe den hiesigen Ge-  Duisburg. ] arbeiteteaiewn&chstaﬁ
i e o
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W&V, Ausgabe 20, 19.5.2011 Schafe

|dee

Comic-Talent - Zugegeben, es gibt
fir eine Werbeagentur aufregende-
: re Kunden als die , Kreslauf-
35:'15:"5”;}"‘,2';‘:“ s7 system Blechverpackungen Stahl
oniing | GmbH", Agenturchef Martin Tazl
{TaziThielen) hat sich der Heraus-
forderung trotzdem gestellt und
gine ungewdhnliche B-to-B-Kam-
pagne fir den Kunden umgesetzt:
Ein zehn Seiten langes Comic, das
das Angebot der Recyling-Organi-
sation charmant inszeniert.
In ,,Das Schaf, das mich liebte"
tut Hauptdarsteller Karl alles, um
alte Blecheimer vor seiner Haus-
tire loszuwerden und Freundin
Mimi so0 zum Einziehen Fu
bewegen.
Gezeichnet hat Tazl selbst. Er
kennt sich aus, hat in der

%] DIBITAL

Schaf Karl, der Held in Tazls Comic,
muss aufravmen. SchlieBlich will
Freundin Kirmi enzieien.

Schulzeit bereits lllustrationen filr
ein . Star Wars"-Magazin entwor-
fen. Dass er sein Zeichentalent
aber in der Form flr das Werbe-
medium eines Kunden einbringt,
ist neu fir den 37-Jahrigen. Meh-
rere Monate hat er am Schaf-
Comic gearbeitet. ,Riesenspaf”
habe es gemacht, so Tazl. wir
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Werben & Verkaufen

UNTERNEHMEN AGENTUREN MEDIEN
Volkssport Grillen wird Wenn Werbe-Jingles die Wie das TV-Umfeld die L
Zum Marketingspektakel 24 | Musik-Charts stiirmen 34 | Spotwirkung beeinflusst 42 5 EL”M&:M&

4 (), Beting Emert] 4AD), Maithias Nelke (Tert)

- winan Anaeigen, Plakate

Design
Faktor

flottere Modelle
neue Kommunikationsziele
kiirzere Produktzyklen

Seite 14

OGILVY Network schiuckt
Wab-Dienstieister Planetactive

8X4 TV-COMEBACK
ANTINGUETERN Susanes Joren - acinus FCB
Wilkens Hamburg, Alexandra Hithn (CO) - #i0UL
o element ¢, Hamburg, Sivio Helbig (Regic)
wppesn TV-Spet, Prin- und Orikne-Hight

SERVICEPLAN S&J-Medissghel
Bahr wechselt zur Konkurrenz

Uber 400 Jobs online P

Es ist niemals verkehrt, wenn die W&V
uber Dich berichtet. Hier zwei weitere Bei-
spiele Uber unsere Kundenprojekte aus
den Jahren 2006 und 2007.
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Hans Ploenes RELAUNCH
MARKETINGLEITER Christoph Ploenes - AGENTUR
TaziThielen Duisburg, Martin Tazl (CD) - MEDIEN
Corporate-Design-Relaunch, Poster, Postkarten,
Anzeigen (Fachtitel), Website, PoS

WWW.JPLOENES.DE

the black one

TAZLY STRATEGY + BRANDING

Casio EUROPAWEITER EXILIM-SPOT
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Tazl Thielen

Duisburger kommunizieren fiir die Buchen Group

Tazl Thielen iibernimmt kiinf-
tig die Kommunikationsarbeit fiir
den Neukunden Buchen Group
mit Sitz im Rheinland. Fiir das
Unternehmen, das zur Remon-
dis Gruppe gehort, iiberarbeitet
die Agentur zunichst das Corporate
Design und kiimmert sich anschlie-
end auch um Print-, Messe- und
Mitarbeiterkommunikation.

Vor allem ein einheitliches Erschei-
nungsbild in Kommunikationsfra-
genist dem Industrieservice-Unter-
nehmen wichtig. Die Buchen Group

AM PULS DER INDUSTRIE

Mit klarer Optik will das Industrie-
service-Unternehmen Buchen
Group iiberzeugen.

ist vor allem auf industrielle Reini-
gungsarbeiten spezialisiert, in ers-
ter Linie fiir Raffinerien, Chemiekon-
zerne und Schwerindustrie.

»Die Umsetzung verschiedener Kom-
munikationsmittel sowie die ideen-
reichen Ansitze bringen unsere
Kompetenz und unsere Leistungen
sehr gut zum Ausdruck’, glaubt Jiir-
gen Frohlich, Leiter Marketing und
Unternehmenskommunikation der
Buchen Group. Die weiteren Kom-
munikationsbausteine erarbeitet Tazl

Thielen momentan. win

Tazl Thielen poliert das Image von Metallverpackungen

Tazl Thielen Kommunikation aus Duisburg erweitert ihr
Portfolio um einem weiteren Kunden aus der Metallbranche.
Fiir den Bundesverband Metallverpackungen e.V. (VMV)
in Diisseldorf entwickelt die Agentur eine Werbeoffensive
mit dem Motto 'pro Metallverpackung', die unter anderem
Anzeigen in Fachzeitschriften, PR und Online-Maffnahmen
umfasst. Printnewsletter sowie verschiedene Aktionen sollen
Ende 2009 folgen.

Ziel ist es, die Vorteile von Metall als Verpackungsmaterial
zu kommunizieren. Der Verband ist die Interessenvertretung
der Hersteller von Metallverpackungen und Verschliissen in
Deutschland. Hierzu zahlen rund 50 Unternehmen, die etwa
10.000 Mitarbeiter beschaftigen.

Mit der Auftragsvergabe stot Tazl Thielen in die Doméne
der Diisseldorfer Agentur Euro RSCG 4 D, die zuletzt eine
Imagekampagne mit dem Claim 'Danke schon fiir weniger
CO2' fiir den VMV entwickelte. Wie Jan Steinbach, Ge-
schiftsfiihrer bei Euro RSCG 4 D, versichert, ist die Agentur
aber nach wie vor fiir den Kunden tatig.

Empfehlen konnte sich die achtkopfige Tazl Thielen-Mann-
schaft beim Verband durch ihre Arbeit fur die Kreislaufsy-
stem Blechverpackungen Stahl GmbH (KBS) in Diisseldorf.
Mitglieder der KBS sind neben dem VMV die ThyssenKrupp-

new business Nr. 14 - 30.03.09

Tochter Rasselstein und der BDSV, ein europdischer Verband
der Schrottrecycler.

Tazl Thielen tibernimmt fiir die KBS die Gestaltung einer
mehrjahrigen Kampagne, die im vergangenen Jahr an den
Start ging. Bausteine des Auftritts sind Anzeigen, PR, Dialog-
marketing, Messeauftritte und ein gerade abgeschlossener
Relaunch der Website. Den Etat gewannen die Duisburger
bei einem Pitch, an dem
unter anderem auch Euro
RSCG 4 D teilgenommen
hatte.

Weitere Kunden von
Tazl Thielen, 2003 von
Martin Tazl und Ingo
Thielen gegriindet, sind
Xstrata Zink, Wirtschafts-
vereinigung Metalle e.V.,
Uhrenhersteller Martin
Braun und die Rheinzink
GmbH. (mk)

Sauber?Si

VMV-Kampagnenmotiv

von Tazl Thielen

Www.new-business.de
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Blaues Mailing firr unbekanntes Produkt
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ch bringt man ecin Produkt  Eine Woche spiter erhiclten die Ju-  figte Give-away: eine Sand

in den Handel, ohne es zu  weliere ein — ebenfalls blaues uhr, deren - ebenfalls blaue
zeigen? Wie schafft man Aufmerk-  Pickchen. Die in Spicgelschrift ge

- Fiillung nach oben lauft.
samkeit und verkauft eine vollig

stellte Frage »Lisst sich die Zeit um Flankiert wurde das =
neue Marke? Fur die Agentur  drehen?« beantwortete das beige-
TazIThielen Kommunikation aus
Duisburg war es

Mailing von ciner Website,
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punkt im
mer noch
nicht

Dass

dass das Mai-
ling ein beson-

ont 34, e Yo
deres  sein

musste, weil
Jiirgen Meer zum Start der Kom-
munikation noch keine fertige Uhr
prasentieren konnte,

das Mailing
cinen ho
hen Erin-

nerungs
In der ersten Stufe schickte er

vt o e, s it Espcoin sert atte;
300 Fachjuwelieren, die nach Lage &
und Standortqualitdr in

ganzen
Bundesgebiet ausgewiihlt wiaren,

blaue, mit der Hand g

zeigle sich

cin halbes
schrichene

Jahr spater

Rund 90
Postkarten in Form seiner Arm

Prozent
banduhren, »Die Farbe Blau ist

dic auf cinem blauen  der Mailir mpfinger konnten
einfach ¢in Muss bei dem Namen Zifferblatt lediglich sich an dic blaue Uhrenpostkarte
Meers, erklirt Ingo Thielen, Ge Ausschnitte der neu-  und die falschherum-laufende
schiftsfithrer von TazlThie en Uhren zeigte
»Deshalb haben wir sie auch als

Sanduhr erinnern - und beides

Das Ergebnisder mit der Marke in
Grundfarbe fir die gesamte Kampagne kannsich ~ bringen
Kommunikation vorgeschla

sehen lassen: 100 Ter
gen.

mine und 53 Ab- [ www.tazlthiclen.de
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Regionalsieger bei Wettbewerb der Deutschen Post

Fiir den Beitrag ,Markeneinfilhrung
MEER-Uhren“ in der Kategorie ,offenes
Format® erhilt die Duisburger Agentur
Tazl Thielen Kommunikation die Auszeich-
nung Mailingpartner der Deutschen Post
fiir ein Jahr.

Die Agentur war mit einem mehrstufigen
Mailing zur Einfithrung einer neuen Uhren-
marke an den Start gegangen. Eine hochka-

ritige Jury aus Marketing- und Werbefach-
leuten bewertete insgesamt iiber 720 Beitrid-
ge von gut 500 Agenturen aus dem Einzugs-
gebiet  Rhein/Ruhr.  Kriterien  waren
Kreativitit, Layout/Text, konzeptioneller
Ansatz, zielgruppengerechte Ansprache und
Dialog sowie der Einsatz von Mailing-Ver-
stirkern.

»Es ist schon, dass das Mailing von den
neutralen Dialogmarketing-Spezialisten der
Deutschen Post ausgezeichnet wurde,” freute

Erfolg fiir Duisburger Agentur TaziThielen

sich Jiirgen Meer, Inhaber der J.Meer GmbH
&Co KG, fiir die TazlThielen das Mailing
entwickelte. ,,Wir haben bereits bei der Ziel-
gruppe im Markt eine enorme Resonanzquo-
te hinsichdich der Markenprisenz und
Abverkaufszahlen erreicht. Das Mailing war
sicherlich ein entscheidender Paktor, mnnc
Marke von Beginn an gut zu plawziere:

Als chlonalslcger mmmt 'f' 2l
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vy,

Tazl Thielen

Falkstrae 73-77

47058 Dusburg Telefon: (02 03) 3051 1352
£-Mail: thielen@tazithielen.de

Mailing-Wettbewerb 2005

Anlass: Markon-Launch aut eine neve L im mittieren dAmerksam machen,
Akzeptanz bel Juwelieren harstelien trotz o Fachpuweliere Mailing.

Zwestufiges Mailing: 1. Stufe: Karte, Vorder: [1) und Rockseite [2) abgebiddet; 2. Stufe: Mailbox, geschiossen [3] und offen [4] abgebidet.
darin »Sandubes und Anschreden [5)
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Standort NRW

AGENTUREN 9

Agentur Tazl Thielen kennt sich in der Metallverarheitung aus

Tazl Thielen in Duisburg, 2003 von Martin Tazl und

Thielen gegrindete Werbeagentur, mel:
det drei Neugeschifie: Wirtschaftsverei-
nigung Metalle e.V., Uhrenhersteller
Martin Braun und Rheinzink GmbH.
Im Mal 2000 schickte Tazl Thielen die auf
drei Jahre angelegte Imagekampagne
*Zink ~ Pures Leben' on air. Zlel ist es, ef.
nen der bedeutendsten Werkstolfe in den
Bereichen Automotive, Bau und Gesund-
helt bekannter zu machen. Zink sei nicht
nur Rohstoff, Werkstoff, Metall und che-
mische Substanz, sondern ein multifunk-
tionales Material, das in allen Lebensbe-
reichen zu finden sel. Die Kampagne mit
Anzeigen, Broschiiren und Intemetseite
wendet sich an Endverbraucher, Entschet-
der und Fachleute aus den Industriebran-
chen Chemie, Bau und Automobil, Auf-
traggeber ist die ‘Initiative Zink" der Dils-

Ingo  Zinkrecyclern, Halbzeugproduzenten, Herstellern und Verar

beitern von Zinkverbindungen. Fir die
Verwendung von Metall und Zink auf dem
Dach und an Fassaden wirbt die integrier
te Kampagne ‘Zink my Roof’. Mit diesem
Auftritt flir das Unternenmen Rheinzink.
Datteln, zeigt Tazl Thielen, dass dle Kom:
munikation flir die Baubranche nicht
durch Handwerkerklischees geprigt sein
muss®, Die Agentur betreut die Kampagne
komplett von der Idee (iber Artwort und
Text bis zur Umsetzung von Anzeigen,
Messestinden, Website, Events, Direkt
marketing, Handelsmarketing, Interner
Kommunikation und AuBenwerbung. Um
filigrane Metallverarbeitung geht es in der
Uhrenindustrie. Beginnend mit diesem
Frihjahr unterstitzt Tazl Thislen den sid-
deutschen Uhrenhersteller Martin Braun

mit Marketing- und Werbeunteriagen, An-

zelgen sowle dem Kollektionsbuch ‘The
Universe'.

www zinkmyroof de

seldorfer Wirtschaftsvereinigung, eines
Zusammenschlusses von Zinkerzeugern, Poster fiir ‘Zink my Roof’

Die aufmerksamkeitsstarke Werbekampagne ,Zink My Roof“, die wir fur
den Kunden RHEINZINK entwickelten, schlug ein wie eine Arschbombe
im Schwimmbad! Viele Branchenmagazine aus Industrie, Werbung und
Marketing berichteten tber unsere funky Kampagne.
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D e e 157706

www.fischers-archiv.de

WER MEHR
WEISS,
RANN MEHR

BEWEGEN

Das renommierte Branchenmagazin FISCHER'S ARCHIV
prasentierte unsere Kampagne ,,Zink My Roof“ im Detail.
Siehe folgende Seiten.
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Zink my Roof

Rheinzink hilt die deutsche Marktfiihrerschaft
im Bereich Zinkdiicher. Diese Position sollte
mittels ciner integricrien Kampagne iiber alle
Ziclgruppenmedicn hinweg ausgebaut werden.
AuBerdem galt ¢s. dic Produkte im Segment

Dachaccessoires zu promoten.

Hierfiir wurden alle brancheniiblichen Kommu-

nikatonswege und -inhalte genutze. Wobet sich die

Ansprache an den aktuellen Trend. alles Mogliche

zum ,pimpen” anlehnre,

Mit dem Ergebnis, dass Rheinzink branchen-
iibergreifend bekannter wurde. Die sympathische
Assoziation der Kampagne mit dem Unternchmen
bescherte positive Riickmeldungen aus allen

Ziclgruppensegmenten.

Ziel

Handlerbindung, Interessentengewinnung.
Kundengewinnung, Kundenbindung,
Marktanteil-/Bekanntheitssteigerung

Zielgruppe
Fachhandwerker, Fachhandler, Architekten,
Bauherren, Hausbesitzer

Veréffentlichungszeitraum
01/06-12/06

Unternehmen
Rheinzink
Projektleitung: David Nanni

Agentur

TazlThielen, Duisburg
Kreativkonzept: Martin Tazl
Beratung: Ingo K. Thielen

Integrierte Kampagne

ww.zinkmyroof.de

4

Anzeigen

www zinkmyroof.de
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DIE KAMPAGONE “ZINK MY ROOF*
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»Zink My Roof*,
wohin man auch
blatterte: Hier ein
Bericht aus dem
Magazin GRILLO

AKTUELL.

50

ic schafft man es, mit begrenz-
tem Budget miglichst viele der
ca. 10 Millionen Renovierer in
Deutschland  fir das Thema
<Dachaccessoires aus Zink™ zu begeistern?

Vor dieser Frage stand das Team rund
um David Nanni, Leiter der Unternehmens-
kommunikation bei RHEINZINK, als es da-
rum ging, ein Kommunikationskonzept fir
den Anwendungsbereich Dachaccessoires™
zu entwickeln.

Als Dachaccessoires werden jene Pro-
dukte bezeichnet, mit denen Dicher, Dachriin-
der, Gauben und Kamine bekleidet werden
und die so das gesamte Haus im Sinne eines
WTunings® optisch aufwerten.

Die Antwort kénnte lauten: mit Mut,
Kreativitit und System.

N Mut

Fiir RHEINZINK als Marktfithrer im
Bereich Bauzink war es eine besondere Her-
ausforderung, die bisherigen, zudem sehr er-
folgreichen Pfade in der Werbung fiir die Zeit
der Kampagne zu verlassen und sich neuen
Wegen zu offnen.

Dies war aus zweierlei Griinden not-
wendig geworden: Zum einen wird die Mate-
rialentscheidung im Segment Renovierung®
vornehmlich von Bauherren und Handwer-
kern und weniger, wie im Bereich Neubau®,
von Architekten getroffen. Dies erfordert
auch eine differenzierte Kommunikation.

Zum anderen sicht sich aktuell jeder
Werbungbetreibende vor der Herausforde-
rung, in der von Reiziiberflutung geprigten
Medienlandschalt tiberhaupt noch positiv mit

Logo: Zink my Roof

Der Zink Pimp und seine
tharmante Begleitung

seinen Botschaften zum Empfinger durchzu-
dringen, um dann im entscheidenden Moment
den Wetthewerbern vorgezogen zu werden.
Die gewihlten Motive, Bilderwelten
und die durchgingige Umsetzung der Kam-
pagne tiber alle Medien und Ankiisse hinweg
= integrierte Kommunikation) erforderten
daher schon eine Portion Mut aller Beteilig-
ten, der letztendlich aber belohnt werden
sollte, wie die zahlreichen positiven Riick-
meldungen aus dem Markt bestitigen.



Grofer Andrang bei der DEUBAL auf dem
Messestand von Zink my Roof

M Kreativitat

Auf der Suche nach einer guten Idee
wurde bei RHEINZINK die Figur des . Zink
Pimp" geboren, die als Blickfang fiir die
Kampagne stehen sollte.

Unter dem Titel .Zink my Roof* ging
es dann im Dezember 2005 los.

Die Kampagne lehnt sich dabei be-
wusst an ein {iberaus populires und er-
folgreiches TV-Format des Senders ,MTV*
an. Die Sendung Pimp my Ride” zeigt am
Beispiel von alten Autos im Vorher/Nach-
her-Vergleich, was man so alles aus einer
Lalten Kiste" machen kann, wenn man die
richtigen Details am Auto mit Qualitits-
produkten aufwertet.

Diese Idee wurde von RHEINZINK
konsequent auf den Dachbereich tibertragen.

M System

Ausgehend vom Potenzial,
welches RHEINZINK im Segment
~Renovierung” sicht, und unter
Beriicksichtigung der zu errei-
chenden Zielgruppen (private
Bauherren und Handwerker) wur-
den ein darauf abgestimmites
Kampagnekonzept entwickelt und
EinzelmaBnahmen abgeleitet.

Diese umfassten z. B. Messe-
auftritte in Essen (DEUBAU) und Berlin
(BAUTEC) incl. einer Standparty fitir Hand-
werker und Hindler als Kundenbindungs-
maBnahme, Anzeigen und Berichte in
Fach- und Endverbraucherzeitschriften aus
dem Bereich Bauen & Wohnen, Direktmai-
ling (PIMP BOX) an tiber 5.000 Handwerker

Die Webseite www.zinkmyroof.de ist die zentrale
Plattform fiir die Kampagne von RHEINZINK

TAZLY STRATEGY + BRANDING

Thema akiuell

GRILLO aktuell - 31. Ausgabe - Juni 2006 9

Die auffdllige Infobox, die neben einer exkiusiven RHEINZINK-
Kette auch eine Lamellenkarte mit Vorher/Nachher-Effekt
enthdlt, wurde an 5.000 Fachhandwerker versandt.

sowie eine generelle Vernet-
zung aller On- und Offlineak-
tivititen, um die Zielgruppe an moglichst
vielen Punkten ,abzuholen™

Dabei spielt das Thema Erfolgsmes-
sung am Ende ecine besondere Rolle. Jeder
Baustein wird nach Kampagnenende aul
seine Messgriflen hin berprift (z. B.
Zugriffszahlen der Internetseite, Res-
ponse zur Mailingaktion etc.), um iiber
Erfolg oder Misserfolg der einzelnen
MafBnahmen eine fundierte Aussage
treftfen zu kénnen.

Diese Ergebnisse [liefen wiederum
in kommende Kampagnen ein, wenn es
um die Auswahl der erlolgreichen
Instrumente geht. David Nanni

Mit auffalligen Anzeigen bringt der Zink Pimp
die Produkte von RHEINZINK ins Gesprich
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Kreativ im Briickenturm

Ein Comic zum Thema Metallverpackungsrecycling (,Das Schaf, das mich liebte”) ist mehr als nur ein Gag
der Agentur Taz(Thielen. Die Agentur ist vom Innenhafen in einen Turm an der Friedrich-Ebert-Briicke gezogen

Karl, Blecheimer und das Schaf Mimi
stehen hier im Mittelpunkt.

VON MIKE MICHEL

Ob im Briickenturm im Sommer
eine Klimaanlage notwendig ist,
wissen Martin Tazl und Ingo Thie-
len noch nicht. Die beiden Ge-
schiftsfihrer der Agentur TazlThie-
len sind erst seit Januar hinter den
dicken Mauern des Turms an der
Friedrich-Ebert-Briicke in Ruhrort
beheimatet. Dem Innenhafen, ge-
rade fiir eine Werbeagentur so et-
was wie das Nonplusultra, haben
sie den Riicken gekehrt. ,Der eige-
ne Standort ist nicht entscheidend.
Meist sind wir ohnehin bei unseren
Kunden*, sagt Ingo Thielen. Im Ub-
rigen sei der Innenhafen spétestens
dann nicht mehr unbedingt eine
angesagte Adresse, wenn sich dort
bereits ein Dutzend andere Agentu-
ren tummeln.

In einer Branche, in der Kreativi-
tit ein Markenzeichen ist, muss
man eben anders sein. Fiir Furore
sorgen die beiden immer wieder
mal. So suchte ein Unternehmen
aus der Metallrecycling-Branche
eine pfiffige Idee fiir eine Business

den Part des Marketing-Experten.

to business-Kampagne, im Fachjar-
gon ,b2b* genannt. Dabei geht es
nicht um Werbung fiir den Endver-
braucher, sondern um Kommuni-
kation innerhalb von Unterneh-
men. Das eher trockene Thema Me-
tallrecycling motivierte Martin Tazl
zu einem zehnseitigen Comic. Die
bunte, von ihm selbst gezeichnete
Geschichte von Karl, dem Maler-
und Lackiererschaf, wurde auf der
Messe ,Interpack” ein Riesener-

Bericht aus der Rheinischen Post aus

dem Jahre 2011.
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Man sieht’s: Martin Tazl (links) ist der Kreative, Ingo Thielen iibernimmt

RP-FOTO: RALF HOHL

folg. Die Resonanz bei Kunden war
gewaltig, auch Fachzeitschriften
der Werbebranche wurden darauf
aufmerksam.

Alles selbst gemacht

Zugute kommt der Agentur, dass
Tazl selbst zeichnet und Webseiten
gestaltet. Egal ob Flyer, Broschiire
oder Werbefilm - alles macht das
Unternehmen selbst, unterstiitzt
von einem Netzwerk Freischaffen-

der, mitdenen die Agentur zum Teil
schon seit vielen Jahren zusam-
menarbeitet. ,Nicht jeder Kunde
braucht einen Comic. Haufig fin-
den wir erst im Gespriich heraus,
wie Marketing fiir das jeweilige Un-
ternehmen am besten aussehen
konnte. Gerade im Mittelstand sind
viele Firmen stark vertriebsorien-
tiert und brauchen fiirs Marketing
professionelle Unterstiitzung®, er-
lautert Thielen.

Tazl und Thielen kennen sich
schon seit Ende der 90er Jahre.
Mittlerweile ist das Unternehmen
breit aufgestellt, bedient zahlreiche
Branchen und Firmen aus ganz
Deutschland. Nicht zuletzt dank ih-
rer Erfahrung setzen sie sich bei
Wetthewerben auch schon mal ge-
gen die ganz GroRen der Branche
durch.

INFO
Fiir Limp Bizkit

Fred Durst RP-ARCHIVFOTO

Bundesweit bekannt wurde Tazl-
Thielen 2002, als Martin Tazl die
Homepage fiir die amerikanische
Kultrock-Band ,,Limp Bizkit“ ent-
warf. Die Musiker aus Florida um
-den charismatischen Sanger Fred
Durst (Foto) hatten mit der Cover-
Version des Who-Klassikers ,Be-
hind blue eyes” einen Riesener-
folg. Die Band hatte bei Tazl per
Mail angefragt. Daraus wurde
eine Imagekampagne unter dem
Motto ,It's cool to be a hater”,
das unter anderem auch weltweit
auf vielen Fan-T-Shirts der Band |
prangt. |
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Grillt fiir Deutschland:
Petra Becker

Mit Fleisch kann sie umgehen, mit
der Zange auch, doch der Mensch
lebt nicht vom Fleisch allein. Das
weiB die Metzgerstochter Petra Be-
cker nur zu gut. Und deshalb trumpf-
te sie beim Grill-Wettbewerb in Diis-
seldorf mit ihrer selbstgemachten ni-
gerianischen ErdnusssoBe auf, die zu
gegrilltem Fleisch ebenso gut mun-
det wie zu Gemiise. Das iiberzeugte
auch die Juroren. So gelang es der
Duisburgerin in eine der letzten
Minnerdoménen vorzudringen: Sie
kam in die deutsche Grill-National-
mannschaft.

Ein Team, vier Menschen, 100 Kilo-
meterin 30 Stunden: Vier Verdi-Ver-
trauensleute von der Stadt wollen als
»Kampfenten Duisburg” wandern so
weit die File tragen beim Oxfarm
Trailwalker, um anderen Menschen
zu helfen. Ina Lapschies (53), Karin
Diepenbrock (38), Timo Stachel-
haus (24) und Justin Frerichs (19) tre-
ten trainiert am 7./8. September im
Harz an, um gemeinsam die Strecke
zu bewiltigen. Es klappt nicht ganz:
Nach 62,88 Kilometern ist Ende im
Gelinde fiir die Kampfenten. SpaR
hat es ihnen dennoch gemacht.

~ Das Jahr 2013 in Duisburg Rickblick Teil 1

Martin Tazl ist
neuer Yps-Zeichner

Spitz war seine Feder, als er beim Ab-
wahlverfahren um Ex-OB Sauerland
seinen Protest mit Karikaturen
kundtat, jetzt hat Werbeagentur-In-
haber Martin Tazl wieder seine Stifte
herausgeholt: Er setzte sich gegen
100 Mitbewerber durch und ist seit
N neuer Zeicl beim
Kult-Heft Yps“. Gleich sein erster
Comic war ein durchschlagender Er-
folg: Der 40-Jéhrige hat darin Tatort-
Schauspielerin  Simone Thomalla
ein Debiit als Comicfigur verschafft.
Taglist Yps-Fan, hat in seiner Jugend
jedes Heft gesammelt.

Deutschlands
schinste Tiirkin

Die schonste Tiirkin Deutschlands
kommt aus Duisburg: Sie ist 22 Jahre
alt, wohnt in Neudorf und heilt Elif
Ozkan. Die Gewinnerin der ,Miss-
Turkuaz“-Wahl hat nicht nur eine
perfekte Figur und ein bildhiibsches
Gesicht, sondern ist auch klug. Bei
dem Wettbewerb war es dieses Kom-
plett-Paket, das der BWL-Studentin
den Sieg sicherte. ,Ich wollte dann
einfach selbst herausfinden, wie es
ist, bei so einer Wahl mit hen®

32 Jahre gegen den
Job-Abbau gekdmpft

Fast zehn Jahre stand er an der Spitze
der Gewerkschaft, insgesamt war er
32 Jahre fiir die Duisburger IG Metall
titig und hatte in der Zeit eigentlich
immer mit Arbeitsplatzabbau zu tun:
Im November hatte die 1G Metall
ihren 1. Bevollmiichtigten [iirgen
Dzudzek (65) in den Ruhestand ver-
abschiedet. Sein Fazit: ,Ich habe die
Arbeit immer gerne gemacht.” Uber
40 Insolvenzen habe esin den letzten
drei Jahr bei Duisburger Me-

sagt Elif Ozkan. 200 Midchen mit
tiirkischen Wurzeln und d t

tallbetrieben gegeben, zuletzt die
Sch fertigung in Bruck-

Pass hatten sich beworben,

-Scl
hausen,

Duisburger des Jahres 2013

Wer fir Schlagzeilen gesorgt hat, durch besondere (Miss-)Léistungen, durch Gliick,

Ungliick oder auch einfach nur durch die besonderen Umstande

WAZ/NRZ 2013: Das hatte mich Uberrascht, dass ich
zu den ,,Duisburgern des Jahres 2013* gezahlt wurde.

Andererseits ... Ich kickte 2012 den ,Loveparade-
Oberblrgermeister” mit aus unserer Stadtverwaltung

. ich habe 2013 das Kénguru YPS wiederbelebt —
und somit einen wichtigen Teil der Deutschen Popkul-
tur — und deswegen JA, es war berechtigt! ;-)

Millio
Ex-Ge
Eigentli
Dietma:
Arbeitgs
von 18.
dasers
habe. In
die Get
Widerkl
von ihm
die eine
sacht hi
mer zu
ersatz v
derspruu

Verletzu
urteilt. \
fristlose
klagt. A
Gegenk.
und trit
KiindigL
densers:

53



WAS ANDERE SAGEN, SCHREIBEN UND SENDEN | MEDIENSPIEGEL: PRESSE, TV & RADIO

WAZ 2016: Die Sprengung der ,WeiBen Riesen”
von Duisburg-Hochheide war in den Jahren 2016
bis 2021 ein starkes Gesprachsthema sowohl in
der Stadt selbst, als auch im gesamten Bundes-
gebiet.

Der Comiczeichner und
die ,,WeiBen Riesen“

Dieser Artikel hier beinhaltet eine Unkorrektheit:
Die Website hatte ich nicht fir die Stadt gemacht,
sondern fir das beauftragte Abbruchunternehmen.
Allerdings arbeiteten wir natdrlich alle eng mitein-
ander zwischen Generalplanungsunternehmen,
Abbruchunternehmen, Stadt Duisburg, Spreng-
meister und natUrlich mit den vielen verschiedenen
TV- und Printmedien.

Martin Tazl hat fiir die Stadt eine
Homepage gebaut.  ro70: LARS FROHLICH

Martin Tazl, 44 Jahre, gebil
Duisburger, Designer, befach-
mann und lllustrator: Ich freue mich,

Hochheide. Der Rheinhauser Martin
Tazl ist in seiner Heimatstadt und
dariiber hinaus bekannt durch
Zeichnungen, die im Yps-Heft ab-
gedruckt sind. Neben Bildern in
der Publikation fiir Kinder und Ju-
gendliche verdffentlichte der 43-
Jahrige auch diverse Karikaturen in
dieser Zeitung. Die Frage, was er
denn beruflich tut, kénnte also
hinlanglich beantworte. sein. Was

]
1
1
. . , (
r t i mich .o . .

a”.ef'"gs gl ngl ? 'VT,mthaZl solchen Fallen bekomme  die Ersighung meiner aigech pes |
Ze.IC net nEb.en erurlic.l, =manrt ich hier und da mal Anrufe derbetn'fft,diegarnichtinsolcheSi: :
wird er quasi von der Werbebran- mit der Frage ,Was lauft ~  tuationen kommen sollten, I
che. Tazl hat im Auftrage der Stadt bei Ihnen gerade so nepen _ forauf ich mich schr freue: Ieh | 4
i der Arbeit? Kriegen wir ne probe an diesem Wochenende mit | y
eine Homepage gebaut. Auf . ?t | . Deinerneuen Band. Ich bin ja San. | ¢
www.diesprengung.de gibt es jede parevol 2 gerundeigentlichim Funk, Soulund | -
: i »,Na klar doch — immer!* ;-) Iazzzuhause.eraberbezieherL 5 1)
Menge Informationen rund um den ietZtganzaufKennyRoge'xs,'éh';.“Ps;J b

Abriss der ,,WeiBen Riesen*, dc Hier ein solches Beispiel Country-Mann Im Friihj

o4

Manchmal gibt es aber
auch wirklich Spalten in
den Zeitungen, die ,ge-

fallt“ werden mussen ... in

aus dem Jahr 2018.

B E IR
L

dass es jetzt - kurz nach dem Jahres-
wechsel - ruhiger ist und man noch
Zeit fiir sich hat. Die will ich an die-
sem Wochenende nutzen - fiir mein

Buch, das in diesem Jahr endlich fer-

tig werden soll. Es handelt von mei-
ner Schulzeit, eine witzige Zeit, auch
‘ das Buch wird si-
cher witzig und
voller Illustratio-
. nen. Aber es war
¥ eben auch eine
Zeit mit Gewalt-
problemen, die mit

n Lehrern zu
tun hatten. Sie hat

Martin Tazl

FOTO: PRIVAT

ikl ote A
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Samstag, 17. Dezember 2016

RHEINHAUSEN

Jomberg - Rum

eln-Kaldenhausen - Baerl

Comiczeichner und Werbeexperte

Der Rheinhauser Martin Tazl hat fiir die Stadt eine Homepage gestaltet, die Rundum-Informationen zum
bevorstehenden Abbruch des ,,Weien Riesen* in Homberg-Hochheide liefert: www.diesprengung.de

Von Daniel Cnotka

Der Rheinhauser Martin Tazl ist in
seiner Heimatstadt und dariiber hi-
naus bekannt durch Zeichnungen,
die unter anderem im Yps-Heft ab-
gedruckt sind. Neben Bildern in der
Publikation fiir Kinder und Jugend-
liche verdiffentlichte der 43-Jahrige
auch diverse Karikaturen in dieser
Zeitung. Die Frage, was er denn be-
ruflich tut, kiinnte also hinkinglich
beantwortet sein. Was allerdings
nur zum Teil stimmt. Tazl zeichnet
nebenberuflich, emndhrt wird er
quasi von der Werbebranche. Tazl
baut unter anderem Homepages,
sein jiingstes Werk ,spielt” um die
Ecke: wwwdiesprengung.de.

»ES ist mein
Hauptgeschaft“

Martin Tazl, der nebenberufliche
Cartoon-Zeichner liber seinen Job
als Kommunikationsberater,

Die Seite befasst sich mit dem be-
vorstehenden Ende des sogenann-
ten ,Weilen Riesen® an der Fried-
rich-Ebert-StraRe in Hochheide.
Der 320 Wohnungen sowie eine gro-
Be Tiefgarage umfassende Stahlbe-
ton-Koloss ist abgingig. Auf der

Homepage sind simtliche
an der Sprengung beteiligten
Behirden und Firmen aufge-
listet, dazu gibt es viele Fotos
von den bereits im Novem-
ber gestarteten Abbruch-
arbeiten.

LBis die Seite fertig war,
hat es gerade einmal zwei
Wochen gedauert”, sagt Tazl, in die-
ser Branche miisse es stets schnell
gehen. Unter anderem kisnnen Nut-
zer der Seite zu einem Flug mit einer
Drohne gufbrechen, die daraof
montierte Kamera liefert auBerge-
wishnliche Ansichten des Ex-Wohn-
turms Zu schen sind auch wiele
schwere Baumaschinen, unter an-
derem hatsich ein Spezialbagger be-
reits durch einen Grofteil der Tief-
garage gefressen.

Fragen und Antworten |

Fragen und Antworten rund um die
bevorstehende  Sprengung  samt
Entkernung, Entriimpelung und
Schadstoffabtransport sind eben-
falls auf der Internetseite zu finden
wie Fotos yom Bau der in den spi-
tern 1960erjahren als Wohnen
der Zukunft“ beschriebenen Tiirme
Ebenso haben aucheinige Hochhei-
der Bilder zur Verfiigung gestelli.
Bilder von damals, als es rund um
die sechs Hochhiiuser poch-schiia

Martin Tazl.

Fi: L BROHLICH/ARCHV

war..

Uber die neue Seite will
der Generalunternehmer
Prangenberg und Zaum
aus Diisseldorf und Vier-
sen auch den wohl wich-
tigsten Fakt nennen: Den
Tag der Sprengung. ., Die-
ser Tag steht noch nicht
fest”, sagt Homepage-Macher Tazl.
Im ersten Quartal 2017 soll dieser
Termin dann genannt werden, bei
der Stadt geht man davon aus, dass
der Riese an einem Wochenende im
August oder September in sich zu-
sammensackt.

Fiir viele Hochheider ist das eine
Art Feiertag, so mancher sehnt das
Ende der Schrottimmobilien nahe-
zu herbei. Viele werden bestimmt
auch live dabei sein, ist doch davon
auszugeher, “ass nicht nur die wih-
rend der Sprengung evakuierten
Hochheider zuschauen. Sprengun-
gen dhnlicher Dimension wiirden
stets viele Schaulustige anziehen.
Laut Marc Sommer, dessen ~irma
Rebuilding ist ebenso an dem Ab-
bruch beteiligt, seien etwa bei einer
Sprengung eines Innenstadt-Hoch-
hauses in Hagen vor zwdlf Jahren

e

mehr als 50,000 Zuschauer vor Ort

gewesen...

www.diesprengung.de

Die Tage des WeiBen Riesen" an der Friedrich-Ebert-5traBe sind gezihit. Die

Arbeiten [aufen, im Spitsommer soll der Koloss fallen. FOTO: PATRICK FRIEDLAND

Die Sprengung des ersten Weien Riesen befeuerte monatelang
die Gazetten (endlich kann ich das G-Wort mal einsetzen).
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Winfried W. Weber

I ation durch

= = Uber die Resonanz deutschsprachiger

“ un n Fuhrungskrafte auf den Management-
philosophen Tom Peters

Auszug aus Kapitel 10 des Buches von Winfried W. Weber:

Martin Tazl, freiberuflicher Webdesigner, erhalt Anrufe wie diesen: "Hi, hier ist der Manager von Limpbizkit. Hast Du Bock, unse-
re Homepage zu gestalten?" Dass sich eine der erfolgreichsten Nu-Metal-Combos bei einem Freelance-Designer aus Duisburg mel-
det, ist das Ergebnis harter Arbeit. Wie war dic erfolgreiche US-Band mit 30 Millionen verkauften Platten ausgerechnet auf ihn
gekommen? Der Manager klarte ihn auf: "Fred ladt sich schon seit einiger Zeit Bildschirmhintergriinde von Deiner Homepage. Er

ist ein richtiger Fan von Dir." Ein Freund von Fred hatte ihm die Seite empfohlen, auf der Tazl neben seiner Arbeit auch kosten-
lose Desktop-Screens anbietet, entstanden auf seinem Mac.

Der Laptop steht in Tazls Wohnzimmer, seinem Arbeitsplatz, dessen Einrichtungs-Stil an den 70cer Jahre-Filme erinnert, an
Clockwork Orange von Stanley Kubrick und der Schattentianzerin von James Bond. Tazl machte nach cinem geschmissenen Abitur
erst eine Ausbildung als Druckvorlagenhersteller und entwarf schon damals Designs fiir Internet-Seiten. SchlieBlich leitete er die
Kreativabteilungen verschiedener Multimedia-Agenturen bis er sich nach deren Insolvenz selbstindig machte.

Tazl liest Peters, um Bestétigung fur seinen Weg des Brand you zu fin-
den. Diese Peters-Idee und die Re-inventing Work Kampagne haben
es Tazl angetan. Peters” ,,Brand you - fifty ways to transform yourself
from an ?employee? into a brand that shouts distinction, commit-
ment and passion" hat in Deutschland keinen der alten, ergrauten
Peters-Fans mehr wirklich interessiert, ,,zu abgedreht", so der Tenor.
Aber bei der Generation der unter DreiBigjahrigen traf’ Peters mit
dem kleinen Biichlein den Nerv. Auf seiner Homepage verdffentlicht
Tazl stolz den Kommentar von www.tompeters.com: "We had the
wonderful opportunity to check out your web site, and WOW! you
have truly created a Brand for yourself - You are a person that
ROCKS!"

Tazl machte im Zeitraffer seine Erfahrungen in der Hype-Phase der
Internetéra, "als iiberall das Godzilla-Syndrom herrschte und wir alle
drei Wochen um 100% Mitarbeiter wuchsen." Nach dem Scheitern
der Firmen setzte er auf das Uberleben als Marke, holte sich bei Tom
Peters manche Anregung und machte sich selbstindig. Tazl engagier-
te sich fortan fiir Projekte, die ihn als Marke profilierten. Er baut kon-
scquent ¢in Netzwerk mit gleichgesinnten Designern auf ("You are
your rolodex!"), gestaltet Bildschirmhintergriinde, die weltweit ihre
Fans finden und gibt seine cigene online-Zeitschrift Orangeflow
(www.orangeflow.com) heraus, im Grunde eine Duisburger Inkar-
nation der Idee von Peters: Brand You, erfinde Dich, konzentriere
Dich auf das, woliir Du Dich ganz cinsetzen kannst, griinde ein cige-
nes cooles Unternchmen "Me & Co", selbst wenn Du jung bist und
noch auf einer Gehaltsliste stehst. Der Erfolg lieB nicht lange auf sich
warten. Seit dem Limpbizkit-Leader Fred Durst auf” seiner Website
cin Lob uber Tazl plazierte ("a sick web designer from Germany")
kommen Aufirige aus aller Welt herein und sein 50 Quadraimeter
groBes Wohnbiiro reicht nicht mehr fiir eine Firmenausweitung,
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Freitag, 22. August 2014

Nicht nur auf dem Plakat ein echter Hingucker: die tollkiihnen Manner und tierischen Fahrer in ihren rappelnden Seifenkisten aus Martin Tazls Feder.

Tollkiihne Mannen in rappelnden Kisten

Fur die Neuauflage des Duisburger Seifenkisten-Derbys nach 21 rennfreien Jahren griff Duisburgs bekannter
Comic-Zeichner Martin Tazl sofort zum Stift und schuf ein witziges Werbeplakat

Von Ulla Saal

Nein, auch wenn er ein waschechter
Rheinhauser ist und ein iiberzeug-
ter Duisburger, in einer Seifenkiste
hat Martin Tazl nicht die wilden
Zeiten seiner Jugendjahre ver-
bracht. Der bekannte Comic-Zeich-
ner hat noch nicht einmal in einem
dieser abenteuerlichen Vehikel ge-
sessen, geschweige denn es eigen-
héndig zusammengezimmert. Und
doch hat er ohne Umschweife zum
Zeichenstift gegriffen, als Duisburg
Sport bei ihm angefragt hat, ob er
bereit sei, seine Fihigkeiten in den
Dienst des Duisburger Seifenkisten-
Derbys 2014 zu stellen.

,Die Leute von Duisburg Sport
hatten wohl ihren Spaf an meinen
Zeichnungen fiir das Yps-Magazin
und haben mich deshalb gebeten,
das Plakat zu machen®, mutmaft
Tazl. Nun ja, jetzt wo Adolf Sauer-
lang nicht mehr der Chef im Rat-
haus ist, kann er ja wieder Auftrige
von der Stadt annehmen, oder?
,Natiirlich, erst habe ich den Weg
freigerdumt und jetzt kann man ver-
niinftig arbeiten®, scherzt der 40-
Jahrige, der 2012 Sauerland als klei-
nen Biirgermeister karikiert hatte,

60

um die Abwahlkampagne zu unter-
stiitzen.

Nun haben seine Figuren und Bil-
der, die sich auf Duisburg beziehen,
einen positiven Grund. Einen, den
Tazl selbst bis vor kurzem gar nicht
kannte: ,Erst im Verlauf der letzten
Wochen habe ich erfahren, dass
Duisburg mal eine bundesweite
Hochburg fiir Seifenkistenrennen
war, und dass es eine richtige Kultur
der Seifenkisten-Gestaltung mit
ganz abgefahrenen Sachen gibt.“
Da sei seine Idee mit der fahrenden
Badewanne noch harmlos, meint
Tazl.

Aber ein Hingucker, wie auch das
ganze Bild von den tollkiihnen
Minnern in ihren rappelnden Kis-
ten, das nun auf Plakatwédnden und
LitfaR-Sdulen prangt. ,Eine Zeich-
nung hebt sich eben ab. Und wenn
ein Seifenkistenrennen nach 21 Jah-
ren wiederbelebt werden soll, muss
das entsprechende Plakat unter all
den anderen auffallen®, sagt Tazl.
Zudem sieht er eine Parallele zu sei-
nem derzeitigen Job als Zeichner fiir
das Yps-Magazin: ,,Ahnlich wie das
Seifenkistenrennen in Duisburg hat
Yps zehn Jahre in der Versenkung
herumgediimpelt, bis es eine Neu-

B

auflage gab.“ An deren Erfolg ist
Martin Tazl als Zeichner nun seit
2013 beteiligt. ,,Ich mag nun mal
diesen Phonix aus der Asche-Ef-
fekt.“ Ach,ja? Auch wenn es den bei
Adolf Sauerland gébe? ,Nee, bei
Sauerland nicht“, sagt Tazl mit
Nachdruck.

Obwohl ... Immerhin nimmt Tazl
in seinen Yps-Geschichten mit Vor-
liebe Leute auf die spitze Feder, die

FOTO: LARS FROEHLICH

sich gern mal daneben benehmen
oder sonst wie im Mainstream von
sich reden machen. ,Es gilt immer
abzuwiégen, ob die in eine Ge-
schichte passen oder nicht. Und da
gibt es etwa den einen oder anderen
Bischof hierzulande, der sich mit
seinem Verhalten doch sehr dafiir
eignet, kann sich Tazl eine kleine
Anspielung auf die ndchste Yps-
Ausgabe nicht verkneifen, die am

28. August erscheint. Aber mehr
verraten darf und will er nicht.

Vielleicht begegnet ihm ja fiir
kiinftige Geschichten der eine oder
andere geeignete Zeitgenosse auch
bei dem Seifenkisten-Derby, das am
Samstag und Sonntag, 6. und 7. Sep-
tember, auf dem Alsumer Berg in
Marxloh ausgetragen wird. Selbst
will Tazl nicht in eine solche Klap-
perkiste steigen. ,,Aber wir werden
wahrscheinlich hingehen und zuse-
hen.“

: DAS DUISBURGER
© SEIFENKISTEN-DERBY 2014

Am 1. Sparkassen Fun Cup,
: deram 6. September ausgetra-
i gen wird, kénnen Einzelstarter
: und Mannschaften teilnehmen.
: Die Rennen am 7. September
. sind fiir ambitionierte Piloten,
: denn sie gelten als 1. Qualifika-
: tionslauf zur Deutschen Meister- :
: schaft. Meldeschluss ist Montag, :
¢ 1. September. :
: ' Anmeldeformular und weitere :
: Informationen: www.seifenkis-
: ten-duisburg.de
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Eins mochte ich klar-

=Q RHEINISCHE POST @ L . .
stellen: Ich bin kein
Dl Cartoonist. Das ver-

o " os " . wechseln aber viele
Cartoonist Tazl zeichnet fiirs Seifenkisten-Derby Menschen, wenn sie an
Duisburg - Der bekannte lllustrator und Werbe-Experte entwarf das Plakat und weitere Motive fiirs "groBe Rennen”, Comics oder generell

einfach an Zeichnungen
26.08.2014, 00:00 Uhr - 2 Minuten Lesezeit denken
Qi f vxREO

Martin Tazi findet die Idee toll, die Seifenkistenrenner von frilher wieder aufleben zu lassen.

Foto: presseamt

er bekannte Cartoonist Martin Tazl hat seine Fihigkeiten in den Dienst des Revivals der Seifenkistenrennen gestellt

und die Plakate fiir das Duisburger Seifenkisten-Derby 2014 gezeichnet. Der gebiirtige Rheinhauser zeichnet bereits
seit Kindertagen, arbeitet in seiner eigenen Werbeagentur und ist seit iiber einem Jahr auch fiir das neu aufgelegte Kult-
Magazin YPS titig. "Ich freue mich sehr dariiber, so eine besondere Veranstaltung in meiner Heimatstadt mit meiner
Zeichnung unterstiitzen zu kénnen", erklért Tazl.

Das durchweg positive Echo auf sein Motiv mit den liebenswerten Figuren zeigt, dass er den richtigen Nerv getroffen hat.
Nach 21-jahriger Pause ldsst DuisburgSport die Tradition der Seifenkistenrennen in der ehemaligen bundesweiten
Hochburg wieder aufleben (die RP berichtete bereits dariiber). Das Duisburger Seifenkisten-Derby 2014 steigt am
Samstag, 6. September, und Sonntag, 7. September, am Alsumer Berg in Marxloh.

Der Premieren-Samstag steht im Zeichen der Rennen um den ersten Sparkassen Fun Cup. Teilnehmen koénnen sowohl
Einzelstarter unabhéngig vom Alter als auch Mannschaften beim Firmen-Cup. Die Rennen am Sonntag gelten als erster.
Qualifikationslauf zur Deutschen Meisterschaft 2015 und haben daher eine besondere Bedeutung fiir ambitionierte
Piloten. Meldeschluss ist am kommenden Montag, 1. September.
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Tierarzt-Praxis
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Fir BILD
zeichne-
te Martin

% den Hund

M Wijsti ¢ uufs

Tazl (42) |

e

_ Ys“-Zelchnerﬂhat die Fassade verschonert

au, was fur

‘ i'g-,'

Tieran

elne Tlerarzt- Praxis

Gladbeck - Bei dieser :

tierischen Fassaden-Ge- :
staltung ist gleich klar,
was dahinter _steckt:

Wau, was fiir eine Tier-
arzt-Praxis!

ti stammen von Martin

i kultigen ,Yps“-Hefte mit :
dem Gimmick.

Und nicht nur das: Fir
seinen ehemaligen Mit- :
i schiler Dr. Christian Wist
i (42) aus Gladbeck kreier- :

Die bunten Comic-Fi- :
guren um Hund Wis- i

te der Werbeberater ein

neuves Erschelnungsblld

: Martin hatte da gle|ch an
paar tolle Ideen.” Der Co-
mic-Zeichner aus Moers
i schmunzelnd: , Die Haus-

fassade der Praxis sah

auf. Das ist jetzt anders.”

seinen Freunden gibt's
nur in der Tierarztpra-
xis. Wust: ,Sie sind aus-
schlieflich fur Kinder, die

i mitihren Eltern und ihrem
i Tier zu uns kommen. Oder
i so grau aus, fiel gar nicht
lustiges Malbuch fir Kin- :
i der. Wist: ,Ich wollte fir

Tazl (43), Zeichner der i meine Praxis ein komplett

wir geben sie Kunden mit,

i wo wir wissen, dass es in
i Die Malbuicher (20 Sei- :
i ten) mit Hund Wusti und

der Familie Kinder gibt.”
kde
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Hier einige Karikaturen, die ich flr die NRZ zeichnete.

KEINE CHANCE, FREUNDE! B

Vorfreude aufs Halbfinale

Der WM-Gastgeber ist heute der Gegner der deutschen Elfim Halb-

Einer beifit ins Gras

Und fiir Martin Tazl, Duisburgs begnadeten Comiczeichner, steht auch
schon fest, wer das am Sonntag sein wird: Die Argentinier wm thren Trai-

finale. Fg: %el_chr_lehr Martin Tazl steht der Ausgang des Spiels fest: ner Alejandro Sabella. Am Sonntag lisst der Herr Liw den Herm Sabel-
’n'a!ner olari mii tsu:!} _\'ergehllch gegen Lows Taktik. Die 199 in la Gras fressen”, sagt Tazl voraus. Bisher lag der Duishurger mit seines
Duisburg lebenden Brasilianer werden anderer Ansicht sein, wezeichneten Prognose immer richtig. Kann also nichts schiefgehen!
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Den Delfinen ganz nah
. Schiilerin hat an
 Forschungsreise auf die
Azoren teilgenommen seite 2

KT Na dann, Prost Neujahr !

veht’s
i%;é’f::;;h oben Mit einem nicht ganz ernst gemeinten Ausblick auf das kommunale Geschehen im kommenden Jahr
wiinscht die NRZ-Redaktion ihren Lesern ein heiteres Silvesterfest und einen guten Rutsch
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Von Rosal Kurtzbach markt bleibt
bis zum 1. Advent
(Geprigt haben die Stadtin die. | Das haben die Terroristen nun da-
sem ahr auch andee Bider von: Als Zeichen dafl, dass sich
Demonstierende Stahlabelter, Duisburg nicht von der Griueliat
die U den Emalt her Arbeftsplat: | aul dem Beriner Breitscheidplatz
2o kamplen. 291 Mitarbeiterder | beeindrucken s, blebt jeat

Papierfabrikin Waisum, die e grofe. Weihnachtsmarktin

isationen und derStac, die n Damitreagertder Veranstales

befisteten obs einen gofen Bel. | Duishurg Kontor _ zusammen mit
trag ur e erfolgreiche Flicht: den Budenbesitzem auf dic Rede
wieder auf der St stehen, weil | Terror Anschlags in Berlin. Die ~die Stadunitte hat mehere Vorzige Hekiar grofie BrachGelinde des  Einwohner Grenze geknacki hat  die Belastung der Paternoster Fa
eskeine Arbeit meh flrsie gibt - | Kanzlerin sagte unter anderem  fur di Stadt Fi cinen Tag
Wir komnen it viclen Jahren brachlicgendes  dem Hauptbahnhof hat nach neus. ~ Berliner und Minchner als eine — schllpft sogar Ex-Geschifisfihrer
Taten, Bauloch, das sich die Natur lingst ten Informationen den Besizer ge. wahre, echte, wirkliche Gro. ~Roland Kentschin das Kostim. Der
b feder zurickgeholt hat, sinnvoll  wechsel und wird eine ganz neve  Stade” anerkannt wid, solen nun  MSV. hatte ihm das am 3. Januar
Burger haben mitangepackt Eh- | die schonen Stunden mit Familic genutzt. Hier soll dann ein absolut  Bestimmungerhalien, Wiedie NRZ nach dem Willen des Verwaltungs. —zum 60, Geburistag geschenkt.
renamtich in e aus erfub. hat  vorstandes die 500.000 Bilger i
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standen. Menschen wie sie men an Schadenersatzzahlungen  Schumacher mit GorKars in Ker.  Minze mitbringen und sicdort zu des LehmbruckMuseums schlag
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oder auch die Arbeitder Taskforce | rientor/Steinsche. Gase wird der Januar, im Rathaus am Burgplatz ~ Minzstrae eingeselzt werden,  dem Museum urickehren. Dalir

i slhemes Mercedes Modellantc wird das Museum kompleit rosa

leiten werden — eswerdenwie- | sein Gorlla Gehege mit allen Pri Freiheit wird  im MaSsiab von 1110000 abgeben, cingefirb. Eine Meidericher Firma
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Star Simone Tho- | nem Comic-Wett- ;

malla (48) in ihrer ;| bewerb des Maga-
. lustigstenRolle ... : zins hatte der
| Die Schauspie- : Sieger die Schau-
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Story: nen,
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msaﬂ;,j”m:/ g Veimes : (p) Aus Fleisch und
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Thomalla » Simane Thomalla jetzt Comic-Kommissarin im Magazin . Yp:

IM MAGAZIN ,,YPS*

Simone Thomalla jetzt
Comic-Kommissarin
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In
THOMALLA JETZT
COMIC-KOMMISSARL

Berlin - ,Tatort™- | feiert in der neven  fihren Thomalla,

N
\)

Star Simone Tho- | Ausgabe von Yps” : Kdnguru ,Yps” ret- §
malla (48) in ihrer : ihre Premiere al - | tet sie.
lustigsten Rolle ... | mic-Kommissarin. Wie kam es zu

Ci jelerin !  Story: Piraten ent- : der Idee? Bei einem
Comic-Wettbewerb
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rin in seine
Geschichte
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fir diesen
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(ip) Simone

Thomalla ™.
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ist ab
Donnerstag
am Kiosk
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Jetzt ist sie Comic-Kommissarin!

"Tatort"-Ermittlerin Simone Thomalla (48) mal ganz anders: Die Schauspielerin
taucht nun als sexy Kommissarin in einem Comic der neuen ,Yps"-Ausgabe auf. Die
Idee dazu hatte Martin Tazl (40), der einen Wettbewerb des Heftes gewonnen
hatte. Wir finden: eine geniale Idee!

4von 99
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make.believe

Der neue Sony 4K TV

+3pring in meine Arme, schénes Wesen"
Simone Thomalla ermittelt als sexy Comic-
ommissarin

ittwoch, 20.11.2013, 09:27
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Simone Thomalla wird von Kinguru Yps im gleichnamigen Comic aus den Féngen

bbser Piraten gerattet
Galerie Bildinfo ausblandan o > o I'nDR
ZUM THEMA “Tatort”-Kommissarin Simone Thomalla ermittelt bald als

Comic-Kommissarin in der Zeitschrift "Yps". lhre Figur hat
sich bei einem Zeichen-Wettbewerb durchgesetzt. In der
Geschichte rettet das Kanguru Yps die Schénheit aus den
Fédngen von Piraten.

Tatort” Leipzig

si Thomalla ist
Evr;usr:wa;m o "Tatort"-Kommissarin Simone Thomalla wird zur Comic-Figur:
In der neuen Ausgabe der Comic-Zeitschrift "Yps" feiert Simone

Thomalla am 21. November ihre Premiere am Kiosk, schreibt der

ST

Promi & Show | Politk & Wirtschaft | Bérse | X-Scouts | Themen|

Panorama

PROMI & SHOW

Alle Neuigkeiten rund um Promis, Stars und Shows in Deutschiand und aller Welt.

Jetzt lan

W Twittem 1 WF @express24 folgen

TATORT-KOMMISSARIN ALS COMICFIGUR

So sieht Simone Thomalla im neuen YPS-
Heft aus

Simone Thomalla als Comic-Figur im neuen YPS-Heft
Foto: YPS

BERLIN — Schauspielerin Simone Thomalla (48, ,Tatort") wird zur Comicfigur.

In der neuen Ausgabe der Zeitschrift YPS tritt sie neben dem Kénguru YPS
und dessen Freunden auf. Das teilte der Egmont Ehapa Verlag mit.

Thomalla sprach von einem
.gelungenen, kleinen und einmaligen
Awftritt in einem Comic".

Der YPS-Chefredakteur Christian
Kallenberg, frohlockt Uber den
Gastauftritt: ,Simone Thomalla ist ein
Publikumsliebling und ich bin mir
sicher, dass unsere Leser uber ihr

el |
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L =T i
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HOME > MEDIEN > SIMONE THOMALLA ERMITTELT ALS COMIC-KOMMISSARIN BEI "YPS" OGIN | REGISTRIEREN
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Der Sieger des ersten "Yps"-Comic-Wettbewerbs, Martin Tazl hat "Tatort"-Darstellerin Simone
Thomalla in seine Geschichte eingebaut.

#Yps  #Simone Thomalla

EGMONT EHAPA | 2 | von Petra Schwegler

Simone Thomalla ermittelt als 204
Comic-Kommissarin bei "Yps" =

"Yps" spannt Publikumsliebling Simone Thomalla ein: In der neuen
Ausgabe der wiederbelebten und neu aufgesetzten Egmont-Ehapa-
Zeitschrift die Schauspielern am Donnerstag Premiere als Comic-
Figur am Kiosk. Thomalla wird vom Kédnguru Yps und dessen
Freunden gerettet. Hintergrund der Aktion: Der Sieger des ersten
"Yps"-Comic-Wettbewerbs, Martin Tazl hat Thomalla in seine
Geschichte eingebaut - mit ihrem Einversténdnis. Der "Tatort"-

_ G P Schauspielerin geféllt es: "Danke an Martin Tazl fiir diesen 34
; i G i Erscheinen in YPS begeistert sein . i T £
?g[f‘fp:'e"" Bimonis otk scht ed gelungenen, kleinen und einmaligen Auftritt in einem Comic!” In dem
i werden " G e e o]

TOP GEKLICKT

| 1UF
Digital: Was Marketer von der Share
Economy lernen kénnen

Agenturen: Commerzbank: Der neue
Dachmarkenspot von Thjnk

Digital: Twitter startet Werbung zu TV-
Tweets

Anzeige

NEWS AUS LEAD DIGITAL
P Kunden statt Keywords:
‘Warum wir unsere
. Perspektive andern missen

Aufreger der Woche: Mega-
Event und der grolle
Kaufrausch

Prognose: Keine Smart
Watch auf dem Gabentisch

70



TAZLY STRATEGY + BRANDING

Samstag, 23. November 2013 AZ mobil AZ-iPad RSS D]'F ( '\VF-I- T Mm Bhoo TWPrograsm (O Wetier WELTE RLASSE | Armelden Rgisiriersn
Sy a W zur Startseite macher Suctan

Home  Politk  Winschaft  Geld  Sport  Wissen Fumorsma  Kultur  ICON  Raelss  Motor  Regional  Mesinung  Videos  Marin

W CEN KA N Borswsi Dorteurd Bloahicy ¥box One | Wakiemaes Hasmasn 23 Ko, 2013, 2294
DIEEWELT Das iPad mini ab 12,99€'w Und alle Inhalte der WELT.  Nur fiir kurze Zeit
C-Leute-Femsshen
Sport | Promis A S = = : % . -
Gastauftritt von "Tatort"-Kommissarin Thomalla in Kinder-Comic
Promis
4B-Jahrige wird von Kanguru vor Piraten gerettet ARTIKEL EMPFEHLEN
Gewinner des Tages T rT—. Schauspielerin Simone Thomalla hat einen Gastauftritt in der neuen o2 1
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S Th I I I C - H Id EVE . Bupmr: B Comicwatibewarbs habe dis bekannte ARD- Tator™-Kommissarin in B Cieghnan o Twitem| 81
I mo n e 0 m a a a S o m IC e I n :c;:’:}p;cfn;ﬂ” wine Geschichte eingebaut, teille der Verlag am Mittwoch in Berlin i "
(sbuispot), 20.11.2013 16:16 Uhr mit. Die Schauspislerin habe dazu inr Einverstindnis gegeben. ® Kommantare & Drucken
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Comic-Kommissarin

Simone Thomalla als Comic-Heldin  Foto: Facebook/Martin Taz! e " Schauspielerin Simone Thomalla ist
o RS  zur Abwechslung nicht im Fernsehen,
Die Comic-Superhelden-Welt hat ein neues Mitglied: Schauspielerin Simone . i sondemn ab morgen am Kiosk zu

Thomalla ermittelt nicht mehr nur im Fernsehen, sondern jetzt auch auf

bewundern - sie wurde im neuen
Papier.

"Yps'-Magazin zur Comicfigur gemacht
Berlin - Die deutsche Schauspielerin Simone Thomalla (48, "Tatort") spielt jetzt
auch im Comic die Kommissarin. Von lllustrator Martin Tazl wurde sie in der
neuen Ausgabe der Comic-Zeitschrift "Yps" verewigt. Tazl ging bei einem Comic-
Wettbewerb von rund 100 Teilnehmern hervor. "Danke fir diesen gelungenen,
kleinen und einmaligen Auftritt", bedankte sich Thomalla bei ihm in der "Bild"-
Zeitung.
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Comic-Wettbewerb
200112013 20:34 Unr .

Yps macht Simone Thomalla zur Comicfigur ==

Beim Zeichenwettbewerb der Simone Thomalla wird zur Comicfigur

wiederbelebten Traditionszeitschrift Schauspielerin Simone Thomalla (48) wird zur Comicfigur. In der neusn vann

2 = 0 2= Ausgabe der Zeitschrift | Yps”™ tritt die _Tatort"-Ermittierin als Kommissarin  RERURES-TAER AR
wurden jetzt die Sleger.gekurl: []fﬂ Simone auf - und wird von Kinguru Yps und dessen Frounden Kaspar, 2ABREG
aktuellen Heft werden ihre Beitrige Patsch und Willy aus den Fingen von Piraten gerettet.

und die aller Finalisten
vorgestellt
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=

>Zu unseren Top-Angeboten

27 y
....................................... . e e i
ASSISTENTINS

\ Mehr als 100 Zeichner haben sich am — ﬂ
Modemisierter Kiassiker: Eine Szene aus Martin Tazls Comic-Wettbewerb beteiligt, den die fﬁ.' . JIII/
Slemerii-toTo RS Zeitschrift ,¥Yps* kiirzlich ausgerufen hatte. 9

Jetzt steht der Sieger fest, an diesem
Donnerstag erscheint das aktuelle Heft mit allen Beitrigen, die es in die Endrunde
schafften, wie der Egmont-Ehapa-Verlag mitteilt. Gewinner des Wettbewerbs ist der
Zeichner Martin Tazl. Er iberzeugte die Jury mit seiner Neu-Interpretation von
klassischen Figuren aus der ,,Yps“-Tradition wie dem Kénguru Yps und seinen Freunden
Kaspar, Patsch und Willy sowie der Premiere der Schauspielerin Simone Thomalla als

Hannover. Zeichner Martin Tazl habe die

Jetzt mit CASHBACK

Comic-Figur. Sehauspiclerin sehnell dafiir gewinnen kénnen, die
Hanptrofle in seiner Geschichts o sphcdes, srkline
Genau 106 Teilnehmer schickten ihre ch Christian Derungewshaliche "' R
SRS e der Verl Beitrag habe nicht nur dic Jury des ersten Yps*-Comic- | giEmetabion 0
Bem'age ins Rennen, wie der Verl ag ‘Wettbewerbs {iberzeugt, sondern auch die istkind empfohlen'
mitteilt. Diejenigen, die auf der Hauptdarstellerin, Danke fiir diesen gelungenen, L i3 a

.¢ Gratis Zeitung lesen
.+ Mini-Abo mit Rabatt
.¢ Reise gewinnen

s CEETNY

N « 33 . kleinen und cinmaligen Aufiritt®, sagte
Facebookseite von ,Yps® die meisten Thomslls. Weltere Auftritte von Kenmissarin Sitsone ofer anderen Prouss seica

,Gefillt mir“-Angaben bekamen, kamen in vorerst nicht geplant, sagte "Yps™-Chef Kallenberg der HAZ. Das Heft, das mit
Do Bndrninda So Ao atng T sanihm ciner Auflage von 120 000 E» ] im Egmont Ehapa Ve heinl, ist
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"Tatort"-Thomalla wird Comic-Heldin bei

DIE UHR FUR DEN Yps
MOTORSPORT.
BORN TO RACE "Tatort"-Kommissarin Simone Thomalla hat einen neuen

N SIE MEHR Ermittlerjob: In der kommenden Ausgabe der YPS (erscheint

am 21. November) feiert die Schauspielerin ihre Premiere als

Comic-Kommissarin.

o 7 '
C_“‘"”";‘ TIMEPIECE S, — =
—_— ROLEX Als Comic-Heldin kommt Thomalla allerdings selbst in die Bredouille
und muss von Kanguru Yps und seinen Freunden gerettet werden.

NEWSTICKER

&+ QuELLE afp
D

Gastauftritt von "Tatort"-Kommissarin NEU AUF ZEIT ONLINE
- - = 1. UN-GIPFEL IN WARSCHAU Die Kohle besiegt das Klima
Thomalla in Kinder-Comic e

3. NSA-UBERWACHUNG "Jedermann, jederzeit, iberall”
4. DEUTSCHE EINHEIT "Der Westen lernt jetzt vom Osten”
20. November 2013 12:16 Uhr = 5 BEFREITE FRAUEN IN LONDON Aus Kommunenleben
wurde Gefangenschaft

TRAMATISCHE SEKUNPEN ZWiScHEN

Berlin (AFP) Schauspielerin Simone Thomalla hat einen Gastauftritt in der neuen
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Gastauftritt im "Yps"-Comic

Jetzt ermittelt sie auch im "Yps"-Comic! Simone Thomalla darf sich
lUber einen besonderen Gastauftritt freuen: Die "Tatort"-
Kommissarin taucht ...

20.11.2013 00:00 Uhr

Dieter Hildebrandt ist tot Spielberg spendet Millionen  Monty Python wollen Staatsanwalt will Bilder Voll Dispo, Opferl
fiir Oscar-Museum zuriick auf die Bilhne zuriickgeben

Gast in Zeitschrift ,Yps" (&) Kommentieren (= Drucken v Text [+

Simone Thomalla wird zur Comicfigur

Sch ielerin Simone Th lla (48) wird zur Comicfigur. In der neuen Ausgabe der Zeitschrift ,,Yps* tritt die , Tatort"-
Ermittlerin als Kommissarin Simone auf — und wird von Kénguru Yps und dessen Freunden Kaspar, Patsch und Willy aus den
Féngen von Piraten gerettet.

VORIGER ARTIKEL NACHSTER ARTIKEL
Der weise Narr der Republik Gurlitt soll 310 Werke
zuriickbekommen

Ny
~‘54|E IST ALso PIE

SSISTEN' / 1 —
"5 Tf”‘ - Simone Thomalla spielt im Leipziger "Tatort" die Kommissarin Eva Saalfeld. Jetzt wurde ihr
eine besondere Wilrdigung zuteil. © MDR / Steffen Junghans

Jetzt ermittelt sie auch im ,Yps“-Comic! Simone Thomalla darf sich {iber
einen besonderen Gastauftritt freuen: Die ,Tatort"-Kommissarin taucht in
der neuesten Ausgabe der Kult-Zeitschrift , Yps” auf. Der Hintergrund:
Eirasioe Thotmeta als Korwriear Martin Tazl, Gewinner des ,Yps“-Comic-Wettbewerbs und offenbar
im Comic der Zeitschrif .Yps". 2 T = % A 5 2
Thomalla-Fan, hat die 48-Jahrige in seinen Beitrag integriert - die
Leipzigerin wird in der Geschichte durch das Kénguru Yps vor fiesen
Piraten gerettet. Die Schauspielerin freut es: ,Danke an Martin Tazl fir
diesen gelungenen, kleinen und einmaligen Auftritt in einem Comic!* Nach
der Neuauflage des Magazins im Frilhjahr wird die Marke ,Yps" demnéchst

Von Karsten Réhrbein

Artikel verdffentlicht: Mittwoch,
20.11.2013 20:34 Uhr

Artikel aklualisiert: Samstag,
23.11.2013 00:16 Uhr

Quelle: Yps/Egmont Ehapa
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Comic
Report

Der deutschsprachige Comicmarkt: Berichte + Analysen

Mavigation: Start » Verlage » Ehapa » YPS Comicwettbewerb: Der Gewinner - Interview mit Martin Tazl

Frisch gelesen

Editions Dupuis
COUVERTURES DE RECUEILS
SPIROU, PAR FRANQUIN
Gelesen & kommentiert

Edition Moderne:
DARK COUNTRY
Gelesen & kommentiert

Alte Folgen im Archiv lesen

YPS Comicwettbewerb: Der Gewinner - Interview mit Martin
Tazl

Mews | Ehapa | Mittwoch, den 20. Nove

Der Sieger des YP5-Comicwettbewerbs steht fest: Er heit Martin Tazl und hat die Jury
sowohl durch seinen Einfallsreichtum als auch seinen gelungenen Zeichenstil Uberzeugt. Sein
Gewinnercomic wird in YPS Nr. 1262 abgedruckt. Comic Report Online sprach mit Martin Tazl
Ober seinen Comic und seinen Bezug zu Yps.

YPS Comicwettbewerb 2013 -
Simone Thomalla debiitiert als Comicheldin —

Die Bandbreite war enorm. 106 Teilnehmer hatten Comics und Cartoons eingereicht. In giner
Gffentlichen Abstimmungsrunde bei Facebook wurden die zehn Comicbeitrédge ermittelt,
welche die meisten »Gefillt-mir-Klicks« flr sich gewinnen konnten. Das groBe Interesse am
Wattbewerb, den YP5 zusammen mit dem COMIC REPORT und dem Comicfachmagazin
ALFONZ veranstaltet hat, zeigt, dass es viele etablierte Talente, aber auch hoffnungsvollen
Nachwuchs in Deutschland gibt, Der Gesamtsieger heilt Martin Tazl, der die Jury mit seiner
gelungenen Neu-Interpretation der ¥ps-Figuren dberzeugte

Flr seinen Siegercomic konnte Tazl die Schauspielerin Simone Thomalla zu ihrem Debdt als
Comicfigur Uberreden. Weil die Qualitdt der Beitrdge insgesamt so hoch war, hat sich die
Redaktion entschieden, nicht nur den Gewinner, sondern alle Finalisten mit ihren Werken in
der neuen Ausgabe von YPS zu zeigen.
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COMICS, YPS

BERUFE

UND TAZL

Yps-Zeichner Martin Tazl Gber den Beruf des Comiczeichners

Martin Tazl hat mit seiner Ernennung zum neuen
Yps-Zeichner einen bundesweiten Mediensturm auf
seine Person ausgeldst. Mit kischuni unterhielt er sich
uber seine kinstlerischen Leidenschaften, Kindheits-
erinnerungen und Simone Thomalla.

Herr Tazl, Sie sind der neue Yps-Comiczeichner.
Wie fiihlen Sie sich damit?

Damit fiithle ich mich super. Das ist wirklich ein
groller SpaR. Auch weil ich selbst schon immer Yps-
Fan gewesen bin. Schon als Kind hat mich das Heft
inspiriert. Und als der Wettbewerbaufruf gestartet
ist, da habe ich mich natiirlich sofort angesprochen
gefiihlt. Dass ich gewonnen habe, das ldsst mich
gut fiihlen, ja.

Wie kam es eigentlich genau zu lhrer Teilnahme?
Und haben Sie sich im Vorfeld iiberhaupt Chan-
cen ausgerechnet?

Ich hatte den Wettbewerbaufruf bei Facebook ge-
lesen, in einer Zeichnergruppe. Chancen habe ich
mir ausgerechnet, da sich keiner der online einge-
stellten Wettbewerbsbeitrédge, die ich gesehen habe,
mit Yps beschiftigt hat. Die Zeichner haben ein-
fach in ihre Schublade gegriffen und fertige Comics
oder Cartoons eingeschickt. Fiir mich aber war klar,
dass der Yps-Zeichner gesucht wird. Zudem war ich
auch von der Idee iiberzeugt, die ich mir entwickelt
hatte, der Grundidee, wie ich die Sache tiberhaupt
anpacken wollte.

Martin Tazl, 40
Comiczeichner, Designer, Sénger und Fotograf




habe ich immer meine Lieblingscomics nachge-
malt. Micky Maus, Asterix, Donald Duck und solche
Geschichten. Ich habe einfach einen Zettel driiber-
gelegt, durchgezeichnet und so gelernt, mit den
Formen umzugehen. Irgendwann konnte ich die
Sachen freier zeichnen.

Jetzt sind Sie neben Comiczeichner auch Musiker,
Designer und Fotograf. Passt das zusammen?

Das passt super zusammen. Das passt besser zusam-
men, als wenn ich auf der anderen Seite am FlieB-
band arbeiten und abends noch Kohlen

Weshalb haben Sie in lhrer Yps-Story die Schau-
spielerin Simone Thomalla eingebunden?

Fiir den Wettbewerbsbeitrag, den ich iiber vie-
le Wochen extra dafiir gezeichnet hatte, habe ich
mich der bekannten Comicfigur Natascha bedient.
Da das copyrighttechnisch ein Problem war, hat
mich die Yps-Redaktion angerufen und gebeten,
fiir den Abdruck ins Yps-Heft einen Austausch vor-
zunehmen. Und dann stand ich natiirlich da. Na-
tascha ist eine kurzhaarige blonde Figur, und ich
habe mir tiberlegt: Dann nehme ich halt eine lang-
haarige Briinette. Jetzt wire der Witz natiirlich weg
gewesen, wenn ich einfach nur eine unbekannte
Briinette genommen hitte, sondern ich musste ein
bekanntes Gegenstiick zu Natascha nehmen. Und
wer fillt da einem direkt ein, wenn man an eine
langhaarige Briinette denkt?

Simone Thomalla?

Natiirlich. Also habe ich sie direkt angerufen und
gefragt: ,Simone, hast du nicht Lust in meinem
Yps-Comic zu sein?” Und sie hat gesagt: ,Ja.”

Hat Sie das groBe Medieninteresse an lhrem Co-
Uberrascht? Wie sind Sie iberhaupt damit
umgegangen?

Ja, das hat mich schon iiberrascht. Dass dariiber
berichtet wurde, das war okay. Damit war schon
irgendwo zu rechnen. Dass es allerdings einen so
heftigen Run gibt und Bild, Gala, Bunte, Die Welt
und Die Zeit einen so riesigen Alarm machen, das
war fiir mich nicht zu erwarten gewesen. Ja, wie
geht man damit um? Ganz normal. Man lebt weiter
und versucht die Telefonanrufe abzuwimmeln, die
sich ab dem Zeitpunkt auftiirmen.

Was verbinden Sie persénlich mit Yps?

Yps war ein wichtiger Teil meiner Kindheit. Wie
gesagt, es hat mich sehr inspiriert. Ich glaube, ich
bin 1977 an das Thema drangekommen, weil ein
Freund von mir irgendwann mit diesem Yps-Heft
nach Hause kam. Die Spielzeuge im Heft und die
Vielfalt der Comics haben mich total begeistert. Ab
dem Tag habe ich es selbst gekauft und mir stéin-
dig von meinen Eltern schenken lassen. Yps hat viel
Einfluss auf meine Kreativitdtsentwicklung gehabt.

Wieso?

Yps zeichnete sich dadurch aus, dass es vor Ideen-
vielfalt nur so sprudelte. Es war jede Woche ein an-
deres Spielzeug drin und es war immer etwas zur
Selbstbeschiftigung. Man musste etwas zusam-
menbauen oder experimentieren oder man konnte

TAZLY STRATEGY + BRANDING

»Yps war ein wichtiger Teil meiner Kindheit.

Die Spielzeuge im Heft

und die Vielfalt der Comics

haben mich total begeistert.

Es hat viel Einfluss auf

meine Kreativitdtsentwicklung gehabt.”

drauflen mit den Freunden damit spielen.

Was muss man auBer Kreativitdt noch mitbrin-
gen, um Comiczeichner zu werden?

In erster Linie die Liebe zu Comics. Zum Zweiten
sicherlich die Fihigkeit, in Szenenabldufen zu den-
ken. Man sollte auch Tendenzen und Interesse fiirs
Storyboarding haben, was wiederum in die Film-
und Theaterarbeit greift. Es reicht nicht, einfach
nur bunte Bilderchen zu malen. Das machen die
Meisten und glauben, das seien Comics. Das sind
keine Comics, das sind nur Zeichnungen. Comics
sind Bildgeschichten. Viele machen den Fehler
und fangen erst an zu zeichnen und iiberlegen
sich dann, was sie eigentlich zeichnen wollen. Das
macht keinen Sinn.

Wie fangt man denn an? Wie zeichnet man einen
Comic?

Da sind wir genau bei dem Punkt. Die Geschichte
muss da sein. Es braucht eine Geschichte, die einen
roten Faden hat. Eine Geschichte, die irgendwo an-
fangt oder den Leser zumindest einsammelt, be-
geistert, neugierig macht, zumindest so neugierig,
dass er sich auf den Verlauf der Geschichte einlésst.
Dann braucht man natiirlich noch das Zeichenta-
lent und zumindest ein bisschen die Kenntnis da-
riiber, wie die kulturelle Sehgewohnheit ist. Wenn
man einen Zeichenstil hat, der z.B. zu sehr nach
50er-Jahre-Comics aussieht, dann wird man damit
heute wahrscheinlich gar nicht du \

Wann haben Sie angefangen zu zeichnen?
Ich zeichne schon seit ich ein kleines Kind war.
Mit vier, fiinf Jahren habe ich angefangen. Damals

ziemlich frith gesagt: Ich muss auch beruflich irgend-
was finden, das diese Dinge beinhaltet, die mich so
stark prigen. Und da jene in mir so bestimmend
sind, konnte ich z. B. keinen Job machen, der vollig
artfremd ist. Das wiirde gar nicht gehen. Ich kénn-
te darin gar nicht gut sein. Ich kann nur wirklich gut
in dem sein, was ich am liebsten mache, was ich am
besten kann. Nur mit dem, woran man wirklich Spa3
hat, kann man wirklich gléinzen.

Was wiirden Sie jungen Menschen raten, die eben-
falls gerne Comiczei werden wollen?

oder Tickets abreifen wiirde. Das ist bei Kreativen
oft so, dass sie in mehreren Bereichen arbeiten. Vor
allem kann ich nicht anders. Das ist meine Natur. Ich
singe gerne, zwischendurch fotografiere ich gerne.
Ich habe schon immer gerne gezeichnet. Ich mache
gerne Grafikdesign und seit Anfang der 90er mache
ich Werbung. Ich muss die Dinge tun, die in mir drin
sind.

Aber ist es liberhaupt vorteilhaft, beruflich mehre-
re Sachen zu unternehmen? Oder sollte man sich
nicht eher in einem Bereich spezialisieren?

Viel wichtiger ist es zu fragen: Ist es sinnvoll, dass
man sich im Leben damit beschiftigt, woran man
SpaR hat, wo die eigene Leidenschaft liegt? Das ist
das Sinnvollste, was man machen kann. Wenn man
nicht in irgendeiner Form seine Interessen ausleben
kann, dann ist die Wahrscheinlichkeit viel zu groR,
dass man ungliicklich sterben wird. Darauf habe ich
keinen Bock. Dementsprechend habe ich mir schon

Man muss wissen, dass der Markt jetzt nicht iiber-
sprudelt und die goldenen Zeiten eigentlich vorbei
sind. Die Comics hatten in fritheren Jahrzehnten
eine ganz andere Bedeutung und dementsprechend
auch eine ganz andere wirtschaftliche Kraft und
Macht. Das ist heute nicht mehr so. Man kann seine
Berufslaufbahn in diese Richtung hinbiegen, aller-
dings ist das natiirlich kein Ausbildungsberuf. Man
sollte strategisch iiberlegen, wie man da rangehen
méchte. Ich kann den Weg empfehlen, den ich auch
gegangen bin: eine Ausbildung in einer Werbeagen-
tur zu machen. Das war bei mir noch der Druckvor-
lagenhersteller, heute heiflt das Mediengestalter fiir
Digtial- und Printmedien. Wenn man sich eine Agen-
tur sucht, die noch handwerklich ausbildet, z. B. im
zeichnerischen Bereich, und nicht alles nur tiber den
Computer macht, dann wird man méglicherweise
einen Ansatz finden, der einem weiterhilft, weil man
dort viele technische Finessen lernt, die das Talent
verfeinern.

MARTIN TAZL-

Und wie sehen die Verdienstmoglichkeiten fiir ei-

nen Comiczeichner aus?

Ich wiirde sagen, wie in jedem anderen Beruf auch.
Wenn du scheiRe bist, wirst du auch schlecht ver-
dienen. Wenn du MittelmaR bist, wirst du {iber das
MittelmaR nie hinauskommen. Und wenn du sehr
gut bist, dann stehen dir alle Méglichkeiten offen.
Dann erweitert sich das Feld von ganz alleine, wenn
man sich ein bisschen dahinter setzt. Man muss aber
auch etwas dafiir tun, d.h. man kommt nicht darum
herum, Klinken zu putzen oder Eigenmarketing zu
machen.

Sie erwa gerade, die Zeiten fiir
Comiczeichner seien vorbei. Wie sehen die Chan-
cen auf dem Arbeitsmarkt denn genau aus?

Das kann ich so nicht beurteilen. Ich bin natiirlich im
Bilde iiber die ganzen Comic-Verlage, die es gibt. Da
sind die groRen Platzhirsche wie z. B. der Ehapa Ver-

zu werden oder Auftréige zu bekommen, mit Sicher-
heit groRer, als wenn man nur MittelmaR ist.

Noch eine abschlieBende Frage: Sie haben 2005
das erste Design von kischuni.de entwickelt. Was
i Sie onlich mit i
Ja, das war eine witzige Sache. 2005 kam Selcuk
Giines mit einer Idee zu mir und sagte, er sei da-
bei, ein Internetportal zu entwickeln, das alle Wei-
terbildur ogli i die n werden,
vereinen soll. Alles, was irgendwie mit Kindergar-
ten, Schule und Uni zu tun hat. Daraus leitet sich
auch der Name ,kischuni” ab. Alle Moglichkeiten,
die es irgendwo gibt und die sonst nur auf einzel-
nen Portalen zu finden sind, sollten auf kischuni.
de zusammengefasst werden. Das war damals eine
mutige Idee. Mir hat die Idee sehr gut gefallen.
Ich habe daran geglaubt und Selcuk dementspre-
chend gerne unterstiitzt. Ich habe fiir ihn das erste

lag in Berlin. Und dann gibt es ganz viele Indep

dent-Labels wie im Musikbereich auch, die Sonder-
serien machen oder Liebhaberstiicke. Ob man damit
was verdienen kann, das liegt auch an jedem selbst.
Ob man viel Geld braucht oder nicht. Ob man sich
gut verkauft oder nicht. Oder ob das Talent ausreicht,
um damit mehr Geld zu verdienen, mehr Kunden zu
bearbeiten, mehr Auftrige abzuwickeln. Natiirlich
ist das keine Boom-Branche. Aber wie in anderen Be-
rufszweigen auch - wenn man eine gute Idee hat, die
sich von anderen abhebt oder wenn man ein Quali-
tétslevel liefern kann, das sich ebenfalls von anderen
abhebt - sind die Chancen, besser wahrgenommen

SIE IST ALso PDIE
ASSISTENTIN/

fiir die Web: gemacht. Die erste
kischuni.de ging vom Look her sozusagen auf mei-
ne Kappe. Nach ein paar Jahren haben wir noch ein
Redesign gemacht. Und jetzt ist kischuni mittlerwei-
le mit einem Magazin auf dem Markt. Ist eine groRe
Sache geworden und ich bin froh, dass ich an diese
Idee geglaubt und dass ich ihn unterstiitzt habe. Das
hat SpaR gemacht und ist wirklich eine tolle Sache.

Das komplette Interview als Video finden Sie auf
www.kischuni.de
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NEWSTICKER

01:32 UHR Unicef: Zwei Millionen Kinder in Syrien...
01:18 UHR Internationaler Schleuserring in Mexiko...

ALLE MELDUNGEN

00:25 UHR Steinmeier wegen Krim-Krise zu Besuc...

< Zuriick

< 12von 13 > Empfehlen
Wendler? Dr war fur eine
Stellungnahme gestern nicht erreichbar.

Fur das Comic ist erneut Martin Tazl
verantwortlich. Er ist der Sieger des
ersten Yps Comic-Wettbewerbs - und
brachte sich bereits ins Gesprach, als
er in ,Yps“ Simone Thomalla zu ihrer
Comic-Premiere verhalf!

[llustrator Martin Tazl hat Ende
2013 auch schon ,,Tatort“-
Kommissarin Simone Thomalla
als coole Comic-Heldin fir
»YPS“ inszeniert

... mehr

At D A

Foto: Martin Tazl / Yps 1262
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{ Zurick < 12von 13 > Empfehlen

IM NEUEN ,,YPS*!

Aus dem Wendler wird der Weiner

Cool oder zum Schreien komisch? Michael Wendler
im QOriginal — und als Comic-Version im neuen ,,Yps“-
Heft!

AZL, Stefan M

VON J. PUTHENPURACKAL

Als hétte Michael Wendler (41) sich
nicht schon zum Gespétt der
Kakerlaken im Dschungelcamp
gemacht. Nein, jetzt auch noch DAS!

»DER WENDLER* WIRD ,,DER
WEINER"!

Im neuen , Yps“-Heft erscheint eine
Comic-Strecke, die unverkennbar auf
den Schlager-Star gemunzt ist.
Zumindest optisch ...

ANTER TOSENDEM APPLAUS
VERLAsST with) WEINER.
DIE BUHNE UND VERSCHWINDET...

Im ,Yps“-Comic ist ,,Der Weiner“ ein schlimmer
Finger...
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Volisténdiger Text:

In der neuen Ausgabe des Yps-Heftes lasst
der Duisburger Comic-Zeichner Martin Tazl
Schlebartz vom Gleis die gierigen Finger
nach der Miinchner Wiesn ausstrecken. Wo
im Oktober ausgelassen das Bad im Siin-
denpfuhl genossen wird, will der nimmer-
satte Bischof seinen neuen Protz-Dom er-
richten.

Es gibt Menschen, die schreien einfach da-
nach, dass man sie l&cherlich macht, weil sie
es selber so gut konnen. Und einer von ihnen
hat so laut geschrien, dass er noch in Rom zu
horen war. Das Geschrei ist allerdings nicht nur
dem Heiligen Vater dort zu Ohren gekommen,
sondern hat sich auch in die Gehorwindungen
des Duisburger Comic-Zeichners Martin Tazl
geschraubt.

Und da der nicht erst seit seiner Karikatur des
kleinen Biirgermeisters gerne politisch wichti-
ge Figuren, oder solche, die meinen, dies zu
sein, ,mit dem Zeichenstift filetiert”, hat er sich
des prunkstichtigen Bischofs vom Limburg an-
genommen. Als Plattform fiir die Geschichten
des ,verriickten Bischofs mit dem irren Blick®
dient ihm die neue Ausgabe des Yps-Heftes,
flir das Tazl seit 2013 den Stift schwingt.

Neuen Protz-Dom errichten

Nachdem er sein Werk in Limburg nicht be-
enden konnte, richtet Bischof Schlebartz vom
Gleis seinen gierigen Blick auf die Miinchner
Wiesn. Genau dorten, wo im Oktober jahrlich
und ausgelassen das Bad im Siindenpfuhl aus-
giebig genossen wird, will der nimmersatte
Bischof seinen neuen Protz-Dom errichten.

Da sei nicht nur Gott vor, sagt das karierte

Kénguru und stirzt sich mit seinen Freunden
in das Getimmel, um des Bischofs héllisches
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Stadtauswahl

Comic

Regionen Bochum Dortmund Duisburg Essen Gelsenkirchen Hagen
» Comic: Duisburger Zeichner nimmt Bischof vom Limburg aufs Korn

Iserlohn Ober

Duisburger Zeichner nimmt Bischof
vom Limburg aufs Korn

ZUERST WERDE ICH ALLES DEM ERD-
BOPEN GLEICHMACHEN -- ICH WERDE
PEN ACKER DES HERRN PFLLUGEN BIS
KEIN EICHHORNCHEN MEHR LACHT ...

Der verriickte Bischof Schiebartz vom Gleis.

DANN WERDE ICH SCHEIBCHENWEISE
ALLES LEBEN AUSMERZEN, SOPASS

KEIN EINZIGER FROSCH

MEHR QUAKEN KANN ...

g r
Fata: Martin Tazl

Duisburg. In der neuen Ausgabe des Yps-Heftes lasst der
Duisburger Comic-Zeichner Martin Tazl Schlebartz vom Gleis die
gierigen Finger nach der Minchner Wiesn ausstrecken. Wo im
Oktober ausgelassen das Bad im Sindenpfuhl genossen wird, will
der nimmersatte Bischof seinen neuen Protz-Dom errichten.

Es gibt Menschen, die schreien einfach danach, dass man sie lacherlich
macht, weil sie es selber so gut kénnen. Und einer von ihnen hat so laut ge-
schrien, dass er noch in Rom zu horen war. Das Geschrei ist allerdings nicht
nur dem Heiligen Vater dort zu Ohren gekommen, sondern hat sich auch in
die Gehérwindungen des Duisburger Comic-Zeichners Marti Tazl geschraubt.

Ansinnen zu verhindern und die Miinchener
im Kampf um den Erhalt ihres Oktoberfestes
zu unterstiitzen. In genau den mischen sich
allerdings auch noch andere bekannte Person-
lichkeiten ein und geraten dabei zwischen die
Fronten. Als reuige Stnder lasst Tazl aufmar-
schieren: den Roberto, den Heino (den wahren,
versteht sich), den Jirgen, Wurst-Uli und den
Weiner. Und das Bobbele hat auch einen
Auftritt.

Spétestens das Schlussbild, das irgendwie an
aufmiipfige Bewohner eines gallischen Dor

fes erinnert, zeigt deutlich, welchen SpaB Tazl
beim Zeichnen dieser Geschichte hatte. Der
dirfte ihm auch nicht so schnell ausgehen,
denn im aktuellen Tagesgeschehen gibt es
noch eine Menge Leute, die laut schreien.

Martin Tazl zeichnet Yps

Cartoonist Martin Tazl hatte mit seinen Karika-
turen Uber Oberbiirgermeister Adolf

Sauerland eine grosse Fangemeinde. Nun hat
der Duisburger ein neues, wenn nicht sogar
noch erfolgreicheres Projekt.
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Duisburger macht Simone Thomalla zur

Comicfigur

22.11.2013 [ 0742 Uhr

Cartoonist Martin Tazl ist neuer Zeichner des Kult-Heftes ,Yps"

Foto: Lars Froehiich

Dulsburg. Martin Tazl hat als neuer Zeichner des Kult-Hefts , Yps* die bekannte Schauspielerin
und TV-Kommissarin Simone Thomalla zur Comicfigur gemacht und damit ein enormes
Medienecho bekommen. Dabei hatte er urspriinglich eine kurzhaarige Blondine fiir die Rolle

vorgesehen.

Martin Tazl hat einen Hit gelandet: Der Duisburger, der Ex-OB Sauerland bei
der Abwahl karikierte und damit humorvoll seinen Protest kundtat, sorgt als
neuer .Yps" -Zeichner mit seinem Comic landauf und -ab fiir Gesprachsstoff.
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In dem Kult-Heft, das seit
gestern im Handel ist, hat
er_Tatort-Schauspielerin
Simone Thomalla ein
Debiit als Comicfigur
verschafft. Seitdem sind in
nahezu jedem Boulevard-
Blatt Ausschnitte davon zu
finden. Die Resonanz ist
gewaltig, erzahlt Tazl im
Gesprach mit der NRZ.
.Das habe ich Uberhaupt
nicht erwartet". Wohl aber

Simone Thomalla. ,Sie hat
mir zu meiner Uberraschung gestern erzéhit, dass sie mit den vielen Anfragen

gerechnet hat und darauf vorbereitet gewesen sei."
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Comic Planet in Duisburg ist
die Heimat von Batman & Dis-
ney
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TAZLY STRATECY + BRANDING

Dabei war es wohl eher eine gluckliche Fiigung, dass die ganze Geschichte
Uberhaupt ins Rollen kam. ,Es war einfach die richtige Idee zum richtigen
Zeitpunkt."

Ein Fan und systematischer Sammler
MARTIN TAZL MALT YPS

[4] viatten [p]

2

Denn eigentlich hatte sich der 40-Jahrige fiir seine Bewerbung als Yps-
Zeichner eine ganz andere Figur fir seinen Comic ausgeguckt: die sexy
Stewardess Natascha, die von den Yps-Figuren gerettet werden sollte. ,Es ist
die wohl bekannteste Comic-Figur in Europa. Ich wellte mich damit méchtig
ins Zeug legen und der Jury beweisen, dass ich genauso gut bin wie die
Originalzeichner." Doch dann gab es rechtliche Bedenken. Der Chefredakteur
fragte, ob Tazl die Figur nicht durch eine andere ersetzen konne. ,Mir fiel
spontan Simone Thomalla ein, die ich schon l&nger kenne. Also habe ich sie
angerufen. Du bist zwar verriickt, aber leg ‘mal los, hat sie gesagt. Und so
wurde im Comic aus der kurzhaarigen Blondine eine langhaarige Briinette."

Seitdem ist Martin Tazl der neue Yps-Zeichner, hat sich im Wettbewerb gegen
Uber 100 Konkurrenten durchgesetzt. ,Schon als ich im Urlaub den Aufruf auf
Facebook gelesen habe, wusste ich: Das ist genau mein Ding.” Friiher sei er
selbst der grofite Yps-Anhanger gewesen, habe die Hefte systematisch
gesammelt und fehlende nachgekauft. ,Das war wie eine Mission. Deshalb

kenne ich das Ganze auch in- und auswendig.” Umso mehr habe er bedauert,
als Yps dann den Bach herunter ging. Im vergangenen Jahr gab es die erste
Neuauflage, jetzt will Tazl heifen, mit der Neuinterpretation der alten, aber
kiinftig ausgefeilteren Figuren dem Hetft einen neuen Schwung zu geben.

Die Liebe zu Comics frith entdeckt

Vom modernen Look der klassischen Yps-Figuren seien jedenfalls Fans wie
Jury begeistert, lobt Yps-Chefredakteur Christian Kallenberg: ,Martin Tazl hat
bewiesen, dass er nicht nur verschiedene Zeichenstile beherrscht, sondern
auch so kombinieren kann, dass daraus ein ganz eigenes, neues Ganzes
entsteht.”

Bereits als kleines Kind habe er die Liebe zu Comics entdeckt und sie einfach
nachgezeichnet, erzahit Tazl. In den Siebzigern dominierten Donald Duck und
Micky Maus , seine .allergroBte Inspiration® sei aber auch heute noch Albert
Uderzo mit seinem Asterix. ,Sein Strich ist der beste, den ich je gesehen
habe", sagt Tazl, der immer so zeichnen wollte wie Uderzo. Dennoch bleibt
die Zeichnerei fiir den Vater von zwei Kindern, der gerade mit seiner
Werbeagentur zehnjahriges Bestehen feiert, ein ,Wochenend-Job". Chnehin
sei es fur ihn als Fan doch mehr ,Ehrensache”, ganz ohne Druck und .rein
aus Spalt und Leidenschaft” die Figuren zu Papier zu bringen.

Bereitschaft vieler Promis ist groft

Auch kiinftig will er Prominente einbauen. ,Das fand ich schon bei den
Asterix-Zeichnern cool”. Probleme, bekannte Gesichter flir seine Sache zu
finden, hat er nicht. Gerade sitzt er an dem Comic fiirs nachste Heft, verraten
will er aber noch nichts. Und selbst fir die Ubernachste Ausgabe hat er sich
schon eine in Deutschland ,sehr sehr bekannte” Person ausgeguckt.

Die Bereitschaft bei solch spaBigen Ideen mitzumachen, sei bei vielen Promis
grofB3. SchlieRlich ziehe er die Leute nicht durch den Kakao, sondern stelle sie
ja ,im positiven Glanz" da. ,Wer da kein Bock drauf hat, ist doch selber
schuld", sagt Tazl und lacht. Und je mehr sehen, wie gut sie dabei
wegkommen, umso mehr werden mitmachen, ist er (iberzeugt. Irgendwann
soll es dann so sein wie bei den Simpsons, der Femseh-Erfolgsserie: ,Da
streiten sich die Promis ja schon dariiber, wer von ihnen in der nachsten
Folge dabei sein darf."

Ingo Blazejewski
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Ahnlichkeiten mit lebenden Personen sind rein zufillig und vom Duisburger Comiczeichner Martin Tazl (nicht) beabsichtigt, haha ...

Der Herr der Comics

Ob Motive flrs Duisburger Seifenkistenrennen oder Werbeplakate, seine Zeichnungen sind in

der Stadt omniprasent. Seit zwei Jahren erstellt Martin Tazl Comics fur das Kult-Magazin ,Yps'.

,,Jeder Promi betreibt mit seinen Ausufe-
rungen mehr Schaden an sich selbst, als ich
mit meinem Strichen ausdriicken kann*, so
Martin Tazl lachelnd. Seit rund zwei Jah-
ren nimmt der gebiirtige Duisburger die
VIPS und Mochtegern-Promis zeichnerisch
im Kult-Magazin ,Yps* (ist im Ubrigen im-
mer noch fiir Jung und Alt mit einem Spiel-
zeug versehen!) auf die Schippe. Angst vor
einer Klage hat der 42-Jéhrige nicht: ,Wa-
rum, weil ich Mannchen zeichne? Ich be-
ziehe mich thematisch nur auf Ereignisse
und Zitate, die bereits gelaufen sind und
die werden dann in die Comics eingebaut
und ausgeschmdiickt....“ Ob Modezaren,
Fullballlegenden, Schlagersédnger, Banker,

Manager und D-Promis, vor Tazls Feder
ist keiner gefeit. ,Meine Comis konnen
von Sechsjdhrigen gelesen werden, aber
auch die éltere Generation kommt auf ihre
Kosten. Wer etwas in der Birne hat, weil3,
worauf ich anspiele®, fasst der Duisburger
siiffisant seine Arbeiten zusammen.

Eher per Zufall ist der gelernte Druck-
lagenhersteller an den begehrten Job
gekommen, denn sein Augenmerk liegt ei-
gentlich auf der Erstellung von Werbemo-
tiven fir seine Kunden. ,,Schon in der Ju-
gend habe ich leidenschaftlich gezeichnet.
Geerbt habe ich dieses Talent von meiner
Mutter, sie war eine exzellente Malerin.

Auf dem Gymnasium verarbeitete ich dann

zeichnerisch die schulischen Misstdnde,
zum Leid meiner Lehrer. Die ersten Erolge
konnte ich dann mit einer eigenen Schii-
lerzeitung verbuchen, die ich nicht nur
mit meinen Skizzen, sondern auch mit ver-
kaufter Werbung versah.“

Ein Aufruf des EHAPA-Verlags via Face-
book, der fiir das Yps-Magazin einen neuen
Comic-Zeichner suchte, machte ihn jedoch
neugierig. ,,Ich habe Yps in meiner Jugend
geliebt und die Magazine exsessiv gesam-
melt. Es hat mich aber stets gestort, dass
sie in Deutschland keine Figuren entwi-
ckelten, wie in Frankreich. Alle haben Vor-
bilder, wie zum Beispiel ,Tim und Struppi,
nur hier wurde nichts daraus gemacht.“

WARLIM TAUCHT EIGENTLICH IMMER
DIESE SILVIE AUF, WENN IRGENDWO
ACTION ;/ ¢ 7 PASSIERTZ!Z
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ICH HABE ENDLICH DEN
MANN FLRS LEBEN GEFLIN-
DEN -- ICH HABE IHN VON
DEN OSTERINSELN...
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Statt hinderingend neue Figu-
ren zu entwickeln, schuf Tazl
fiir den Wettbewerb eine neue,
albumreife Geschichte mit den
alten Protagonisten, diese halt
nur modifiziert. Mit Erfolg,
seit zwei Jahren ist er nicht
nur fiir das Titelbild, sondern
auch fiir die Comicstrecke im
Retro-Magazin verantwortlich
und hat mit seinen Ideen be-
reits Kultstatus erlangt. Allein
finf Mal hat er es mit seinen
,Yps-Zeichnungen‘ schon auf
die Titelseite der Bildzeitung
gebracht und ein Ende ist

vorlaufig nicht in Sicht. Seinen
Erfolg erklért er sich wie folgt:
,Eigentlich erzéhle ich eine
Retro-Geschichte, die ich mit
modernen Inhalten fiille, mit
dem Griff zurtick ins Orignal,
damit erreiche ich den Leser
von friiher.” Alle zwei Monate
entwickelt der Duisburger

nun eine achtseitige Storyline,
wobei der Aufwand sich sehr
unterschiedlich gestaltet. ,Ich
baue halt Promis mit Skanda-
len ein und bin {iberraschen-
derweise haufig sehr aktuell, es
passt eigentlich immer.“ abe

Das ,Yps'-Titel-
bild der aktu-
ellen Ausgabe.
Die Superhel-
den wie Arnie
und Co. lassen
gruBen.

TAZLY STRATECY + BRANDING

IST JETZT RUHE HIER?! DIESES UBERFLLISSIGE
GEQUATSCHE IST JA NICHT ZU ERTRAGEN!

Tazls Aktualitdtenspiegel: Jeder kriegt, ob kurz oder lang, sein Fett
weg: Ob Modezaren, FuBballlegenden oder Schlagersénger.

DU, ULLI, KANNST DU
MIR EIN PAAR GUTE

NEIN, ICH MEINE
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Blanco die Kante

ﬂ_ el (75 tredbt's bunt - im neusn YPS"-Heht! Dar
Volkasnger u

und saine Kollegen machen das

B e kinntin Hiines Beghettes sein? Richtsy Robenis
Blaca {77) e Airgen Drows (69, Do ded

fr

wsttwest grifien Veikslust stallen tich gemainsam gagen

Lo ] winen heson Bosewichl! Hille Bakaomman sie von dem
|- Wsnor - Das kann ja eigentich nur einer son

gomineen!

Wann die Sknger e Krifle bindein und mit gebaiiter
Schilager-Power uschiagen, knnen sie nur

MESUT OZIL & MICHELLE HUNZIKER

Ups, was machen
die im Yps?
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Im neven ‘fps Eornn:
Michelle Hunziker als
Moderatorin Michelle...

Berlin - Gemein-
sam wollen sie nur
mal kurz die Welt
retten. Zumindest
im neven ,Yps"-
Comic! National-
spieler Mesut Ozil
(25) und Star-Mo-

Fotos: YPS/MARTIM TAZL, J

i deratorin Michelle
i Hunziker (37) ha-

i ben in dem Kult-

i Cartoon einen

i Gastavuftritt. Auch
i mit dabei: Fu3-

i ball-Nationaltrai-

! ner Jogi Low.

RG CARSTENSEM/DPA, ANDREAS GEBERT/DP,

Kult-Comic-
Magc:zms ,,Yps

Feichnung: MARTIN TAZ! 1266 YPS

Jetzt Comic-F lgu r
i guru Yps und
e wollen das
- verhindern.

Berlin - Im Co-
mic ist er noch_°

nicht im Knast! é

Ex-Karstadt-
Chef und U-
: - Haft-

: Thomas Mid-

¢ delhoff (61)

taucht im neu-
i en ,,‘fpS"-Heﬂ
i auf. As Ex-Ma- iC
H i bei: Komike-

aager Torsten

Mittendorf ali-

as Big T ver-
ucht er, das
nka-Gold zu -

. stehlen. Kan-

" XHochzeit unter L

. dorf.

Auch da-

rin Cindy aus
Marzahn (43),
als Ex-Freun- .
in von Mitten-
(jp)




Begleitende Videoinhalte

TAZLY STRATEGY +

%! RTLEXPLOSIY
MEINE YPSCOMIGS

BRANDING
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»Er hat eine andere Vorgehensweise
als wir, aber das gleiche Ziel.”

(Werner Hiusgens, Sprecher der Abwahl-Initiative 2012 im Interview mit dapd)



Presselberichte uber meinen Kampf
gegen den ehemaligen Duislburger
Oberburgermeister Adolf Sauer-
land, der die Loveparade 2010
nach Duisburg holte und nach dem
Tod von 21 Menschen partout
nicht zurucktreten wollte. -
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Exfiolg e Abwabivrrfahren won Duishungs 08
LuEhngcen wind bis uns tubhaise B Redt- , : [ —
wie Mutter und Grofimutier sine Uberaschung

MartinTad [[mm Jetzt gibl's
Sauirland. Sein Wursch i in Erfiilung gegangen.
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I.-HT;,(allom:me E’lr:hn:k!ilah Hil“‘l-m Die lange il'h;:hiedt.lnul
- R L Duisburg - Ihm bleibt
nichts erspart! Jetzt gibt
es Duisburgs OB Adolf
Sauerland (56, CDU) als
Witzfigur. Karikaturist
Martin Tazl (38) stelit Co-
mics mit Sauverland auf
seine Facebook-Seite.
Titel: ,Der kleine Birger-
meister”. Klingt putzig, ist
aber voll Hdme. Denn: Tazl
will moéglichst viele Burger
zur Stimmabgabe fiir ei-
ne Abwahl Sauerlands be-
wegen. Tazl: Er ist kein
Unmensch, kein Monster.
?:avﬁtﬂmrﬂwmm S Aber ich méchte nicht,
sl i seine Masisk als Sanger s auch auf seine dass er mein Oberbir-
g eritiichve HauptarbeR als ey Genfidesig s, germeister ist.” Im Netz ist
Fotogeat snd Zeichnor. Martin Tazd gitt als bekans «Der kleine Burgermeister”
| mﬂl in msraﬁ_h:uﬂmmnnund .8in Renner. Auf Youtube
Wi I o D LA AL &7 FMN N H H
| anmnfhwnmhtlmhw nw.««fti:rd»sa- Tuils Zeichenhilfe
| miwmmmwmﬂmmnmmlm-dz Zschon mehr als 1100 mal
| band der USA - Lime Biadkit — bei T, um seine g‘“”ge"“c"‘
Wiebaive rediesignen na laswen, Der Duisburger ist ¥ : Saverland reagiert lo-
Iabyre alt, und st mehr ks der Halfte ssines Lebens ;cker Jede Karikatur, die
o FaCht of Wedtuang. 2nicht verletzend ist, ist ak-
R Siepiabel”
kation GmbH im lahse a !
2003 durc hlied Tarl eine du
Earriere vom Hiusira- '
tor und Desigres zum g |
Croative Direcior in £
wnrschiadenen Agan- o
turen. W martintazl =y
oom & sl
M. Comicreif: Saverlands
hjabwehrende Handbewegung

86



\IXtranews

Praaa
schneller. aktueller. einfach naher dran

HOME ALLGEMEIN POLITIK WIRTSCHAFT REGIONAL SP¢

Impressum Fotostrecken und Lizenzen & Stay Connected

TAZLY STRATEGY + BRANDING

tranews

schneller. aklueller. einfach naher dran

HOME ALLGEMEIN POLITIK | WIRTSCHAFT REGIOMAL | SP

Impressum Fotostrecken und Lizenzen o Stay Connected

L T I— I ar 3%nd AT | * B

Video: Martin Taz: Wir zeichnen uns den
“Kleinen Oberbirgemeister’!

by Detief Obens

Uber den Duisburger
Kiinstler, den Karikaturisten
Martin Tazl, hatte xtranews in
den vergangenen Tage
berichtet. Seine Zeichnungen
iber den “Kleinen
Oberbiirgermeister” haben
mittlerweile Kultstatus
erreicht. Nicht wenige sind
auch der Meinung, dass Tazl
selbst Kult geworden ist.

MNun hat Martin Tazl ein

¥ outube-Video herausgebracht,
in dem er uns in wenigen
Minuten beibringt, wie jeder den kleinen Oberbilirgermeister A.S. mit ein paar Strichen
und Kreisen selbst malen kann.

Seine Fangemeinde auf Facebook ist begeistert. Und das véllig zu Recht. Auf sehr
spalige, sympathische und humorvolle Weise, dabei durchaus schauspielerisch nicht
unbegabt, gibt Tazl einen Gratis-Kurs im karikieren.

Ob Sauverland selbst bereits am nachzeichnen ist, entzieht sich leider der Kenntnis
des Autors.

¢ Dhotig! Cbons

Bildlich gesprochen! — der Duisburger
Karikaturist Martin Tazl

" global

THE WORLD'S LARGEST
HOSTING EVENT

REGISTE Wi

Es gehe ihm darum, mit
selnen Karikaturen etwas zu
bewirken. Er will, wia viala
Menschen seinar Heimatstadt
auwch, eine Verdnderung an
Duisburgs Stadispitze. Der
12, Februar 2012 soll disse
Veriinderung bringen. Die
demokratische Abwahl des
amtierenden OB Adolf
Saverland {COU). Dafir
zeichnet der Duisburger
Kilnstler Martin Tazl seine
inzwischen recht bakanmnt
gewordenan Sauerland-

Karikaturemn.

Der Grafikdesigner, Fotogral und SEnger, mit esgener Werbeagentur, ist bereits als
Kind mit dem Zeichnen angefangen. Im Gesprich mit xtranews veriet er, dass er sein
Talent schon in Schulzeiten dafir genutzt hat, um seinen Anger mit Lehremn auf seine
Weise zu verarbeiten. Er kankiers sie einfach auf zeichnerische Art. Neban dem
Zeichnen ist Singen seine weilere grofle Leidenschaft. Mit knapp 18 Jahren fing er
akliv als Sdnger mit der Musik an. Heute ist er Mitglied der Funk&Soul-Band
RoofGroove.

TERMIN: | Aowani toe OB Savedand oolngt Wt

ABWAHLTERMIN: ' a0 e

o FEBRUAR.2012 | seinen kinsterischen Méglichkeiten wiler
lz:_lj_a______._ : mit dazu beitragen, dass es nach dem
= 12.2. fiir Duisburg einen politiachan
MNeuanfang gibt. Seine Saverland-
Zeichnungen karikieren vortrefflich einen
Oberbirgermeister Saverdand, der einfach
nicht verstehen kann, oder will, dass ihm
die Menschen seiner Stadt so etwas
antum,
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Mit dem Filzstift filetiert

Weil er sich tiber den OB drgert, stellt Martin Tazl seine Karikaturen in den Dienst des Abwahl-Verfahrens

Ulla Saal

Worte, unliftige zumal oder
gar Pibeleien, sind seine Waf-
fe nicht. Wenn Martin Tazl
teeffen will, greaft er zum Stift,
ab er seinen Gegner mit Blei
oder Filz [iletiert ist dabei rela-
tivegal. Schon withrend seiner
Schulzeit am Krupp-Gymna-
sium in Rheinhausen hat er
Konflikte mit Lehremn auf sei-
ne Art ausgetragen. ,Argern
Sie mich nicht, sonst zeichne
ich Sie®, setzte er damals be
reits auf die subversive Kraft
des Humors und des Lachens.
Jetzt hatibn wicder jemand ge-
dirgert, und das sehr heftig:
Oberbiirgermeister Adolf
Sauerland.

WIch fand ihn schon bei sei-
nem Antritt nicht so toll, aber
sein Verhalten nach der Love.
parade-Ka
tastrophe war
ein  einzi
Trauerspiel”,
findet  Tazl
LHichterdich.
Dieses perma-
nente Abwie

geln, dicse ab-
wehrende
Handbewe-
gung, ich
kann sie nicht
mehr sehen.
Und das von
cinem ilteren
Mann, 2
dem man
cigemlich suf-
schauen soll-
te* Der 38
jahrige Desig:
ner,  Hlustrs-
tor, Fotograf
und SSnger,
Inhaber der
Werbeagen-
tur tazithielen
Kommunika-
tion GmbH, ver-
hehlt seinens Arger
fibgr. dlas . Verhalten

Ubor das  Verhahuster
Souerdands in keinster
Weise.

_Dazu kommen ja noch
andere Dinge, der Skandalum
das Landesarchiv ¢twa, oder
um den Schuhkarton fur die
Kuppersmiihle™ hn wundere
das nicht, duss er immer wie-
der von Leuten auSerhalb
Dulsburgs zu hifren bekony-
me: das ist ja bed euch noch
sehlimmer, als man es in den
Schimanski-Krimis sieht”. Sol-
che AuScrungen stoSen dem
fiberzeugten Duisburger bitter
suf. Jch filhl mich wohl hier
und machte das auch weiter-
hin. Wenn unsere Stadt nach
auBen cin schlechtes Image
hat, nehm' ich das perstinlich.*

Und deshalb griff Tazl im
Dezember vergangenen jahres
zum Stift und zeichnete scin
erstes Bild vom Kleinen Blr-
germeister, der vom wiitenden
Weihnachtsmann  mit  dem
Tannenbaum traktiert wird,
weil ¢r noch immer in der

Stadt ist, und der kleine Blr-
germeister, dem der Buroses-
sel am Hintern pappt, fleht
um Hilfe mit den Worten:

lch war doch bereit, meinen
Stuhl zu verlassen, aber ich
klebe dran® Versehen mit der
Unterzeile Wir in Duishurg
wiinschen uns vom  Weih.
nachtsmann, dass er dieses
Jahr den Job von Knecht Rup:
recht selbst Ghernimmt " ver
schickte Tazl seine Karikatur
als GruB zum Fest und stellte
sic auf seine Facebook-Seite.
Dogt erschiencn auch weitere
hischst amiisante Bilder des
kleinen Blirgermcisters, etwa
wicervon Hund Fipsim Stadt.
park den trourigen Hunde-
blick lernen will, oder wie er
im Stile Ludwig XIV. he-
rumstolziert unter dem
umgemiinzten  Leit-

satx des Absolutis-

mus (Der Stant bin

ich!): ,Duisburg

bin ich!" Inzwi.

schen hat Tazl sogar cin Mal.
buch fir alle Duisbarger Kin.
der und ihre Eltem geschaffen
und auf Youlube cin Video ver-
ffentlicht, mit dem jeder ler-
nen kann, den kleinen Blirger-
meister selbst za zeichnen,

Versehen sind scine Zeich.
nungen stets mit dem Hin-
weis auf den 12
Februar, das
Datum

/
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des Abwahl-Verfahrens, Fur
Tazl der cinzige Sinn und
Zweck seiner Blrgermedster-
Bilder. ,Ich bin parteilos und
nicht von irgendwem gesteu-
ert, Aber diese Stadt ist nicht
mchr handlungs-

Martin Tazl stellt seine Kacikaturen vom kleinen
Dienst des AbwahlVerfahrens am 12. Februae.

fihig, solange Ssuerland
Oberbiingermeister ist.  Wir
brauchen andere Charaktere
an dieser Stelle, Leute, die ge
radlinig, sufrichtig, loyal und
authentisch sind. Ich mikchte
nichl von Leuten verireten
werden, die cinen abstrusen
Weg gehen Zudem sei es ein
wsthr, sehr spartliches Zicl,
92.000 Stimmen* zusammen-
zutragen. ,Grofle Klappe ha-
ben kann jeder, aber wenn es
sowvit ist, ins Wahllokal zu
gehen und sein Kreuz zu
machen, kriegen vicle den
Hintern nicht hoch.* Dass
sic es doch schafen, dazu
wolle er mit scinen Mit-
teln beitragen, sagt Tozl
wAuf meine Art Konn
ich cine andere Aul-
merksamkelt  errei-
chen als dic Abwahl-
Enitistive. Und nor-
male  Wahlplakate
sind nicht  mein
Ding.  Die finde
ich nervend und
Langweilig®  Er
hiitte auch
wiekte dngagan
dic Stadt mit
Bildern  vom
kleinen  Bare
germeister 2u
z2upflastern.
JDas  wiinde
vielleicht
mehr  Auf-
merksamkest
bringen. Hu-
mor ist treffsi-
cherer  und
hiilt auch lin.

e
/ Dass dics
nidtig sein

konnte, Hegt fir

Tazl in der Eigen-

art der Duisburger:

«Dic Duisburger sind

wic das gollische Dorf

von Asterix, Sic meckem
und pibeln, streiten und
prigeln sich, aber sie sind in
der Lage, sich zusammenzu-
finden, wenn's s urs ‘e grofle
Sache geht, s lst moglich, das
hot der grolBe Stahtkampf in
Rheinhausen bewiesen.” Tazls
Uberzeugung wird aus sciner
cigenen  Familiengeschichie
gendhrt. Sein Opa war Krup-
pianer und sein Vater gehorte
21 den Brisckenbesetzem, Das

prigt.

Tal ist kein Einzel- odor Ab-
wahlkimpfer, sondemn Uber-
zeugungstliter' wie er sagl.
Deshalb ist das Urheberrecht
fiir seine Figur des Kicinen
Biirgermeisters, den nun alle
mit Hilfe seines Videos bei
youtube nachzeichnen kon-
nen, fiir ihn nicht von Belang.
LEs geht hier nicht ums Copy-

right, es geht um das Ziel.

Wir wollen  Sawerland
nicht persiinlich scha-
den, wir wollen nur
nicht  mehr,
duss e

istes in cer
Fono: Lars Frdbie!
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Der Oberburgermelster als Witzfigur

Ein Duisburger will mit seinen Karlkaturen Adolf Sauerland aus dem Amt jagen

Von Tonia Haag

DUISBURG = Er nennt sich
ganz harmlos ,Der Kkleine
Biirgermeister®, doch hinter
dem niedlichen Namen, den
Martin Tazl seiner derzeit
prominentesten Comicfigur
%2geben hat, verbirgt sich

ilender Spott: Mit seinen

Karikaturen nimmt der II- |

lustrator das umstrittene
Duisburger Stadtoberhaupt
Adolf Sauerland (CDU) aufs
‘Korn, gegen das derzeit we-
‘gen der Loveparade-Kata- !
‘strophe vor anderthalb Jah-
ten ein Abwahlverfahren
lduft. Und Tazl hofft, durch
seine Bilder moglichst viele
Biirger zur Stimmabgabe

{'am 12. Februar bewegen zu

konnen.

' Das Hemd spannt f{iber

dem Bauch, um den Kopf
‘wirbeln- Schweiperlen, die
Hinde streckt ,der kleine
Biirgermeister” abwehrend
dem Betrachter entgegen.
Dieses Bild ist Tazls Lieb-
lingskarikatur. Wegen der
Haltung der Hédnde. ,Das ist
das, was mich am meisten
an Sauerland stort", sagt

Der Zeichner Martin Tazl hat die Karikatur ,Der kleine Burger-
meister” geschaffen (kleines Bild). = Fotos: dapd

der gebiirtige Duisburger.
Immer weise er die Schuld
von sich.

Gedruckt gibt es Tazls Ka-
rikaturen nicht. Der Werber
und Designer setzt ganz auf
das Internet. Auf seiner Fa-
cebook-Seite prisentiert er
seine Bilder, auf die Seite
seiner Werbeagentur hat er
ein Malbuch fiir Kinder zum
Herunterladen gestellt. Und
weil er will, dass sich sein

»kleiner Biirgermeister*
noch schneller verbreitet,

gibt er auf der Videoplatt-
form Youtube Zeichennach-
hilfe, damit sich jeder selbst
seinen ,kleinen Biirgermeis-
ter* malen kann.
Urheberfragen seien ihm
bei diesem Thema nicht
wichtig, sagt der 38-Jahrige.
Geld wolle er mit seiner Ka-
rikatur schlieRlich nicht
verdienen. Viel wesentli-
cher sei es, dass seine Idee
verbreitet werde, dass sich
moglichst viele Menschen
mit dem Thema Sauerland

beschiftigten und dann zur
Wahl gingen.

Die Resonanz auf den
»Kleinen Biirgermeister ist
groR. Auch die Initiative
»Neuanfang fiir Duisburg®,
die seit Monaten versucht,
Sauerland aus dem Amt zu
jagen, ist begeistert von
Tazls Zeichnungen. ,Er hat
eine andere Vorgehenswei-
se als wir, aber das gleiche
Ziel*, sagt Sprecher Werner

" Hiisken.

Als Feind sieht Tazl sein

' Stadtoberhaupt nicht. ,Er

ist kein Monster®, betont er.
Daher habe er auch nichts
personlich gegen ihn. ,Aber
ich mochte nicht, dass er
mein  Oberbiirgermeister
ist.“ Und er ist zuversicht-
lich, dass dies nach dem 12.
Februar auch nicht mehr
der Fall sein wird. Sollten
die Sauerland-Gegner beim
Abwahlverfahren  jedoch
unterliegen, sei auch das fiir
ihn okay, so sei das nun mal
in einer Demokratie, sagt
Tazl. Fiir den ,kleinen Biir-
germeister” soll dann je-
doch in jedem Fall Schluss

sein. = dapd
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,DER KLEINE BURGERMEISTER“ — ZEICH-
NER VERHOHNT 0B ADOLF SAUERLAND

Duisburg. Wenn Martin Tazl einen Gegner
treffen will, greift er zum Stift. Nun hat der
Designer seine Karikaturen gegen Adolf
Sauerland eingesetzt. Die Zeichnungen ver-
offentlicht der Duisburger auf Facebook.
Sogar ein Malbuch mit Sauerland-Bildchen
verbreitet Tazl. Titel: ,,Der kleine Biirger-
meister*.

Worte, unflatige zumal oder gar Pbeleien, sind
seine Waffe nicht. Wenn Martin Tazl treffen will,
greift er zum Stift, ob er seinen Gegner mit Blei
oder Filz filetiert ist dabei relativ egal. Schon
wéhrend seiner Schulzeit am Krupp-Gymna-
sium in Duisburg-Rheinhausen hat er Konflikte
mit Lehrern auf seine Art ausgetragen. , Argern
Sie mich nicht, sonst zeichne ich Sie“, setzte
er damals bereits auf die subversive Kraft des
Humors und des Lachens. Jetzt hat ihn wieder
jemand gedrgert, und das sehr heftig: Oberbiir-
germeister Adolf Sauerland.

»Ich fand ihn schon bei seinem Antritt nicht so
toll, aber sein Verhalten nach der Loveparade-
Katastrophe war ein einziges Trauerspiel,
findet Tazl. ,Firchterlich. Dieses permanente
Abwiegeln, diese abwehrende Handbewegung,
ich kann sie nicht mehr sehen. Und das von
einem élteren Mann, zu dem man eigentlich
aufschauen sollte.“ Der 38-jahrige Designer,
lllustrator, Fotograf und Sénger, Inhaber der
Werbeagentur  tazlthielen ~Kommunikation
GmbH, verhehlt seinen Arger (iber das Verhal-
ten Sauerlands in keinster Weise.

,Dazu kommen ja noch andere Dinge, der
Skandal um das Landesarchiv etwa, oder um
den Schuhkarton fiir die Kiippersmiihle.” Ihn
wundere das nicht, dass er immer wieder von
Leuten auBerhalb Duisburgs zu héren be-
komme: ,das ist ja bei euch noch schlimmer,
als man es in den Schimanski-Krimis sieht.
Solche AuBerungen stoBen dem (iberzeugten
Duisburger bitter auf. ,Ich fiihl mich wohl hier
und mochte das auch weiterhin. Wenn unsere
Stadt nach auBen ein schlechtes Image hat,
nehm’ ich das personlich.”

Und deshalb griff Tazl im Dezember vergange-
nen Jahres zum Stift und zeichnete sein ers-
tes Bild vom kleinen Biirgermeister, der vom
wiitenden Weihnachtsmann mit dem Tannen-
baum traktiert wird, weil er noch immer in der
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dem der Biirosessel
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den Worten: ,,Ich war 00 1 Lo
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0B Adolf Saucrland als Comichgur ®ORD 50D MEMR ~

»Der kleine Biirgermeister” - OB Adolf
Sauerland als Comlcﬁgur | WAZ (4]

Stuhl zu verlassen,

&/’\\/

“DEN WERDE ICH
FUR MEINE MITLEIDS-

NUMMER BRAUCHEN,

aber ich klebe dran.”

Versehen mit der , ICH LASSE MIR VON FIPS
Unterzeile ,Wir in g
Duisburg wiinschen 2

uns vom  Weih-

nachtsmann, dass er
dieses Jahr den Job
von Knecht Ruprecht
selbst bernimmt ...“
verschickte Tazl sei-
ne Karikatur als GruB
zum Fest und stellte
sie auf seine Face-
book-Seite.

Dort erschienen auch weitere hochst amiisante
Bilder des kleinen Biirgermeisters, etwa wie er
von Hund Fips im Stadtpark den traurigen Hun-
deblick lernen will, oder wie er im Stile Ludwig
XIV. herumstolziert unter dem umgemiinzten
Leitsatz des Absolutismus (Der Staat bin ich!):
,Duisburg bin ich! Inzwischen hat Tazl sogar
ein Malbuch ( zum Pdf) fiir alle Duisburger Kin-
der und ihre Eltern geschaffen und auf Youtube
ein Video (zu sehen unten, am Textende) auch
verdffentlicht, mit dem jeder lernen kann, den
kleinen Biirgermeister selbst zu zeichnen.

»Ich bin parteilos und nicht von irgendwem
gesteuert”

Versehen sind seine Zeichnungen stets mit
dem Hinweis auf den 12. Februar, das Datum
des Biirgerentscheids. Fiir Tazl der einzige Sinn
und Zweck seiner Biirgermeister-Bilder. ,Ich
bin parteilos und nicht von irgendwem gesteu-
ert. Aber diese Stadt ist nicht mehr handlungs-
fahig, solange Sauerland Oberbiirgermeister
ist. Wir brauchen andere Charaktere an dieser
Stelle, Leute, die geradlinig, aufrichtig, loyal
und authentisch sind. Ich mdchte nicht von
Leuten vertreten werden, die einen abstrusen
Weg gehen.”

0B Sauerland als Karikatur

Zudem sei es ein ,sehr, sehr sportliches Ziel,
92.000 Stimmen* zusammenzutragen. ,,GroBe
Klappe haben kann jeder, aber wenn es soweit
ist, ins Wahllokal zu gehen und sein Kreuz zu

WAS WIR HIER MACHENT

WENN MICH DIE BOSEN,
BOSEN DUISBURGER

_AUS DEM AMT
"

machen, kriegen viele den Hintern nicht hoch.”

Dass sie es doch schaffen, dazu wolle er mit
seinen Mitteln beitragen, sagt Tazl. ,Auf meine
Art kann ich eine andere Aufmerksamkeit er-
reichen als die Abwahl-Initiative. Und normale
Wahlplakate sind nicht mein Ding. Die finde ich
nervend und langweilig.“ Er hétte auch nichts
dagegen, die Stadt mit Bildern vom Kleinen
Biirgermeister zuzupflastern. ,Das wiirde viel-
leicht mehr Aufmerksamkeit bringen. Humor
ist treffsicherer und hélt auch langer.”

Dass dies nétig sein konnte, liegt fiir Tazl in der
Eigenart der Duisburger: ,Die Duisburger sind
wie das gallische Dorf von Asterix. Sie me-
ckern und pobeln, streiten und priigeln sich,
aber sie sind in der Lage, sich zusammenzu-
finden, wenn’s es um ‘ne groBe Sache geht. Es
ist moglich, das hat der groBe Stahlkampf in
Rheinhausen bewiesen.“ Tazls Uberzeugung
wird aus seiner eigenen Familiengeschichte
gendhrt. Sein Opa war Kruppianer und sein
Vater gehorte zu den Briickenbesetzern. Das
pragt.

0B Sauerland und die Loveparade

Tazl ist kein Einzel- oder Abwahlkampfer, son-
dern ,Uberzeugungstater* wie er sagt. Des-
halb ist das Urheberrecht fiir seine Figur des
kleinen Biirgermeisters, den nun alle mit Hilfe
seines Videos bei Youtube nachzeichnen kon-
nen, flr ihn nicht von Belang. ,Es geht hier
nicht ums Copyright, es geht um das Ziel. Wir
wollen Sauerland nicht personlich schaden, wir
wollen nur nicht mehr, dass er unser OB ist.“



SAUERLAND-GEGNER WOLLEN OB MIT
FLASHMOB AUS DEM AMT TANZEN

,Let’s do the handshake-dance* — mit die-
ser Botschaft fordern Sauerland-Gegner
zum Abwahl-Flashmob auf. Bei der Sauer-
land-Karikatur von Martin Tazl sollen sich
die Teilnehmer typische Gesten abgucken.

,Duisburg tanzt den OB aus dem Amt“ lautet
die Botschaft eines Flashmobs, zu dem Sauer-
land-Gegner auffordern. Sie hoffen auf dutzen-
de (verkleidete) OB- Sauerland-Doppelgénger.
Sie sollen ihn am Sonntag vor dem Duisburger
Rathaus mit Sauerland-typischen Gesten imi-
tieren.

Wenn es nach dem Duisburger Designer und
Karikaturisten Martin Tazl geht, wird Duisburgs
Oberbiirgermeister Adolf Sauerland am kom-
menden Sonntag nicht nur abgewéhlt, sondern
auch von einer Horde Doppelgénger ,,aus dem
Amt getanzt®. Bei Facebook und in einem You-
tube-Video fordern er und seine Mitstreiter fiir
den kommenden Abwahl-Sonntag, 15.30 Uhr,
zum Sauerland-Flashmob auf den Rathaus-
treppen auf. ,Wir haben uns gedacht, wie cool
es doch ware, wenn da 30 bis 50 kleine Biir-
germeister den Sauerland geben“, so Tazl.

Die erdachte Choreographie ist einfach: ,Alle
rauf auf die Rathaustreppen, schockierenden
Gesichtsausdruck, dicke Backen und abwin-
kende Handbewegung auflegen®, heiBt es in
der Facebook-Ankiindigung. Jeder kann mit-
machen, Hauptsache das Doppelgédnger-Out-
fit sitzt, so Flash- Mob-Ideengeber Tazl. Wer
keinen Bart hat, malt oder klebt ihn auf, Anzug
an, fertig sei das Sauerland-Double. Fast: Denn
unverzichtbar sei vor allem die in Tazls Augen
fir Sauerland so typisch gewordene Geste:
,Dieses abwiegelnde Héndeschiitteln von
Sauerland, das kennt doch mittlerweile jeder
in Deutschland.*

Tazl will mit Humor moglichst Menschen
zur Abstimmung mobilisieren

In Tazls Augen haben ,diese Hande viel zu lan-
ge geschittelt“, wie es in dem Internet-Wer-
beclip fiir den Flashmob heiBt. Deshalb enga-
giert sich Tazl gleich mit zahlreichen kreativen
Beitragen fiir die Abwahl von Adolf Sauerland.
Er erfand ,den Kleinen Biirgermeister”, den
Oberbirgermeister als karikaturistische Witzfi-
gur — mit Malbuch, Computerspiel und eigener
Homepage.
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STARTSEITE STADTE DUISBURG SAUERLAND-GEGNER WOLLEN OB MIT FLASHMOB AUS DEM AMT TANZEN

ABWAHLINITIATIVE

Sauerland-Gegner wollen OB mit Flashmob aus
dem Amt tanzen

Florentine Dame

LLet's do the handshake-dance® -

mit dieser Botschaft fordern Sauerland-Gegner zum Abwahl-Flashmob auf. Bei der
Sauerland-Karikatur von Martin Tazl sollen sich die Teilnehmer typische Gesten abgucken. Zeichnung: Martin Tazl

Kritikern seiner Satire entgegnet Tazl: ,Hass-
liche Dinge umgeben uns doch schon genug.
Dem muss man auf humorvolle Art und Weise
begegnen.“ Er will, dass die Leute sich (iber
seine Aktionen im Abwahlkampf freuen. Denn
mit Humor erreiche man die Leute immer noch
am besten.

Pobeleien beim Abwahl-Flashmob absolut
unerwiinscht

Denn letztendlich geht es ihm doch um ein
ernstes Unterfangen: Er will, dass Duisburg
aufsteht und den Biirgermeister am kom-
menden Sonntag abwéhlt. Dass das gelingen
wird, daran hat er keinen Zweifel: ,Das wird
‘ne saubere Quittung am Sonntag.“ Seit Mitt-
wochabend haben bei Facebook bisher erst 30
Flashmob-Teilnehmer zugesagt. Dass es mehr
werden, hofft Tazl. Noch wichtiger aber sei: ,,Es
muss friedlich bleiben. Pobeleien sind absolut
unerwiinscht.”

0B Sauerland als Karikatur

Martin Tazl zeichnet OB Adolf Sauerland als
,Der Kleine Biirgermeister®. Sein jlingster
Streich: das Computerspiel , Tortenwerfen®.
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Digitale Tortenwiirfe und Volksmusik gégen

OB‘ Adolf Sauerland
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baa N 2 o 3
Martin Tazl aus Duisburg zeichnet OB Adolf Saveriand vor dem Birgerentschoid am 12. Februar als Comicfigur .Der kieine

A4.~,' .-.

Sirgermeister”. In einem Online-Spiet Tazls gewinnt, wer der Comicfigur die meisten Torten ins Gesicht wirft. Bild: Martin Taz!

Duisburg

Die Initiative ,Neuanfang fiir Duisburg” setzt im Finale des Abwahlkampfes auf

Popkultur: Am Stand der Gruppe spielt ,Die Bandbreite" ihren ,Sauerland“-Song, Cartoonist
Martin Tazl zeichnet seinen kleinen Biirgermeister. Dem kann man bei einem Spiel online nun

auch mit Torten bewerfen.

Die Birgerinitiative ,Neuanfang fir Duisburg" und das Abwahl-Bindnis

setzen im Endspurt zum Birgerentscheid (ber die politische Zukunft von
Oberbirgermeister Sauerland auch auf die Mobilisierung der (jungen)

EMPFEHLEN

¥ Twittem 0

Duisburger durch Popkultur: An ihrem Stand in der FuBgangerzone

[Kénigstrale, Ecke Disseldorfer Strae) geben am Freitag, 10. Februar,
die Polit-Popper der Gruppe ,Die Bandbreite" (,Dat is Duisburg®,

El Empfehien 4

T+ 0

Sauerland") ein Konzert. Am Donnerstag, 9. Februar, erteilt Martin Tazl

Interessierten ab 15 Uhr eine Zeichenstunde. Der Designer ist der Erfinder
der Comicfigur ,Der kleine Birgermeister”, die dem umstrittenen OB sehr

ahnlich sieht...

Martin Tazl aus Duisburg zeichnet 0B Adolf
Sauerland vor dem Biirgerentscheid am 12.
Februar als Comicfigur ,,Der kleine Biirger-
meister“. In einem Online-Spiel Tazls ge-
winnt, wer der Comicfigur die meisten Tor-
ten ins Gesicht wirft. Bild: Martin Tazl

Martin Tazl aus Duisburg zeichnet OB Adolf
Sauerland vor dem Biirgerentscheid am 12.
Februar als Comicfigur ,Der Kkleine Birger-
meister”. In einem Online-Spiel Tazls gewinnt,
wer der Comicfigur die meisten Torten ins Ge-
sicht wirft.
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ABWAHL-VERFAHREN
Junges Duisburg unterstitzt
Saverland

Die Initiative ,Neuanfang fiir Duisburg“ setzt
im Finale des Abwahlkampfes auf Popkultur:
Am Stand der Gruppe spielt ,,Die Bandbreite*
inren ,Sauerland“-Song, Cartoonist Martin Tazl
zeichnet seinen kleinen Biirgermeister. Dem
kann man bei einem Spiel online nun auch mit
Torten bewerfen.

Am Donnerstag, 9. Februar, erteilt Martin Tazl
Interessierten ab 15 Uhr eine Zeichenstunde.
Der Designer ist der Erfinder der Comicfigur
,Der Kleine Blrgermeister”, die dem umstrit-
tenen OB sehr dhnlich sieht ...

Wie die Sauerland-Gegner der Abwahlinitiative
hat sich auch Martin Tazl in den vergangenen
Tagen ordentlich ins Zeug gelegt, um fiir die
Teilnahme am Biirgerentscheid am 12. Februar
zu werben: So hat ,Der kleine Biirgermeister”
mittlerweile eine eigene Website, auf der Nut-
zer seit Montag auch Torten werfen kénnen...
genau: auf den kleinen Biirgermeister. Fiir OB
Sauerland, findet Tazl, sei das ,doch eine net-
te Form der Anerkennung®“. SchlieBlich habe
auch Ex-Verteidigungsminister Karl- Theodor
zu Guttenberg humorvoll auf die Sahnetorten-
Attacke auf sich reagiert.

Loveparade-Demos und Sauerlands-Wahl-
werbung als Gomic

Das Spielchen in 90er-Jahre-Moorhuhn-As-
thetik hat der Duisburger, der frither selbst
Computerspiele designte, ruckzuck mit einem
befreundeten Programmierer umgesetzt. ,Die
Idee hatten wir aber vor dem Sahne- Angriff
auf zu Guttenberg.”

Und Tazl, liber dessen Comics mittlerweile
Sat.1, das ZDF, mehrere Axel-Springer-Titel
und Zeitungen bundesweit berichteten, hat
sich auch neue Zeichnungen einfallen las-
sen: Eine Karikatur zeigt die Demonstrationen
gegen die Stadtspitze in den Tagen nach der
Loveparade. Der aktuellste Comicstrip nimmt
Adolf Sauerlands Werben um die Stimmen der
tirkischen Migranten auf und zeigt einen miss-
lungen Versuch des kleinen Biirgermeisters,
sich als ,,freund aller Migranten darzustellen®.

Wie schon im Youtube-Video wird Tazl bei der
Abwahlinitiative am Donnerstag ab 15 Uhr
zeigen, wie einfach es ist, den kleinen Biirger-
meister zeichnen.

Mitglied von ,Neuanfang fiir Duisburg” — auf
diesen Hinweis legt Tazl Wert — ist der Cartoo-
nist dbrigens nicht. Aber dennoch ,siegessi-
cher. Ich bin fest davon (iberzeugt, dass Adolf
Sauerland am Sonntag abgewéhlt wird. Er und
die CDU, die wissen schon, dass es vorbei ist.”
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INTERNETZEITUNG DUSSELDORF

Mehr als 130 Kunsthritik - mit
Marlinszdge in report-D im Bild
Dilsseldort bleiben

(v.l.) Morderator Martin Tazl mit Stefanie Jeske von subvenio, Polizeiprisident Norbert Wesseler,
QOberbirgermeister Thomas Geisel und Innenminister Herbert Reul

Aktuelles
Diasseldorf: Aktionstag auf der Schadowplatz fir
Unfallopfer

Unfallopfer sind nicht nur all jene Menschen, die bei einem Unfall kérperliche Schéden
erlitten haben. Auch Zeugen und Angehdrige kinnen Opfer sein. Fir sie gibt es
Hilfestellungen, Gber die am Samstag (14.4.) auf dem Schadowplatz informiert wurde:
beim Tag des Unfallopfers

Der Verein "subvenio”, die Ambulanz fir Gewaltopfer beim Dilsseldorfer
Gesundheitsamt, die Verkehrswacht und die Polizei gestalteten am Samstag
gemeinsam den Tag des Unfallopfers auf dem Schadowplatz. Dabei ging es auch um
Prévention. Besucher konnten an verschiedenen Sténden ihr Reaktionsvermdgen und
ihre Hor- und Sehfahigkeiten testen. In einem Simulator war es méglich, in einem
Smart zu erleben, wie sich ein Uberschlag anfahit.

Der Verein subvenio wurde im Jahr 2009 von Stefanie Jeske gegriindet — aus eigener
schlechter Edahrung. Sie méchte den Opfern das anbieten, was ihr damals fehlte:
Beratung und Unterstitzung in einer Krisensituation, die flr alle pl&tzlich und
unerwartet kommt und viele Aktionen erfordert. Nach Angaben der Bundesanstalt flr
Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin verletzen sich jahrlich rund zehn Millionen
Menschen in Deutschland bei Unféllen. Es sind Unfalle bei der Arbeit, in der Schule
oder im Verkehr, zu Hause oder in der Freizeit. Nicht immer werden die Ereignisse als
Unfall erfasst und Verursacher erfasst.

Auf der Bithne befragte Moderator Martin Tazl (rechts) Stefanie Jeske von subvenio
{mitte) und Ulrich Pasch van der Ambulanz fir Gewaltopfer (links)

96

Diisseldorf

PRIVENTIC



STRATEGY + BRANDING

SICHT

&
62
e
Eeln
2 P
el
=X
B
P
—

1MINUTE KURZUBER

4R = @gi gl

]
B ____:__:r







TAZLY STRATEGY + BRANDING

martintazl.com

©@ @ Jd

@martintazl youtube.com/tazl @martin_tazl

99






